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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国音像制品市场竞争力分析及投资前景研究报告》共九章

。介绍了音像制品行业相关概述、中国音像制品产业运行环境、分析了中国音像制品行业的

现状、中国音像制品行业竞争格局、对中国音像制品行业做了重点企业经营状况分析及中国

音像制品产业发展前景与投资预测。您若想对音像制品产业有个系统的了解或者想投资音像

制品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章、音像制品发展外部环境分析 

　　第一节、中国文化产业的发展 

　　　　一、中国文化产业发展的总体态势 

　　　　二、制约文化产业进一步发展的突出问题 

　　　　三、我国文化产业发展的政策建议 

　　　　四、中国文化产业未来发展目标与战略 

　　第二节、行业发展的政策环境 

　　　　一、我国已发布音像（电子）出版业体制改革实施方案 

　　　　二、《复制管理办法》对音像出版业的影响 

　　　　三、我国已制定发行音像制品等七项标准 

　　　　四、新闻出版总署规划三个国家级音乐出版基地 

　　第三节、数字音乐对音像制品发展的冲击 

　　　　一、数字音乐的定义及优点 

　　　　二、数字音乐当前发展概况 

　　　　三、数字音乐迅猛发展对音乐市场的影响 

　　　　四、数字化对中国音像制品业的影响 

　　　　五、数字音乐重组音像制品出版产业链 

第二章、音像制品产业的发展 

　　第一节、音像制品相关概述 

　　　　一、音像产业解释 

　　　　二、音像制品定义 

　　　　三、音像出版概念 

　　　　四、音像电子出版介绍 



　　第二节、中国音像业发展的三大阶段 

　　　　一、快速发展和扩张阶段（1978-1988年） 

　　　　二、产业形成阶段（1988-1998年） 

　　　　三、相对平稳发展阶段（1998-2008年） 

　　第三节、中国音像制品产业发展概况 

　　　　一、我国音像制品产业发展回顾 

　　　　二、音像制品行业发展的特点分析 

　　　　三、国内音像制品业进入变革转型期 

　　　　四、我国音像制品出版选题综述 

　　第四节、音像制品产业面临的问题 

　　　　一、中国音像制品产业面临的危机 

　　　　二、我国音像制品行业发展面临的挑战 

　　　　三、国内音像制品行业存在的问题 

　　　　四、我国传统音像制品市场遭遇数码产品冲击 

　　第五节、音像制品产业发展对策 

　　　　一、破解音像制品出版产业困局的方法 

　　　　二、推动音像制品行业健康发展的措施 

　　　　三、中国音像制品业发展策略 

　　　　四、音像出版社产业化发展的五种对策 

　　　　五、音像制品应对网络时代挑战的对策 

第三章、中国音像制品行业数据分析 

　　第一节、中国音像制品出版量及销售状况分析 

　　　　一、2007年中国音像制品出版量及销售回顾 

　　　　二、2008年中国音像制品出版量及销售概况 

　　　　三、2009年我国音像制品出版量 

　　　　四、2010年我国音像制品出版量 

　　第二节、中国音像制品、电子出版物进出口概况 

　　　　一、2007年中国音像制品、电子出版物进出口回顾 

　　　　二、2008年中国音像制品、电子出版物进出口概述 

　　　　三、2009年我国音像制品、电子出版物进出口分析 

　　　　四、2010年我国音像制品、电子出版物进出口简况 



第四章、唱片市场 

　　第一节、国际唱片市场 

　　　　一、国际唱片市场特征 

　　　　二、国际唱片业的市场运作 

　　　　三、全球唱片销售概况 

　　　　四、英国唱片销售状况 

　　　　五、2011年美国唱片市场销量情况 

　　第二节、中国唱片市场 

　　　　一、中国唱片市场发展概况 

　　　　二、发烧唱片的发展简述 

　　　　三、2010年中国唱片市场特点分析 

　　　　四、2011年中国唱片市场发展态势 

　　第三节、唱片市场发展存在的问题 

　　　　一、实体唱片衰落盗版市场猖獗 

　　　　二、网络音乐冲击唱片市场 

　　　　三、录音制作权缺失削弱唱片业发展动力 

　　　　四、唱片业发展面临的三大挑战 

　　第四节、唱片市场发展对策与趋势 

　　　　一、解决唱片盗版问题的建议 

　　　　二、国内唱片市场将出现新气象 

　　　　三、我国唱片市场发展的趋势 

第五章、电子出版物 

　　第一节、电子出版物发展的相关概述 

　　　　一、多媒体电子出版物的介绍 

　　　　二、电子出版物与传统出版物相比之优势 

　　　　三、电子出版物整体发展环境综述 

　　第二节、电子出版物的发展概况 

　　　　一、国外电子出版物的现状 

　　　　二、我国电子出版物的发展概况 

　　　　三、全息电子出版物的发展 

　　第三节、电子出版物版权分析 



　　　　一、电子出版物版权纠纷思考 

　　　　二、中华书局诉汉王电子出版物侵权案分析 

　　　　三、国外电子出版物呈缴机制可供借鉴 

　　第四节、中国电子出版物发展的问题 

　　　　一、我国电子出版物产业发展的难题 

　　　　二、国内电子出版物市场发展的问题 

　　　　三、我国电子出版中相当数量的产品存在明显不足 

　　第五节、中国电子出版物的发展策略和趋势 

　　　　一、我国电子出版物的发展措施 

　　　　二、我国发展电子出版物的对策 

　　　　三、多媒体电子出版物的发展探讨 

　　　　四、电子出版物未来的发展趋势 

第六章、重点企业 

　　第一节、中国国际电视总公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、国际电视总公司拓展境外高端音像市场 

　　　　三、以合作方式进军美国音像制品市场 

　　第二节、中国唱片总公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、中国唱片公司SKCD横空出世 

　　　　三、公司将传统老唱片进行数字化市场推广 

　　　　四、中唱公司在改革重组中开创未来 

　　第三节、北京沃勤音像有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、北京沃勤音像有限公司发展优势 

　　　　三、沃勤音像公司逆市发展策略分析 

　　第四节、广东中凯文化发展有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、中凯精品战略成效回顾 

　　　　三、中凯文化音像业维权之路概述 

　　第五节、俏佳人传媒股份有限公司 



　　　　一、公司简介 

　　　　二、俏佳人传媒海外市场发展回顾 

　　　　三、俏佳人传媒音像市场开拓概况 

　　　　四、俏佳人音像制品市场发展经验 

　　第六节、上海新汇文化娱乐集团 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、新汇集团音像制品市场开拓状况 

　　　　三、新汇集团音像产品走出去成果显著 

第七章、音像制品知识产权概述 

　　第一节、音像制品知识产权保护概况 

　　　　一、国内音像制品知识产权保护进步明显 

　　　　二、中国承诺进一步加强音像业知识产权保护 

　　　　三、中国积极开展音像制品知识产权保护专项行动 

　　　　四、中国文化部加强保护音像制品知识产权的对外宣传 

　　第二节、音像制品盗版问题的分析 

　　　　一、中国音像制品盗版存在的原因 

　　　　二、音像制品盗版屡禁不绝的根由 

　　　　三、音像制品知识产权保护遭遇五大问题 

　　第三节、治理音像制品盗版的对策分析 

　　　　一、音像制品盗版的治本对策 

　　　　二、对控制音像市场盗版的建议 

　　　　三、中国音像制品盗版的治理措施 

第八章、音像制品行业投资分析及前景预测 

　　第一节、音像制品投资分析 

　　　　一、中国音像制品投资环境 

　　　　二、中国音像制品投资优势 

　　　　三、音像制品行业投资机遇 

　　　　四、港澳公司将独资进入内地音像制品市场 

　　第二节、音像制品的前景趋势 

　　　　一、音像制品海外市场大 



　　　　二、中国音像业发展趋向 

　　　　三、未来我国音像制品发展的五大趋势 

　　　　四、&ldquo;十二五&rdquo;国家重点音像电子出版规划方向 

　　　　五、2013-2017年我国音像制品行业预测 

第九章、音像制品业相关政策法规 

　　第一节、国家政策法规 

　　　　一、《音像制品出版管理规定》 

　　　　二、《音像制品制作管理规定》 

　　　　三、音像制品进口管理办法 

　　　　四、新《音像制品批发零售出租管理办法》 

　　　　五、中外合作音像制品分销企业管理办法 

　　　　六、关于《中外合作音像制品分销企业管理办法》的补充规定 

　　　　七、《音像制品内容审查办法》 

　　　　八、《音像制品条码实施细则》 

　　第二节、地方政策法规 

　　　　一、《广东省音像制品制作管理暂行办法》 

　　　　二、《北京市音像制品管理条例》 

　　　　三、《上海市音像制品管理条例》 

　　　　四、《江苏省音像制品经营单位审批管理办法》 
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