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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国财经媒体市场分析与投资前景研究报告》共四章。首先

介绍了中国财经媒体行业的概念，接着分析了中国财经媒体行业发展环境，然后对中国财经

媒体行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国财经媒体行业面临的机遇及发展前

景。您若想对中国财经媒体行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国财经媒体市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供 需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

    综观现今的中国财经媒体，整体而言，处于一种上升的态势。从2000年开始，财经媒体的

崛起 和迅速火爆成为中国传媒发展的新亮点。《中国经营报》、《21世纪经济报道》、《经

济观察报》、《第一财经日报》等一批财经报刊的兴起，其在传媒市场中的 地位日益显著。

与此同时，专业性的财经频道也应运而生。2003年7月，第一财经（CBN）成立。2007年l月

至8月国家广电总局发展研究中心发布《第 一财经产业价值链研究报告》指出，中国经济的

发展迫切需要强势中国财经媒体的支撑，需要一个能向世界传递财经权威信息的话语平台。

财经专业性媒体占领财经 资讯的制高平台，其财经报道反映了社会经济中财经子系统的动向

，借助媒体的高普及率、信息量大的优势，以及长期以来在观众心目中形成的专业权威地位

，成为 人们获取经济信息的重要渠道；尤其对于我国发展尚未成熟、信息传播秩序不稳定的

证券市场而言，财经媒体不可避免地应成为一无经验，二无专业知识的广大散户 投资者判断

市场、获取收益的主要信息源泉。 
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