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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2013-2017年中国染发剂市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章。

首先介绍了染发剂相关概述、中国染发剂行业市场发展环境等，接着分析了中国染发剂行业

市场运行的现状，然后介绍了中国染发剂市场竞争格局。随后，报告对中国染发剂做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国染发剂行业发展趋势与投资预测。您若想对染发剂产业

有个系统的了解或者想投资染发剂行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     21世纪社会将进入老龄化，随着人口的老龄化，银发队伍将逐渐壮大。因此，染发产品市

场需求日趋增大。另外，人们生活质量的进一步提高，对美的要求更加强烈，年轻人对头发

颜色的要求也会随着时尚而不断地变换，更进一步说明了染发产品具有极大的潜在市场。  

    在我国，永久性染发剂销售额约占染发剂总销售额的80%以上，其中氧化型染发剂占有很大

的市场份额。 

       氧化型染发剂以应用简便，染色效果好，维持时间长等优点而广为流行。氧化型染发剂主

要由氧化型染料、氧化剂和辅剂组成。而染料有效成分由染料前体和偶合剂 组成。染料前体

主要包括对苯二胺、对氨基酚、甲苯二胺等，其中对苯二胺、对氨基酚是最常用的染发剂染

料有效成分。对苯二胺的染发机理是在氧化剂作用下被氧 化为染料中间体，该中间体又在偶

合剂的作用下产生颜色。

     染发剂是给头发染色的一种化妆品。分为暂时性染发剂、半永久性染发剂、永久性染发剂

。目前染发剂已成为护发业中发展最快、最强劲的产品。从国内市场来看，染发剂领域的竞

争已愈演愈烈，国际品牌掌握垄断地位，国内品牌也不甘示弱。 

      现阶段我国已成为了世界上染发剂生产和销售大国。就此从长远来看，染发剂市场发展前

景依然可观。据我中心专家预计，今后5年中，我国染发人口的增长速度将 远远高于全球平

均水平，染发剂的市场发展前景广阔。而本土化的国际品牌与不断成长、国际化的民族品牌

间的相互较量、竞争将是一个长期的过程，也是长久趋 势。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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