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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国投影仪市场现状分析及投资前景研究报告》共十三章。

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国家用电器协会、

博思数据研究中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。 

     通过《2013-2017年中国投影仪市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

     目前中国投影机市场大致可分为四部分商用、教育、大众娱乐、家用娱乐。考虑到中国家

庭消费市场巨大的潜在需求量，家庭娱乐市场将是中国投影机市场未来重点 发展的方向。但

现阶段消费者接受程度低、产品价格偏高等因素尚待解决，投影机作为新兴的家电进入家庭

还有很艰难的一段路要走。特别是制造企业对中国家庭投 影机市场特征，消费者购买习惯了

解程度颇低，为市场的开掘更增难度。家庭投影机处于市场导入期，消费者认知度低，市场

缺乏引导。目前中国家庭投影机市场仅 占整个投影市场份额的3%左右，较之日本、欧洲等国

家的水平，还处在导入期，有较大的上升空间!中国的家庭视像娱乐依旧处在彩电独大的时代

，虽然投影机完 全有能力替代电视，为观众带来更大屏幕、更高画享受，但中国家庭传统的

消费习惯还未对家庭影院型投影仪完全接受。 

     在中国，家用投影机的市场从来没有真正的兴起过。投影机一直被认作是小众产品,市场规

模并不大。这其中的原因很多，有液晶电视的冲击，也有消费习惯的左 右，总之，家用投影

市场的增长一直很缓慢，要打破市场规模的瓶颈,势必需拓展细分市场,更要将市场深挖、做透

。根据2012年的情况，全国的投影机销量为 200万台左右，其中家用投影机的数量大约为5万

台。 
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图表：2010-2012年北方光电科技股份有限公司财务风险指标分析 

图表：2011-2012年投影仪市场规模与增长 

图表：2013-2017年投影仪市场需求规模预测 

图表：2013-2017年投影仪市场产值预测 

略&hellip;&hellip; 

 

     本投影仪行业报告，首先分析了国内外投影仪市场的发展，然后具体介绍了投影仪市场供

需、市场营销及细分市场发展情况。随后，报告对投影仪行业区域发展、重 点投影仪企业经

营情况、行业竞争格局等进行了重点分析，最后分析了投影仪行业的发展趋势并提出投资建

议。该报告数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析 预测模型，对行业核心发展指标进

行科学地预测。您或贵单位若想对投影仪行业有个系统深入的了解、或者想投资投影仪行业

，本报告将是您不可或缺的重要参考工 具。 
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