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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国快餐市场分析与投资前景研究报告》共十三章。主要依

据国家统计局、国家商务部、中国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快餐委员会、中国

各省市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、国内外相关刊物的基础信息

以及快餐行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对中国快餐行

业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、市竞争格局、重点企业等进行了分析及预测

，并对未来快餐行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预

测的基础上，研究了快餐行业今后的发展与投资策略。 

     通过《2013-2017年中国快餐市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充分

了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，为研

究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学

决策依据。 

     民以食为天。我国改革开放30年餐饮业营业额增长200多倍，餐饮消费成为拉动我国消费需

求增长的重要力量。在我国改革开放30年中，餐饮业是起步最早、 开拓发展最快，收效最明

显、市场化程度最高的行业之一。2006年超过1万亿，2007年达到12352亿元，同比增长19.4%

，。2008年我国餐饮 业产值达15390亿元，这较2007年上涨26%。据预测，到2010年我国餐饮

业产值将达到2万亿。现在，我国餐饮业已经连续18年以两位数的速度增 长，成为了我国国民

经济中非常重要的一部分。 

    快餐业作 为餐饮业中重要组成部分，其发展速度也非常惊人。到目前为止，肯德基中国分

店已经超过了2000家，麦当劳达到了1000家，德克士达到了950家。 2009年肯德基计划还将增

加100-150家，麦当劳也将增加80-100家。西式快餐在中国得到了飞速的发展。但是在我国，

中式快餐依旧是我国快餐业 的主体，在据调查显示，78.9%为中式快餐店，而21.1%是西式快

餐店。尽管西式快餐日益受到欢迎，中式快餐仍以其价格优势和在主要消费层次中的口味 优

势，占据大部分国内快餐市场。 

     在中国，快餐业有着极大的发展空间。中国目前正处于城市扩张的高峰期，每年有大

约1800万农村人口进入城市。城乡壁垒松动并多有突破，城乡之间人口流动规模不断扩大。

到2015年，中国的城市人口将首次超过农村人口。城市化不仅意味着人民生活水平的全面改

善，也意味着人民生活方式的巨变和资源消耗的提 高。由此也就不难看出城市化与快餐业发

展的关系尤为密切。中国快餐业近年来表现活跃，发展步伐加快。与此同时，业界也多有新

思路、新观点出现，展望快餐业 的发展变化，令人鼓舞。 



     在越来越激烈的竞争中，要把握市场先机，做出英明的决策，就要求企业对行业信息有足

够的了解。目前正值中国快餐行业发展的关键时期，在当前局势下认识局势 掌控方向，对快

餐行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国快餐行业的长远发展，

还是对快餐行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。 
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