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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国广告行业市场监测及投资前景研究报告》共十五章。介

绍了广告行业相关概述、中国广告产业运行环境、分析了中国广告行业的现状、中国广告行

业竞争格局、对中国广告行业做了重点企业经营状况分析及中国广告产业发展前景与投资预

测。您若想对广告产业有个系统的了解或者想投资广告行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

第一章、广告行业相关概述 

　　第一节、广告业定义、分类及原则 

　　　　一、广告的定义 

　　　　二、广告的功能 

　　　　三、广告的种类 

　　　　四、广告的原则 

　　第二节、广告的实质与作用分析 

　　　　一、广告的实质与构成分析 

　　　　二、广告策划的程序制定 

　　　　三、广告的市场定价作用探析 

　　　　四、广告对消费流行的影响作用分析 

　　　　五、广告对公共领域的影响分析 

　　第三节、广告与品牌、营销关系概述 

　　　　一、广告影响力与品牌传播的关联作用分析 

　　　　二、广告创造品牌的过程策略分析 

　　　　三、广告的定位与品牌的塑造解析 

　　　　四、企业的品牌定位与广告策略探析 

　　　　五、广告与营销战略的关系解析 

　　　　六、广告创作在营销传播中要注意的问题 

第二章、世界广告业发展综合分析 

　　第一节、世界广告业发展分析 

　　　　一、世界广告发展历程 

　　　　二、世界广告媒体发展历史 



　　　　三、世界广告业的逻辑发展轨迹解析 

　　　　四、2010年全球广告费用下降 

　　　　五、中东局势及日本地震影响全球广告支出 

　　　　六、2011年世界广告支出概况 

　　第二节、美国广告业发展分析 

　　　　一、美国现代广告的发展 

　　　　二、2011年美国上半年广告支出情况 

　　　　三、2011年上半年美国传统媒体广告收入可观 

　　　　四、2011年美国互联网广告营收大涨 

　　　　五、2015年美国美网络广告支出预测 

　　第三节、日本广告行业发展状况分析 

　　　　一、日本广告的发展历程及特色解析 

　　　　二、日本现代广告的发展分析 

　　　　三、2009年日本广告市场收入情况 

　　　　四、2010年日本主要广告主费用支出状况 

　　　　五、日本地震影响国内数码相机户外广告 

　　　　六、2011上半财年日本两大广告商上收入减半 

　　　　七、2011年日本媒体广告总收入情况 

　　第四节、英国广告行业发展分析 

　　　　一、英国电视广告的政策与规定解析 

　　　　二、经济复苏刺激英国广告业恢复增长 

　　　　三、英国监管机构开始允许电视植入广告 

　　　　四、2010年英国网络广告大幅增长 

　　　　五、2011年第二季度英国广告支出下降 

　　　　六、2011年上半年英国网络广告支出情况 

　　　　七、2014年英国网络广告发展预测 

　　第五节、俄罗斯广告行业发展分析 

　　　　一、俄罗斯的部分广告种类浅析 

　　　　二、2009年俄罗斯广告市场发展特点 

　　　　三、2010年俄罗斯广告市场发展 

　　　　四、俄罗斯互联网广告发展迅猛 

　　　　五、俄罗斯平面广告发展情况 



　　第六节、世界广告业发展趋势分析 

　　　　一、全球经济一体化下广告业的趋势变革 

　　　　二、全球广告市场发展预测 

　　　　三、2012年全球广告支出预测 

　　　　四、2012年全球移动广告行业趋势分析 

　　　　五、新兴市场将带动全球广告业发展 

　　　　六、2016年全球在线广告支出预测 

第三章、中国广告行业发展分析 

　　第一节、中国广告业综述 

　　　　一、中国现代广告的发展历程 

　　　　二、中国广告业发展的市场环境分析 

　　　　三、我国广告行业呈良好发展态势 

　　　　四、我国广告业的发展变化 

　　　　五、我国广告业步入营销策划时代 

　　　　六、广告成为文化传播的重要载体 

　　第二节、2004-2008年中国广告行业发展回顾 

　　　　一、2004年中国广告业统计数据分析 

　　　　二、2005年中国广告业发展分析 

　　　　三、2006中国广告市场发展特点分析 

　　　　四、2007年中国广告业发展状况 

　　　　五、2008年中国广告市场总体分析 

　　第三节、2009-2011年中国广告行业的发展 

　　　　一、2009年我国广告业发展分析 

　　　　二、2009年我国广告市场总体规模进入世界前列 

　　　　三、2009年我国广告市场监管整治成效显现 

　　　　四、2010年中国广告业呈现复苏迹象 

　　　　五、2010年中国广告业经营总体状况 

　　　　六、2010年中国广告业细分领域投放状况 

　　　　七、2011年上半年中国广告市场稳定发展 

　　　　八、2011年前三季度中国广告市场透析 

　　第四节、中国广告市场上的外资发展分析 



　　　　一、中国广告产业外资影响分析 

　　　　二、国外广告公司加速进军中国 

　　　　三、外资加速在华新媒体广告业布局 

　　　　四、全球广告巨头中国市场竞争动态分析 

　　　　五、2009年外资广告公司强势崛起 

　　　　六、全球广告巨头抢占中国网络广告市场 

　　第五节、中国广告行业创意发展分析 

　　　　一、现代广告传播中的创意理论简析 

　　　　二、世界多元文化对广告创意的影响分析 

　　　　三、后现代主义影响下中国特色广告创意理念探索 

　　　　四、中国广告作品创意趋势分析 

　　第六节、广告市场存在问题分析 

　　　　一、广告行业存在的复杂因素解析 

　　　　二、中国广告行业的&ldquo;多米诺效应&rdquo;分析 

　　　　三、广告业的市场壁垒效应分析 

　　　　四、阻碍中国广告行业发展的四大问题解析 

　　　　五、中国广告行业面临的困境分析 

　　　　六、中国广告市场洗牌在即 

　　第七节、广告市场发展对策分析 

　　　　一、中国广告行业要实行集团化发展 

　　　　二、中国广告教育需要新思维 

　　　　三、要牢记广告的&ldquo;根本&rdquo; 

　　　　四、有效广告投放途径分析 

第四章、中国电视广告发展分析 

　　第一节、电视媒体发展状况 

　　　　一、电视媒体在传统四大媒体中的地位 

　　　　二、2009年中国电视媒体的改革创新发展 

　　　　三、我国电视媒体国际化道路剖析 

　　　　四、我国高端电视媒体的建设 

　　　　五、互联网助推电视广告社会化 

　　第二节、电视广告发展历程及特征分析 



　　　　一、中国电视广告产业发展历程概况 

　　　　二、电视广告的分类及优缺点 

　　　　三、电视广告的语言特点解析 

　　　　四、消费者身份认同应用于电视广告语境的综析 

　　　　五、视觉文化环境下电视广告的发展 

　　　　六、电视广告的审美特性分析 

　　第三节、中国电视广告市场发展分析 

　　　　一、我国电视广告市场发展格局 

　　　　二、2011年上半年我国电视广告市场运行状况 

　　　　三、中国移动电视市场规模分析 

　　　　四、数字电视广告业的发展概况 

　　　　五、数字电视广告市场发展空间大 

　　　　六、网游挺进电视广告之门 

　　第四节、中国省、地市级电视媒体广告市场分析 

　　　　一、中国省、地市级电视媒体广告市场发展概况 

　　　　二、中国省、地市级电视媒体广告市场发展特点 

　　　　三、促进省、地市级电视媒体广告市场发展的主要因素 

　　　　四、中国省地市级电视媒体广告业发展前景好 

　　第五节、限娱令、限广令对电视广告的影响 

　　　　一、限娱令及限广令助推网络视频抢占电视广告份额 

　　　　二、&ldquo;限娱令&rdquo;对电视广告业带来的影响 

　　　　三、电视广告价格受限娱令影响上升幅度大 

　　　　四、限广政策规范电视广告业的发展分析 

　　第六节、电视广告市场存在的问题及对策分析 

　　　　一、中国电视广告营销面临的挑战 

　　　　二、电视广告市场恶俗广告问题及策略解析 

　　　　三、电视广告价值的提升之路 

　　　　四、&ldquo;分众时代&rdquo;下电视广告营销策略探析 

第五章、中国报纸广告发展分析 

　　第一节、报纸媒体发展概况 

　　　　一、解析中国报业经营改革中的边缘突破 



　　　　二、报纸业在网络媒体冲击下的发展分析 

　　　　三、解析报纸的多元化经营 

　　　　四、数字化时代下对报纸业发展的思考 

　　　　五、中国报业仍有发展机会 

　　第二节、报纸广告市场状况分析 

　　　　一、iPad渐成报纸广告市场的潮流载体 

　　　　二、2010年中国报纸广告市场特点分析 

　　　　三、2010年我国报纸广告增长概况 

　　　　四、2011年1-11月我国报纸广告的发展状况 

　　　　五、2011年6-11月报纸广告投放排名浅析 

　　第三节、北、上、广三地报纸广告分析 

　　　　一、北、上、广三大城市报纸广告竞争格局分析 

　　　　二、苏宁电器位居北上广报纸广告主排名第一 

　　　　三、北京地产类主要报纸的广告价值概况 

　　第四节、报纸广告的挑战及发展 

　　　　一、国内报纸广告收入增长减缓亟须创新 

　　　　二、高费用导致报纸广告向网络媒体转变 

　　　　三、网络时代亦存报纸广告的增长空间 

　　　　四、报纸与网络的广告经营整合策略解析 

　　　　五、报纸广告创新经营途径探析 

　　　　六、我国报纸广告的经营策略分析 

　　第五节、报纸分类广告发展状况 

　　　　一、报纸分类广告的概念特点 

　　　　二、报纸分类广告的特点与针对经营策略 

　　　　三、报纸分类广告市场综合分析 

　　　　四、报纸分类广告的市场化运作对策及前景展望 

　　　　五、报纸分类广告的机遇及发展对策分析 

　　　　六、报纸分类广告的发展与展望 

第六章、中国期刊杂志广告市场分析 

　　第一节、中国期刊行业发展概述 

　　　　一、我国期刊业的总体状况及运行趋势 



　　　　二、&ldquo;十一五&rdquo;期间我国期刊业的改革发展成就 

　　　　三、2010年我国期刊发行业发展整体回顾 

　　　　四、2010年期刊数字化大事记盘点 

　　　　五、阻碍我国期刊行业良好发展的三大因素分析 

　　　　六、我国网络期刊的优劣势及发展对策 

　　　　七、我国期刊行业发展的策略探析 

　　第二节、期刊杂志广告市场状况 

　　　　一、期刊广告的优势分析 

　　　　二、2009年我国期刊广告市场运行分析 

　　　　三、2010-2011年杂志广告主的排名状况 

　　　　四、新媒体时代下期刊广告的发展探析 

　　第三节、电子杂志广告市场分析 

　　　　一、电子杂志广告的基本概述 

　　　　二、电子杂志广告的种类及特点 

　　　　三、促进电子杂志广告良好发展的对策 

　　　　四、电子杂志助推广告营销模式的转型 

　　第四节、期刊杂志广告的营销分析 

　　　　一、中国杂志广告迈入整合行销时代 

　　　　二、杂志广告经营形态与营销路径解析 

　　　　三、期刊广告实行营销创新的必要性分析 

　　　　四、期刊广告营销创新途径解析 

　　第五节、期刊广告行业发展前景分析 

　　　　一、未来杂志广告市场发展形势预测 

　　　　二、中国期刊业广告发展前景广阔 

　　　　三、期刊广告市场未来发展前景可期 

第七章、中国广播广告发展分析 

　　第一节、中国广播媒体发展分析 

　　　　一、中国广播发展的总体概况 

　　　　二、2009年中国广播媒体市场发展分析 

　　　　三、2010年我国广播媒体实现快速发展 

　　　　四、3G时代我国广播行业的发展分析 



　　　　五、广播在新媒体时代下面临的挑战与机遇 

　　　　六、广播媒介产业化的问题与对策探析 

　　第二节、广播广告发展概述 

　　　　一、广播媒体独特的广告价值简析 

　　　　二、广播广告的发展进程简析 

　　　　三、2009年中国广播广告投放状况分析 

　　　　四、2009年中国广播广告业发展态势 

　　　　五、2010年我国广播广告市场运行良好 

　　　　六、2011年1-9月中国广播广告市场发展简况 

　　第三节、广播广告的经营发展分析 

　　　　一、中国广播广告呈现多元化经营形态 

　　　　二、广播媒体广告的经营优势剖析 

　　　　三、中国广播广告的主要经营模式分析 

　　　　四、我国广播广告市场经营存在的问题 

　　　　五、我国广播广告经营思路和对策探讨 

　　第四节、中国广播广告的品牌竞争与营销 

　　　　一、地方广播媒体广告营销的三种基本模式 

　　　　二、提升品牌打造广播广告经营的核心竞争力 

　　　　三、广播媒体的广告价格营销及剩余时间营销 

　　　　四、广播品牌营销时代的广播广告经营策略 

　　　　五、广播广告营销的三阶段论及其特点 

　　　　六、广播广告的数据化营销详解 

第八章、户外广告市场分析 

　　第一节、户外广告发展概述 

　　　　一、世界户外广告发展历史 

　　　　二、户外广告的投放特点 

　　　　三、户外广告投放的影响因素浅析 

　　　　四、户外广告对城市文化的影响分析 

　　　　五、户外广告发展形式分析 

　　第二节、户外广告市场发展分析 

　　　　一、2009年户外电子屏广告市场发展情况 



　　　　二、2009年地方政府掀起户外广告业整顿浪潮 

　　　　三、2010年户外广告市场的竞争分析 

　　　　四、户外广告行业的经营与利润分析 

　　第三节、2011年中国户外广告市场投放状况 

　　　　一、2011年1-3月国际腕表品牌成户外广告主力 

　　　　二、2011年1-3月中国啤酒类户外广告增速放缓 

　　　　三、2011年1-4月电子商务网站进军户外广告业 

　　　　四、2011年1-5月美容瘦身类户外广告发展势头猛 

　　　　五、2011年上半年我国洗发护发类户外广告发展状况 

　　　　六、2011年1-7月冰雪食品类户外广告进入高峰期 

　　　　七、2011年1-10月楼市户外广告投放呈上扬趋势 

　　第四节、户外广告市场存在的问题及对策 

　　　　一、我国户外广告发展中存在的问题 

　　　　二、浅析户外广告发展中的法律问题 

　　　　三、LED户外广告监管面临的困扰及发展策略 

　　　　四、促进户外广告发展的对策分析 

　　　　五、户外广告应当积极融入城市 

　　　　六、规范户外广告市场发展的措施 

　　第五节、户外广告市场趋势前景分析 
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