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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国茶叶市场现状分析及投资前景研究报告》共十八章，报

告立足于茶叶市场发展现状分析，通过对茶叶行业环境、茶叶产业链、茶叶市场供需、茶叶

价格、茶叶生产企业的详尽分析，以使企业和投资者达到对茶叶产品市场发展现状的全面、

深入掌握；同时为使企业和投资者把握茶叶未来的市场发展趋势，我中心还对茶叶行业未来

发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决

策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。 

    通过《2013-2017年中国茶叶市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构 将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网 络和企业发展提供了

科学决策依据。

    我国是茶叶的发源地，是世界上最早发现、繁育栽培茶树，加工、利用茶叶的国家，也是

世界上最 大的茶叶生产国、消费国和贸易国之一。改革开放以来，我国茶叶产业得到了迅速

发展。全国茶园面积从2002  年的113.4万公顷增长至2011年的211.3万公顷；茶叶产量从2002 年

的74.5 万吨增长至2011  年的162.3万吨，2012年我国茶叶产量约为171.5万吨。 

第一章 茶叶行业发展概述 

第一节 茶叶的概念 

一、茶叶定义 

二、茶叶的分类 

三、中国茶文化 

四、茶叶基本成份及功效 

第二节 中国茶叶市场特性 

一、茶叶产品的多样性 

二、商品茶价格的模糊性 

三、市场通路的波动性 

四、茶叶品牌的可塑性 

五、包装茶的盈利性 

第二章 全球茶叶市场发展分析 

第一节 全球茶叶市场当前形势与市场发展 



一、2010年全球茶叶生产情况分析 

二、2010年全球茶叶出口情况分析 

三、2010年全球茶叶进口情况分析 

四、2011年全球茶叶生产情况分析 

五、2011年全球茶叶出口情况分析 

六、传统的茶消费市场分析 

第二节 2012年全球茶叶市场发展状况 

一、2012年全球茶叶价格走势 

二、2013年国际市场茶叶价格预测 

三、2012年美国与加拿大茶叶市场分析 

四、2012年欧洲茶叶市场分析 

五、2012年越南茶叶出口形势及预测 

六、2012年智利人均茶叶消费情况 

七、2012年俄罗斯茶叶市场发展预测 

八、尼日利亚茶叶产业现状及合作建议 

九、2011年肯尼亚茶叶出口情况 

十、2012年印度茶叶产量 

第三章 我国茶叶行业发展分析 

第一节 2011年茶叶行业发展状况 

一、我国茶叶行业发展概况 

二、中国茶产业遭遇困境的原因 

三、2011年中国茶业发展特点 

四、2011年中国茶叶向电子商务发展分析 

五、2011年茶叶行业的产业升级情况 

六、2011年调查显示我国茶叶质量总体稳定 

第二节 2011年茶叶行业品牌发展分析 

一、中国茶叶品牌概述 

二、中国茶叶从品类转型成为品牌 

三、中国茶叶品牌现状分析 

四、中国茶市场品牌发展分析 

五、中国茶叶品牌前景分析 



六、茶业品牌实现永续发展的策略 

第三节 中国茶叶产业化发展阻碍与机遇 

一、中国茶业发展概况 

二、中国茶业的发展弊端 

三、中国茶叶产业化的关键 

四、中国茶叶产业化最可能的突破口 

第四章 我国茶叶市场发展研究 

第一节 我国茶叶产业产销情况分析 

一、茶叶标准不断完善 

二、生产基地多通过无公害认证 

三、有机茶种植面积扩大 

第二节 2012年茶叶价格走势分析 

一、2012年春茶生产及收入情况 

二、2012年茶叶价格行情 

第三节 我国茶叶品牌分析 

一、我国茶叶品牌状况 

二、中国茶叶的品牌效益分析 

三、我国茶叶重产地轻品牌造成的问题 

四、破解我国茶叶品牌僵局探讨 

五、我国茶叶品牌发展策略分析 

第五章 2010-2012年茶叶行业经济运行数据分析 

第一节 2010-2012年中国精制茶加工行业总体数据分析 

一、2010年中国精制茶加工行业全部企业数据分析 

二、2011年中国精制茶加工行业全部企业数据分析 

三、2012年中国精制茶加工行业全部企业数据分析 

第二节 2010-2012年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

一、2010年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

二、2011年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

三、2012年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

第三节 2010-2012年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 



一、2010年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 

二、2011年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 

三、2012年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 

第六章 我国茶叶产量及进出口分析 

第一节 我国茶叶产量分析 

一、2010年中国茶叶生产情况 

二、2010年精制茶产量分析 

三、2011年精制茶产量分析 

四、2012年精制茶产量分析 

五、2013年我国茶叶产量预测 

第二节 2011年我国茶叶出口情况 

一、2011年我国茶叶主要出口品种 

二、2011年我国茶叶主要出口市场 

三、2011年我国茶叶不同市场需求 

四、2011年我国茶叶主要出口省市 

第三节 2012年中国茶叶的海外机会与挑战 

一、2012年我国茶叶出口情况 

二、2012年面临的瓶颈和对策建议 

三、我国茶叶出口未来发展趋势 

三、欧洲对中国茶叶颇具前景的挑战 

四、中国茶叶在俄罗斯的问题与前景 

五、世界茶叶的人均消费量 

六、英国的茶叶消费量 

七、中国茶产业迎来新契机 

八、中国茶叶出口不利因素 

九、袋装茶和红茶可成为中国茶叶出口新方向 

第四节 2010-2011年中国茶叶出口市场分析 

一、2011年我国对俄罗斯茶叶出口市场情况 

二、2011年我国对美国茶叶出口市场情况 

三、2011年我国对非洲茶叶出口市场情况 



四、2011年我国对中东茶叶出口市场情况 

五、2011年我国对欧盟茶叶出口市场情况 

六、2011年我国对巴基斯坦茶叶出口市场情况 

第五节 2011年中国茶叶出口欧盟市场面临新壁垒及对策 

一、2011年茶叶出口欧盟市场面临新壁垒 

二、国内茶叶出口企业反应情况分析 

三、茶叶出口如何跨过新门槛 

第七章 我国茶叶行业细分市场分析 

第一节 绿茶 

一、绿茶介绍 

二、日照绿茶行业发展分析 

三、贵州省绿茶种植面积位居全国首位 

四、2011年崂山绿茶实施国家标准 

五、2011年绿茶逐渐获得欧洲消费者青睐 

六、2011年日照市绿茶发展情况 

七、山东日照有机绿茶发展迅速 

第二节 红茶 

一、红茶介绍 

二、世界红茶生产分布 

三、2011年红茶呈现良好发展态势 

四、红茶是世界上生产量、贸易量、消费量最大宗茶类 

五、2012年红茶发展分析 

第三节 白茶 

一、白茶介绍 

二、安吉白茶起源与特异性状 

三、安吉白茶发展策略分析 

四、2012年福建大力推广福鼎白茶 

第四节 乌龙茶（青茶） 

一、乌龙茶介绍 

二、乌龙茶的发展与演变 

三、台湾乌龙茶的发展及其文化特色 



第五节 花茶 

一、花茶介绍 

二、花茶的未来发展方向 

三、2010年中国茉莉花茶发展分析 

四、2011年福州市荣膺国际茉莉花茶发源地称号 

第六节 普洱茶 

一、普洱茶介绍 

二、普洱茶产业的市场分析 

三、云南普洱茶标准升级为国家标准 

四、普洱茶规范发展情况 

五、2012年普洱茶市场分析 

六、中国普洱茶走向世界面临诸多挑战 

第八章 茶叶区域市场情况分析 

第一节 云南省 

一、2010年云南省茶叶产业发展现状分析 

二、2011年云南省茶叶产业发展呈现增长态势 

三、2011年云南强化茶叶新产品开发和深加工 

四、2011年云南茶叶跨越发展 欲进军高端市场 

五、2011年云南茶业国际化路径探索 

六、2012年云南茶叶生产情况 

七、2012年云南茶叶发展分析 

第二节 贵州省 

一、&ldquo;十一五&rdquo;贵州茶叶产业发展回顾 

二、贵州茶叶销售的关键要素 

三、贵州茶叶品牌策划与发展分析 

四、2011年贵州茶产业再上新台阶 

五、2011年贵州加强茶叶监管确保茶产业健康发展 

六、2011年贵州将建茶叶标准体系 

七、2012年贵州省农委五大举措加快推动全省茶产业发展 

八、 &ldquo;十二五&rdquo; 贵州茶产业发展展望 

第三节 四川省 



一、四川茶叶发展的现状 

二、四川茶叶发展的优势 

三、四川茶叶发展存在的主要问题 

四、四川茶叶发展的建议 

五、2011年四川茶叶产业：加快发展势头强劲 

六、2011年四川建设现代茶叶产业基地 

七、2011-2012年四川茶叶出口情况 

八、2015年四川力争茶叶产值超百亿元 

第四节 福建省 

一、2010年福建茶叶年产量情况 

二、2012年福建茶叶出口形势 

三、2011年福建拟建茶叶质量可追溯制度 

四、福建从茶叶资源大省向茶叶产业强省转变 

五、2015年福建省茶叶营销额预测 

第五节 浙江省 

一、浙江省茶叶产业协会发布2012年计划 

二、2011年浙江省茶叶出口 

三、2011年新昌茶业发展打造中国最大茶叶交易市场 

四、浙江茶叶产业化经营发展的因素及策略 

第六节 湖南省 

一、湖南省茶业现状分析 

二、2011年湖南省茶叶出口升至全国第二 

三、2011年湖南开发高端黑茶 打造茶叶强省 

四、促进湖南省茶叶产业发展对策和建议 

第七节 山东省 

一、山东省茶叶生产现状 

二、山东省茶叶生产中存在的主要问题 

三、山东省茶产业发展之对策 

四、2011年山东有机茶抢占高端茶叶市场 

第八节 安徽省 

一、2011年安徽省大力支持茶叶产业发展 

三、2011年安徽省茶叶出口情况 



四、&ldquo;十二五&rdquo;安徽省茶叶发展展望 

第九章 中国茶叶消费市场分析 

第一节 我国茶叶消费分析 

一、我国茶叶市场的多元化消费分析 

二、我国茶叶消费市场发展方向 

三、茶叶的消费者心态透析 

第二节 2010-2011年我国茶叶消费的变化 

一、茶叶消费迎来品牌时代 

二、我国茶叶消费&ldquo;口味&rdquo;发生变化 

三、中国茶叶消费的方式正日趋多元化 

四、人们买茶已从看价格转为看品质 

五、2011中国茶叶调查报告 

第三节 茶叶消费者调查研究 

一、调查说明 

二、您平时喝什么品种茶叶 

三、您泡（喝）茶频率 

四、您通常在哪里喝茶 

五、您懂得鉴别茶叶的质量、档次吗 

六、您平常泡（喝）茶的茶叶来源 

七、您泡茶原因为何 

八、您平常是否有购买茶叶习惯 

九、您平均多久购买茶叶 

十、您每次买多少茶叶 

十一、您可接受的茶叶价格每斤在多少钱 

十二、您买茶叶时主要考虑哪些因素 

十三、您通常在哪里买茶叶 

十四、您的茶叶相关资讯来源 

第四节 茶叶市场消费趋势分析 

一、茶叶市场发展规律及一般特点 

二、发展优质绿茶最有重大战略意义 

三、袋泡茶及茶叶精深加工将成为茶业新的经济增长点 



第十章 我国茶叶营销及策略分析 

第一节 茶业企业打造区域品牌的策略 

一、研究市场且找准定位 

二、建立多家连锁店并实现无缝化覆盖 

三、大力宣传品牌 

四、要注重提升品牌的美誉度和忠诚度 

五、中国茶叶奢侈化需从标准制定开始 

第二节 打造我国出口茶品牌的战略 

一、我国茶叶品牌急需要战略规划 

二、我国出口茶品牌存在的现实问题 

三、实施茶叶出口商标战略的企业优劣势分析 

四、实现茶叶品牌的战略 

五、制定和实施品牌战略规划的要点 

第三节 茶叶新营销策略分析 

一、抛弃陈腐的茶叶经营观念 

二、进行市场调研找出选择的方向 

三、仔细进行筛选和细化 

四、分析自身的能力和资源匹配度 

五、分析竞争对手的产品力位置和优势 

六、确定企业产品竞争力的建立模型 

七、进行市场验证 

第十一章 茶叶行业竞争格局分析 

第一节 茶叶行业竞争结构分析 

一、行业内现有企业的竞争 

二、新进入者的威胁 

三、替代品的威胁 

四、供应商的讨价还价能力 

五、购买者的讨价还价能力 

第二节 中国茶叶产业竞争力的SWOT分析 

一、优势 

二、劣势 



三、机遇 

四、威胁 

第三节 中国茶叶产业国际竞争力分析 

一、国际市场占有率 

二、显示比较优势指数 

三、贸易竞争力指数 

第四节 2011-2012年茶叶产业竞争格局 

一、中国茶叶与外国茶叶竞争现状 

二、中国茶叶市场遭洋茶挑战 

三、2012年度中国茶叶行业百强企业名单 

四、2012年茶叶产业竞争形势 

五、2012年出口形势及竞争分析 

第十二章 茶叶企业竞争策略分析 

第一节 领先者市场竞争策略 

一、维护高质量形象 

二、扩大市场需求总量 

三、保护市场份额 

四、扩大市场份额 

第二节 挑战者市场竞争策略 

一、正面进攻 

二、侧翼攻击 

三、包围进攻 

四、迂回攻击 

五、游击战 

第三节 提高我国茶叶国际市场竞争力的策略 

一、中国茶叶国际市场竞争力现状 

二、提高我国茶叶国际市场竞争力策略分析 

三、微波加工技术可有效提高茶叶的市场竞争力 

第四节 我国绿茶出口竞争战略思考 

一、以质取胜战略 

二、品牌战略 



三、创新战略 

第十三章 中国主要茶叶企业分析 

第一节 中国茶叶股份有限公司 

一、公司概况 

二、公司茶叶品牌 

三、公司发展战略 

第二节 浙江省茶叶集团有限公司 

一、公司概况 

二、2011年公司动态 

三、公司被评定为中国茶叶企业信用等级AAA级企业 

第三节 湖南省茶业有限公司 

一、公司概况 

二、2011年公司跃居中国茶叶行业百强企业第二 

第四节 安徽茶叶进出口有限公司 

一、公司概况 

二、公司品牌建设的主要举措 

三、公司产品介绍 

第五节 上海天坛国际贸易有限公司 

一、公司概况 

二、公司茶叶品牌介绍 

第六节 云南下关沱茶（集团）股份有限公司 

一、公司概况 

二、2011年公司动态 

第七节 昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司 

一、公司概况 

二、公司产品介绍 

第十四章 2013-2017年茶叶行业投资环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 



三、2013年中国经济发展预测分析 

第二节 政策环境分析 

一、2008年《出口茶叶质量安全控制规范》的实施 

二、2008-2009年质量新标准茶叶出口的应对策略 

三、中国出口茶叶质量安全规范 

四、2009-2015年全国茶叶重点区域发展规划 

第三节 社会环境分析 

一、全国人口数及其构成 

二、2012年全国居民收入情况分析 

三、2012年消费者信心指数 

第十五章 2013-2017年茶叶行业发展趋势分析 

第一节 2013-2017年中国茶叶企业的扩张趋势分析 

一、中国茶叶企业要进行转型 

二、中国茶叶企业要做好的升级 

第二节 2013-2017年中国茶叶市场发展趋势 

一、2012年茶叶市场发展趋势预测 

二、红茶受到消费者的追捧，走势较好，绿茶逐渐增长，普洱回归尚需时日 

三、由于受金融危机影响，企业团购受到一定程度的影响 

四、茶叶销售向品牌企业集中的速度加快 

五、茶叶销售方式和渠道正在发生变化。品牌专卖店将成为重要的形式 

六、茶叶消费多样，消费人群呈年轻化倾向 

七、茶叶消费的地域性正在被逐渐打破 

八、2011茶文化营销仍然是主要的营销手段 

九、国内国外不同的检测标准，将促使人们对茶叶的质量要求越来越高 

十、大量川茶将成为江浙名牌茶叶的原料 

十一、茶饮料市场前景大 

第十六章 2013-2017年茶叶行业发展预测 

第一节 2013-2017年中国茶叶市场发展动向 

一、茶叶消费多样化趋势 

二、国内外市场的质量安全门槛越来越高 



三、海峡两岸茶业交流日益红火 

四、普洱茶发展尚需努力培育市场 

五、市场倾向名优茶 

六、突出特色茶文化及营销制胜 

七、科技创新、产业化生产及提高茶叶附加值 

八、2012年中国茶叶产销预计 

九、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国茶叶生产要控面积提效益 

十、2015年我国茶叶出口稳居全球第一 

第二节 2011-2017年世界茶叶产业发展预测 

一、2011年全球绿茶、红茶出口趋势 

二、2013-2017年世界红茶产量预测 

三、2013-2017年世界绿茶产量预测 

四、2013-2017年世界红茶的出口量预测 

五、2013-2017年世界绿茶的出口量预测 

第十七章 2013-2017年茶叶行业投资机会与风险 

第一节 中国茶叶市场投资机会 

第二节 茶产业在发展过程中存在的问题 

一、产业化水平低 

二、对茶业投入少 

三、尚未形成真正的优势品牌 

四、出口市场单一 

第三节 茶产业的风险因素分析 

一、经营风险 

二、行业风险 

三、市场风险 

四、政策性风险 

第十八章 2013-2017年茶叶行业发展战略研究 

第一节 2013-2017年我国茶叶企业发展策略 

一、坚守核心文化，聚焦战略主业 

二、构建优质渠道，确保分销效能 



三、整合优质资源，创造明星产品 

四、提升经营能力，善用人才资源 

五、采取有效措施，战胜全球挑战 

第二节 茶叶行业发展战略研究 

一、确定茶企发展战略 

二、提高茶企领导者能力 

三、强化茶企核心能力 

四、完善茶企组织建设 

五、弘杨茶企文化 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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