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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国打印耗材市场现状分析及投资前景研究报告》共十一章

，报告在对打印耗材产品行业的市场现状、发展环境、全球市场境况、竞争调查、区域竞争

调查、企业竞争调查进行全面、细致研究的基础上，并对打印耗材产品行业内重点企业的产

品竞争策略和发展动向进行了深入剖析，另外为还对打印耗材产品行业未来市场发展趋势进

行了判断，旨在为投资者提供高价值的决策参考。 

     通过《2013-2017年中国打印耗材市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    随着IT产业、数码产业、影像产业等的快速发展，国际上对打印耗材的市场需求越来越大

，除了办公打印耗材的需求持续增长之外，家用打印机市场明显上升。由于中小型企业和移

动办公人员对单色打印机需求的增加，单色打印机市场需求猛增，尤其是SOHU一族的发展

，对家庭打印机需求贡献不小。 

      2010年中国打印耗材市场实际销售收入达到96.2亿元人民币，喷墨耗材出货量同比小幅增

长3.0%，激光耗材市场继2009年的增长低迷之 后，2010年同比增长为10.5%。在稳定增长的打

印机保有量和逐步恢复的整体经济带动下，IDC依然看好打印耗材市场的未来发展，IDC预计

喷墨和激光耗材整体市场出货量将保持10.6%的五年复合增长率，2015年销售收入将达到142.2

亿元人民币。 

    随着打印耗材市场竞争的愈发激烈，快速有效的掌握市场发展情况成为企业决策成功与否

的关键。近些年各行业市场的规模和特点都出现了很大的变革，如何从专业的眼光认识打印

耗材行业的发展和市场的转变，将成为企业未来生存和发展的首要问题。 
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