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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国汽车俱乐部市场分析与投资前景研究报告》共十章。首

先介绍了全球汽车俱乐部行业发展概况，接着分析了中国汽车俱乐部行业规模及消费需求，

然后对中国汽车俱乐部行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汽车俱乐部行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国汽车俱乐部行业有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国汽车俱乐部市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

    汽车俱乐部以车为纽带，构建一个交流、沟通、服务的平台，打造特色文化氛围和生活社

交网络，加强会员间交流、会员和车的&ldquo;交流&rdquo;。作为汽车产业的衍生经济，汽车

俱乐部在中国的发展具有广阔的前景。目前在国外成熟的汽车市场，整车销售的利润只占据

汽车产业链利润的很小部分，而在汽车售后服务环节存在着较高的市场空间和利润空间。 

      中国汽车工业的长足发展，不仅带动了与汽车生产相关产业的发展，也造就了汽车服务业

的大市场。与汽车产品的生产及销售相比，汽车俱乐部行业的进入门槛低， 存在着大量的潜

在客户，市场还没有被真正挖掘出来。目前，中国已成为全世界汽车生产消费大国，2010年

以来年产销保持在1800万辆以上，仅按全国1万 余家汽车4S店，有类似汽车俱乐部的车主服务

组织，加之各类其他类型的汽车俱乐部，全国汽车俱乐部数量为1.55万家。 
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