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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国数字告示行业市场监测及投资前景研究报告》共九章。

主要依据国家统计局、国家商务部、国内外相关刊物的基础信息以及数字告示行业研究单位

等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料。 

      通过《2013-2017年中国数字告示行业市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、 潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     数字告示从刚刚起步到如今的快速扩张，数字屏幕已经随处可见。数字标牌的到来改变了

传统的信息传播模式，精彩的屏幕显示带来了一轮又一轮视觉盛宴。从单机 到网络，从2D

到3D，从单向到互动，从标清到高清，从小屏到大屏、超大屏，甚至是全景式，数字标牌的

变化让我们应接不暇，也让数字化离我们的生活越来越 近。楼宇、商场、超市、地铁、车站

、飞机、加油站、连锁店、剧院，数字标牌无处不在。 

    数字告示增长的一个重要原因是数字标牌正在逐步进入主流媒体，越来越多的人意识到数

字标牌的商业价值，全球数字标牌市场逐渐升温。 

信息传播渠道的高速发展催生了信息竞争的白热化，受众对新颖、即时的信息需求越来越高

，商业竞争变得更加激烈，灵活的宣传无疑成为抢占先机的利器，而数字标牌的精准、互动

、大屏幕显示等突出的优势则正好满足了市场诉求。 

      从目前的发展态势来看，2011年数字标牌的创新应用改变了市场扩展的传统轨迹，数字标

牌的公益、商业价值被不断地扩展，数字标牌已经不再是简单的传播工 具。数字标牌在终端

的应用已经不再是专业领域的专属，开始向越来越多的领域扩展，昭示了数字标牌市场的巨

大潜力。&ldquo;哈利?波特与死亡圣器（下）&rdquo;采用数字 标牌直播全球首映式，改变了

电影首映的空间局限；西班牙足球冠军联赛全赛季公共场所直播，让足球和广告相伴相生，

无处不在；美国FBI建立数字标牌广告用 以号召民众举报医疗欺诈，表现出数字标牌在公共领

域的全新用途；而汽车旗舰店、建筑包装、剧院演出、农场、连锁店、加油站、高尔夫球场

等数字标牌应用，无 限延展了数字标牌应用领域&hellip;&hellip;数字标牌的创新性应用，为我

们打开了广阔的发展思路，也同时昭示了广阔的市场空间。 

     数字标牌创新性的应用更极大地提高了市场关注度，在未来数字标牌或将成为产品推介会

、电影首映礼的&ldquo;常客&rdquo;，多样化的应用形式或许也将成为数字标牌行业新 的利

益增长点，甚至会成为关键点。数字标牌的发展将不仅局限于传统的应用领域，市场的扩展



，应用的多元化，也逐渐确立了数字标牌的传播媒体核心地位，数字 标牌正成长为一大信息

传媒。比起有限的广电传媒、印刷传媒，数字标牌彰显出在广告传播上无与伦比的价值优势

，动态、高清、可控、无限制、稳定、形式多样， 每一样都魅力无穷，未来数字标牌必将大

有作为。 
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（2）企业盈利能力分析 

（3）企业运营能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业发展能力分析 

（六）企业优势与劣势分析 

三、白马户外媒体有限公司&rdquo; 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业产品服务分析 

（三）企业资源及平台分析 

（四）企业服务领域及区域 

（五）企业经营情况分析 

（1）主要经济指标分析 

（2）企业盈利能力分析 

（3）企业运营能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业发展能力分析 

（六）企业优势与劣势分析 

四、航美传媒集团 

五、百灵时代广告有限公司 



第八章 数字告示产业需求及市场容量测算 

第一节 数字告示产业需求背景及SWOT分析 

一、行业主要应用需求领域 

二、行业应用需求背景分析 

（一）户外液晶电视广告的发展 

（二）单体广告机发展存在问题 

（三）联网信息发布系统得到各方青睐 

三、行业应用需求SWOT分析 

第二节 户外传媒行业数字告示需求及容量测算 

一、户外传媒行业市场现状分析 

（一）户外传媒行业现状 

（1）行业集中度明显增加 

（2）广告策划达到专业水准 

（3）户外广告更加重视创意 

（4）广告媒体资源争夺激烈 

（二）户外传媒市场规模 

（1）行业市场规模 

（2）广告主投放规模 

（三）主要投放行业及品牌 

（1）投放行业分析 

（2）投入品牌分析 

（四）行业价格趋势及利润 

（五）户外传媒投资现状分析 

二、户外传媒行业数字告示优势分析 

（一）符合成本效益原则 

（二）营销投资的有效性 

（三）便于实时信息更新 

三、户外传媒行业数字告示发展现状 

（一）市场发展现状 

（二）市场竞争格局 

（三）行业广告主规模 

四、主要细分领域需求及容量测算 



（一）户外数字告示覆盖领域分析 

（1）覆盖领域分析 

（1）市场发展概况 

（二）医院对数字告示的需求分析 

（1）医院数字告示需求现状分析 

（2）医院应用数字告示价值分析 

（3）医院数字告示应用案例解析 

（4）医院数字告示市场容量测算 

（三）商场超市对数字告示的需求分析 

（1）商场超市数字告示需求现状 

（2）商场超市应用数字告示价值分析 

（3）商场超市数字告示应用案例解析 

（4）商场超市数字告示市场容量测算 

（四）酒店餐饮对数字告示的需求分析 

（1）酒店餐饮数字告示需求现状分析 

（2）酒店餐饮应用数字告示价值分析 

（3）酒店餐饮数字告示应用案例解析 

（4）酒店餐饮数字告示市场容量测算 

（五）车站机场对数字告示的需求分析 

（1）车站机场数字告示需求现状分析 

（2）车站机场应用数字告示价值分析 

（3）车站机场数字告示应用案例解析 

（4）车站机场数字告示市场容量测算 

（六）会展中心对数字告示的需求分析 

（1）会展中心数字告示需求现状分析 

（2）会展中心应用数字告示价值分析 

（3）会展中心数字告示应用案例解析 

（4）会展中心数字告示市场容量测算 

第三节 非传媒业数字告示需求及容量测算 

一、电信行业数字告示需求及容量测算 

（一）电信行业对数字告示的需求现状 

（二）电信行业应用数字告示价值分析 



（1）业务推广方面 

（2）创新管理方面 

（3）改善服务方面 

（4）提升形象方面 

（5）广告传播方面 

（三）电信行业数字告示应用案例解析 

（四）电信行业数字告示市场容量测算 

（1）三大电信运营商营业厅数量测算 

（2）四大运营商对数字告示需求量测算 

二、金融行业数字告示需求及容量测算 

（一）金融行业对数字告示的需求现状 

（二）金融行业应用数字告示价值分析 

（1）信息发布方面 

（2）业务推广方面 

（3）改善服务方面 

（4）提升形象方面 

（5）广告传播方面 

（三）金融行业数字告示应用案例解析 

（四）金融行业数字告示市场容量测算 

（1）金融行业营业厅数量测算 

（2）金融行业对数字告示的需求量测算 

三、高速公路服务区数字告示需求及容量测算 

（一）中国高速公路行业发展现状分析 

（1）中国高速公路运输格局简介 

（2）中国高速公路行业客货流情况 

（3）中国高速公路服务区建设现状 

（二）高速公路服务区对数字告示的需求现状 

（三）高速公路服务区应用数字告示价值分析 

（四）高速公路服务区数字告示应用案例解析 

（五）高速公路服务区数字告示市场容量测算 

四、连锁专营行业数字告示需求及容量测算 

（一）连锁专营行业对数字告示的需求现状 



（二）连锁专营行业应用数字告示价值分析 

（1）提升品牌方面 

（2）业务推广方面 

（3）节约成本方面 

（4）高效管理方面 

（三）连锁专营行业数字告示应用案例解析 

（四）连锁专营行业数字告示市场容量测算 

（1）中国连锁专营店发展概况分析 

（2）连锁专营店对数字告示的需求量测算 

五、学校对数字告示的需求及容量测算 

（一）学校对数字告示的需求现状 

（二）学校应用数字告示价值分析 

（三）学校数字告示应用案例解析 

（四）学校数字告示市场容量测算 

（1）2012年中国学校数量测算 

（2）学校对数字告示的需求量测算 

六、政府机关对数字告示的需求及容量测算 

（一）政府机关对数字告示的需求现状 

（二）政府机关应用数字告示价值分析 

（三）政府机关数字告示应用案例解析 

（四）政府机关数字告示市场容量测算 

（1）中国政府职能部门数量测算 

（2）政府机关对数字告示的需求量测算 

第九章 2013-2017年数字告示产业投资潜力与前景分析 

第一节 数字告示产业投资特性分析 

一、行业进入壁垒分析 

二、行业经营模式介绍 

三、经营模式SWOT分析 

第二节 数字告示产业投资潜力与价值 

一、行业最新投资动向 

二、行业投资潜力分析 



（一）行业潜在投资领域 

（二）目标市场需求潜力 

（1）数字告示系统终端需求潜力 

（2）数字告示系统软件需求潜力 

三、行业投资价值分析 

（一）2013-2017年行业需求预测 

（二）2013-2017年行业成本预测 

（1）单位制造成本预测 

（2）产品总制造成本预测 

（三）2013-2017年行业投资损益预测 

（四）2013-2017年行业盈利能力预测 

（五）2013-2017年行业投资价值判断 

第三节 数字告示产业投资风险及对策 

一、技术风险与对策 

二、经营风险与对策 

三、管理风险与对策 

四、政策风险与对策 

第四节 数字告示产业市场发展及融资前景 

一、行业发展前景预测 

（一）行业发展驱动因素 

（二）行业发展瓶颈分析 

（1）数字告示产业缺乏标准 

（2）视频分析技术有待提高 

（3）行业产品同质化严重 

（三）行业发展前景预测 

二、行业融资前景分析 

（一）行业融资现状分析 

（1）行业资金需求分析 

（2）行业融资渠道分析 

（3）行业融资SWOT分析 

（二）行业融资前景分析 
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     本数字告示产业分析报告，重点分析了中国数字告示产业综述及产业链环境、国际数字告

示产业发展现状及前景预测、中国数字告示产业当前的发展现状及竞争格 局、数字告示产业

软硬件市场分析、数字告示产业内容制作与网络运营服务分析、数字告示产业技术发展水平

分析、数字告示产业领先企业分析、数字告示产业需求 及市场容量测算，最后在前面大量分

析、预测的基础上，研究了数字告示行业今后的发展与投资策略。报告对数字告示企业在市

场竞争中洞察先机，根据市场需求及 时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考 价值。
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