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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国手机连锁市场现状分析及投资前景研究报告》共十二章

。首先介绍了世界手机连锁产业运行态势、中国手机连锁产业运行环境，接着分析了中国手

机连锁产业发展的现状，然后介绍了中国手机连锁行业竞争格局。随后，报告对中国手机连

锁做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国手机连锁产业运行趋势与投资战略。您若想

对手机连锁产业有个系统的了解或者想投资手机连锁行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  

     通过《2013-2017年中国手机连锁市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     手机连锁企业的&ldquo;手机下乡&rdquo;活动全面展开。把手机作为家电下乡首批入选产

品，既能帮助农民更早地享受现代移动通信服务，又能让手机销售企业更好地开发农村 市场

，可谓一举两得。目前，城市电信市场已经接近饱和，一线城市如北京、上海等地的电信市

场渗透率甚至达到100％，而农村市场依然有很大的空间可以拓 展。目前手机在农村的覆盖率

不到30％，我国的农村市场还远没有饱和，仍有很大的增长空间。面对农村市场的广阔前景

，加之国家推动家电下乡的机遇，手机连 锁企业早已欣喜不已。面对家电卖场以及IT卖场不

断加大手机销售业务，传统手机连锁市场份额将不断缩减，行业整合在所难免。在此背景下

，&ldquo;手机下乡&rdquo;对于 手机连锁企业来讲，更是这个春天为应对此局面的一

场&ldquo;及时雨&rdquo;。目前，中标的手机连锁企业通过自身的经营优势和特色业务积极推

动&ldquo;手机下乡&rdquo;。它们根据自 身特点与需求，在农村市场推出了各式各样的优惠

措施，力争吸引更多的农村用户。 

第一章 2012年世界手机连锁产业运行态势分析 

第一节 2012年世界手机连锁产业运行环境分析 

一、全球经济对手机产业的影响 

二、发达国家的手机普及情况 

三、全球手机品牌的占有率 

第二节 2012年世界手机连锁产业运行分析 

一、全球手机销售渠道分布 

二、手机制造企业销售渠道状况 



三、手机连锁渠道所面临的压力 

第三节 2013-2017年世界手机连锁产业新趋势分析 

一、手机渠道整合趋势分析 

二、手机连锁企业业务拓展趋势分析 

三、电子产品连锁企业进入手机市场分析 

四、全球手机连锁经营模式多样化趋势分析 

第二章 2012年中国手机连锁产业运行环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012年中国手机连锁市场政策环境分析 

一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析 

二、手机准入政策求变 

三、3G手机政策开始制定 

四、相关政策法规 

第三节 2012年中国手机连锁市场社会环境分析 

第三章 2012年中国手机连锁产业发展分析 

第一节 2012年中国手机连锁行业现状分析 

一、中国手机连锁行业区域特性分析 

二、中国手机连锁企业纷纷拓展电子商务模式 

三、手机连锁行业从单一追求规模走向以整体盈利为目标 

第二节 2012年中国手机连锁行业动态分析 

一、手机连锁上市破冰 恒波锁定中小板 

二、手机连锁行业洗牌将加剧 

三、手机连锁市场份额分析 

四、华英雄手机连锁售后服务再升级 

第三节 2012年中国手机连锁产业规模分析 

第四章 2012年手机连锁行业投融资与并购透析 



第一节 2012年中国手机连锁行业投融资与并购背景分析 

一、手机将发展成为个人移动信息终端 

二、IT产品渠道整合 

三、家电连锁渠道整合 

四、移动运营商对手机产业得一体化整合 

五、手机厂商与销售渠道的双方博弈 

第二节 2012年中国手机连锁行业投融资与并购现状分析 

一、中国手机连锁行业投资规模分析 

二、中国手机连锁行业投资特点分析 

三、中国手机连锁行业投资回报分析 

第三节 2012年中国手机连锁行业投融资与并购动因分析 

一、上游厂商 

二、移动运营商 

三、手机连锁企业 

四、其他手机销售业态 

第四节 中国手机连锁行业投融资与并购案例比较分析 

第五章 2012年中国连锁经营行业运行分析 

第一节 2012年我国连锁经营业现状分析 

一、我国社会消费品零售现状分析 

二、中国连锁业在变革中强势发展 

三、连锁经营巨头单店销售概况 

第二节 2012年中国连锁经营与电子商务透析 

一、中国电子商务市场亮点聚焦 

二、电子商务与连锁经营的结合之路 

三、连锁经营与电子商务结合的手段 

四、连锁经营解决电子商务物流难题 

第三节 2012年中国农村连锁经营分析 

一、连锁药店开始占领农村市场 

二、农资物流连锁经营蕴含巨大商机 

三、农村零售业实现连锁经营的措施 

四、农村连锁成功经营的策略分析 



第四节 2012年中国连锁经营的热点问题探讨 

一、我国连锁经营发展中的弊病 

二、制约我国连锁经营发展的因素 

三、中国企业实施连锁的六大困惑 

四、对我国连锁经营发展的思考 

五、加快发展我国连锁经营的方针 

六、我国连锁经营企业的&ldquo;越位&rdquo;对策 

第六章 2012年中国手机产业运行分析 

第一节 2012年中国手机业运行总况 

一、中国手机市场回顾 

二、中国手机品牌分析 

三、手机行业经营业绩分析 

第二节 近几年中国手机产业数据监测 

一、2009-2012年中国手机行业数据监测分析 

二、2009-2012年中国手机产量数据分析 

三、2009-2011年中国无绳电话机进出口数据分析（85171100） 

第三节 2012年中国手机消费发展状况分析 

一、中国手机消费情况分析 

二、一线城市手机消费分析 

三、二三线城市手机的消费 

四、农村手机市场消费分析 

五、3G手机的推出对产业的影响分析 

第四节 2012年中国手机行业售后服务分析 

一、度手机行业质量问题分析 

二、中国手机售后服务调查 

三、手机行业用户搜索热点简况 

第五节 2012年手机行业面临的机遇和挑战分析 

第七章 2012年中国手机营销渠道运行探析 

第一节 2012年手机渠道发展概况 

一、手机渠道特点分析 



二、手机渠道结盟谋求打造连锁巨头 

三、手机终端渠道三足鼎立局面形成 

第二节 2012年中国手机市场渠道格局分析 

一、渠道格局基本特征 

二、国内生产厂家渠道策略 

三、终端卖场对渠道变革的影响 

四、国外厂家的渠道策略 

五、运营商策略对渠道的冲击 

六、国内代理商的应对策略 

七、手机厂商、分销商与大型零售商之间博奕关系 

第三节 2013-2017年中国手机市场渠道趋势分析 

一、影响手机分销发展的四点因素 

二、手机分销渠道发展的企业内部驱动力 

三、手机连锁专业卖场转攻电子商务 

第八章 2012年中国手机连锁行业竞争格局分析 

第一节 2012年中国手机连锁行业竞争分析 

一、手机连锁市场竞争趋于白热化 

二、手机连锁的差异性竞争 

三、手机连锁与其他渠道竞争分 

第二节 2012年中国手机连锁集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、区域集中度分析 

第三节 2013-2017年中国手机连锁行业竞争趋势分析 

一、手机连锁企业谋求资金支持 

二、手机连锁企业盈利趋势分析 

三、移动运营商营业厅连锁形式转变趋势分析 

四、信息流、物流系统、现金流三者结合趋势分析 

第九章 2012年中国手机连锁巨头企业运营状况分析 

第一节 国美电器 

一、企业概况 



二、手机连锁市场业务分析 

三、国美电器发展战略分析 

第二节 苏宁电器 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 大中电器 

第四节 中国移动 

第五节 中国联通 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 中邮普泰 

第七节 天音通信 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十章 2012年中国手机连锁优势企业竞争力对分析 

第一节 中复电讯 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 



四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第二节 迪信通 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第三节 协亨 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第四节 广州龙粤 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第五节 北京金飞鸿 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第六节 北京天宇朗通 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 



第七节 中域 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第八节 恒波 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第九节 易天 

一、企业概况 

二、企业核心竞争力 

三、企业经营状况 

四、企业动态分析 

五、企业发展规划 

第十一章 2013-2017年中国手机连锁产业运行趋势探析 

第一节 2013-2017年我国手机需求预测分析 

一、手机普及率与全球比较分析 

二、手机行业发展空间 

三、中国手机用户规模预测分析 

四、中国手机产量预测分析 

五、2013-2017年定制手机需求预测 

第二节 2013-2017年中国手机连锁产业趋势分析 

一、中国手机连锁发展规模预测 

二、中国手机连锁发展方向分析 

三、中国手机连锁发展成本预测 

四、中国手机连锁市场盈利预测分析 

五、中国手机连锁市场投融资与并购趋势 



第十二章 2013-2017年中国手机连锁产业投资战略研究 

第一节 2013-2017年中国手机连锁行业投资概况 

一、手机连锁行业投资特性 

二、手机连锁具有良好的投资价值 

三、手机连锁投资环境利好 

第二节 2013-2017年中国手机连锁投资机会分析 

一、手机连锁投资热点 

二、手机连锁投资吸引力分析 

第三节 2013-2017年中国手机连锁投资风险及防范 

一、金融风险分析 

二、竞争风险分析 

三、政策风险分析 

四、市场运营机制风险 

第四节 博思数据投资建议 
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