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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国果醋、果酒市场现状分析及投资前景研究报告》共十章

。首先介绍了果醋、果酒相关概述、中国果醋、果酒市场运行环境等，接着分析了中国果醋

、果酒市场发展的现状，然后介绍了中国果醋、果酒市场竞争格局。随后，报告对中国果醋

、果酒重点企业经营状况分析，最后分析了中国果醋、果酒行业发展趋势及投资前景。您若

想对果醋、果酒产业有个系统的了解或者想投资果醋、果酒行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

     通过《2013-2017年中国果醋、果酒市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资

机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实

信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展

提供了科学决策依据。 

     果醋是以水果，包括苹果、山楂、葡萄、柿子、梨、杏、柑橘、猕猴桃、西瓜等或果品加

工下脚料为主要原料，利用现代生物技术酿制而成的一种营养丰富、风味优 良的酸味调味品

。果酒是用水果本身的糖分被酵母菌发酵成为酒精的酒，含有水果的风味与酒精，人们习惯

上把葡萄以外的水果制成的酒统称为果酒。科学研究发 现，果醋和果酒普遍具有促进新陈代

谢、消除疲劳、抑制脂肪等功能。 

     果醋饮料&ldquo;惊艳&rdquo;面世之初，被称为继碳酸饮料、水饮料、茶饮料、果汁饮料

和功能饮料之后的&ldquo;第六代黄金饮品&rdquo;。由于人们保健意识的不断增强，果醋作为

一种 公认的保健饮料，近年来发展较快，全国果醋市场已经开始呈现出一定的行业分布格局

。目前，全国果醋饮料品牌叫得上名字的有近50多种，主要集中分布在广 东、江苏、沈阳、

河南四个地区，但广东市场则是主要核心，占据全国近70%的市场。 

     果酒生产和消费近年来也在快速增长，随着人民生活水平的提高以及果酒生产者等各方面

的共同努力，近些年来我国果酒业结束了长期徘徊不前的局面，发展呈现出 良好的态势。浙

江宁波地区建成了杨梅酒和桑椹酒生产基地，西北地区的枸杞酒、天津的果酒也都进行了规

模化生产和管理，&ldquo;宁夏红&rdquo;等果酒品牌也在市场中大出 风头。 

    由于目前果酒、果醋酿造工艺技术的不成熟，导致产品品质不稳定。企业应加强与高校和

其他研究机构的合作，选育专用酿造酵母，突破酿造工艺技术瓶颈，与研究单位联合培养专

业人才，建设专业人才队伍。 

      果醋与果酒饮料行业都具有巨大的市场潜力。一旦果醋饮料国家标准出台，行业将走向规

范化，必将产生飞跃式的发展。国家的酒业总体政策为&ldquo;限制高度酒，鼓励 发酵酒和低



度酒的发展，支持水果酒和非粮食原料酒的发展&rdquo;，这为果酒的发展带来契机。尽管果

酒在酒类市场中仍属弱小品种，但果酒业正欣欣向荣地朝着健康的 方向发展壮大。 

第一章 果醋、果酒行业概述 

第一节 果醋的概念及功能 

一、果醋的定义 

二、果醋的主要功能 

三、果醋的主要品种 

四、果醋的减肥原理解析 

第二节 果酒的概念及功效 

一、果酒的定义 

二、果酒的分类 

三、果酒的质量鉴别 

四、果酒的健康功效 

第二章 果醋、果酒行业全球市场分析 

第一节 2013年全球果醋、果酒行业市场概况 

第二节 2013年全球主要国家果醋、果酒行业市场概况 

一、欧洲地区 

二、北美地区 

三、亚洲地区 

第三节 2013-2017年全球果醋、果酒行业市场趋势预测 

第三章 中国果醋、果酒行业发展环境分析 

第一节 国内果醋、果酒经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国果醋、果酒经济发展预测分析 

第二节 中国果醋、果酒行业政策环境分析 

第四章 中国果醋、果酒行业市场发展分析 

第一节 2011-2012年中国果醋、果酒市场分析 

一、2011年果醋、果酒市场形势回顾 



二、2012年果醋、果酒市场形势分析 

第二节 中国果醋、果酒行业市场产品价格走势分析 

一、中国果醋、果酒行业市场价格影响因素分析 

二、2011-2012年中国果醋、果酒行业市场价格走势分析 

第三节 中国果醋、果酒行业市场发展的主要策略 

一、发展国内果醋、果酒业的相关建议与对策 

二、中国果醋、果酒产业的发展建议 

第五章 中国果醋、果酒行业市场供需分析 

第一节 果醋、果酒行业市场现状分析及预测 

一、2010-2012年我国果醋、果酒行业总产值分析 

二、2013-2017年我国果醋、果酒行业总产值预测 

第二节 果醋、果酒产品产量分析及预测 

一、2010-2012年我国果醋、果酒行业产量分析 

二、2013-2017年我国果醋、果酒行业产量预测 

第三节 果醋、果酒市场需求分析及预测 

一、2010-2012年我国果醋、果酒行业市场需求分析 

二、2013-2017年我国果醋、果酒行业市场需求预测 

第六章 2010-2012中国果醋、果酒行业生产数据分析 

第一节 2010-2012年中国果醋、果酒行业总体数据分析 

一、2010年中国果醋、果酒行业全部企业数据分析 

二、2011年中国果醋、果酒行业全部企业数据分析 

三、2012年中国果醋、果酒行业全部企业数据分析 

第二节 2010-2012年中国果醋、果酒行业不同规模企业数据分析 

一、2010年中国果醋、果酒行业不同规模企业数据分析 

二、2011年中国果醋、果酒行业不同规模企业数据分析 

三、2012年中国果醋、果酒行业不同规模企业数据分析 

第三节 2010-2012年中国果醋、果酒行业不同所有制企业数据分析 

一、2010年中国果醋、果酒行业不同所有制企业数据分析 

二、2011年中国果醋、果酒行业不同所有制企业数据分析 

三、2012年中国果醋、果酒行业不同所有制企业数据分析 



第七章 中国果醋、果酒市场竞争格局透析 

第一节 中国果醋、果酒行业竞争现状 

一、同行企业间竞争分析 

二、果醋、果酒产品竞争分析 

三、营销方式竞争分析 

第二节 中国果醋、果酒行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、生产企业的集中分布 

第三节 中国果醋、果酒行业竞争中存的问题 

第四节 2013-2017年中国果醋、果酒行业竞争趋势分析 

第八章 中国果醋、果酒行业优势生产企业竞争力及关键性数据分析 

第一节 宁夏红枸杞产业集团公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 广东帝浓酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 广东天地壹号饮料有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第四节 维嘉思食品饮料有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 五粮液集团仙林果酒公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 承德红源果业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 西安市秦美食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 绍兴市果花香果酒有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 宁波天宫庄园果汁果酒有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九章 2013-2017年中国果醋、果酒行业发展趋势与前景展望 

第一节 2013-2017年中国果醋、果酒行业发展前景分析 

第二节 2013-2017年中国果醋、果酒行业发展趋势分析 

一、果醋、果酒产业发展趋势分析 

二、果醋、果酒市场供需及价格发展趋势分析 

三、果醋、果酒产品自身发展趋势分析 

第三节 2013-2017年中国果醋、果酒行业市场预测分析 

一、果醋、果酒行业市场供给预测分析 

二、果醋、果酒行业市场销量预测分析 

第四节 2013-2017年中国果醋、果酒市场盈利预测分析 

第十章 2013-2017年中国果醋、果酒行业投资分析 

第一节 行业投资机会分析 

一、投资领域 

二、主要项目 

第二节 行业投资风险分析 

一、市场风险 

二、经营风险 

三、竞争风险 

四、其他风险. 



第三节 博思数据投资建议 
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图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 
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图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2012年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2012年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2013年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2013年中国GDP增速预测 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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