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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国高尔夫市场监测及投资前景研究报告》共十二章。首先

介绍了高尔夫产业相关概述、中国高尔夫产业运行环境等，接着分析了中国高尔夫产业运行

的现状，然后介绍了中国高尔夫产业重点区域市场。随后，报告对中国高尔夫俱乐部做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国高尔夫球产业发展趋势与投资预测。您若想对高尔夫

产业有个系统的了解或者想投资高尔夫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国高尔夫市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充

分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效 客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据。

     近些年，中国经济快速增长，带动了一大批爱好高尔夫运动的消费人群的出现。有调查资

料表明，目前高尔夫俱乐部的入会消费人群每年以10%的比例增长，而国 内的高尔夫消费人

群已突破100万人。庞大的消费人群的出现，带动了高尔夫相关产业的蓬勃发展。高尔夫产业

创造出的社会财富，在国民生产总值中所占的比重 越来越大。高尔夫产业几乎涉及到社会经

济的各个部门。 

第一章 高尔夫产业相关概述 

第一节 高尔夫运动 

一、高尔夫运动规则 

二、高尔夫运动发展历程 

三、高尔夫运动兴起 

第二节 高尔夫球产业的属性分析 

一、竞技属性 

二、文化属性 

三、企业属性 

四、消费属性 

第三节 高尔夫经济 

一、高尔夫经济概述 

二、高尔夫经济经济效益分析 

三、高尔夫经济社会效益分析 

四、高尔夫球运动经济理论分析 



第四节 高尔夫其它阐述 

二、高尔夫运动用品 

三、高尔夫运动场地 

第二章 2012年全球高尔夫产业运行态势分析 

第一节 高尔夫国际赛事对产业的推动 

一、PGA锦标赛 

二、欧巡赛 

第二节 2012年全球高尔夫行业发展状况 

一、全球高尔夫基本现状 

二、世界高尔夫球具品牌分析 

三、全球高尔夫发展史 

四、现代高尔夫在国外的发展 

第三节 2012年全球高尔夫市场经营业态 

一、全球高尔夫用品市场盈利情况 

二、全球高尔夫聚乐部经营态势 

第四节 2012年全球部分国家及地区高尔夫产业运行分析 

一、北美各国高尔夫发展 

二、法国高尔夫发展 

三、亚洲各国高尔夫发展 

第五节 2013-2017年全球高尔夫产业新趋势探析 

第三章 2012年中国高尔夫产业运行环境分析 

第一节 2012年中国宏观环境层面分析 

一、国家对高尔夫球产业基本政策 

二、限制政策的转变影响分析 

三、高尔夫球俱乐部产业影响分析 

四、促进城市化分析 

第二节 2012年中国高尔夫球俱乐部产业技术环境层面分析 

一、球场的现状和技术开发和利用分析 

二、信息技术 

第三节 2012年中国高尔夫球产业区域环境层面分析 



一、区域经济发展条件 

二、自然条件因素 

三、区域间经济发展水平与高尔夫球俱乐部发展比较 

四、中国各省市的高尔夫球俱乐部规模与经济关系表 

五、各省市人均GDP/球洞数、GDP/球洞数的指标排序比较 

六、人均GDP划分的高尔夫球俱乐部区域分布现状比例 

七、气候、日照、降水条件影响分析 

第四节 2012年中国高尔夫球文化环境层面分析 

一、中国三类市民、从业人员及会员、人员的认知状况 

二、高尔夫运动的文化特征分析 

三、建立城市高尔夫公园的创业和分析 

第四章 2012年中国高尔夫产业运行形势分析 

第一节 2012年中国高尔夫产业运行现状综述 

一、中国高尔夫产业发展迅速 

二、球场建设追求大规模,缺乏本土设计师 

三、高尔夫用品产量巨大,自主开发的产品少. 

四、与房地产联姻 

五、国家政策不支持,媒体重视不够 

六、贵族化运动,消费观念偏离高尔夫运动本身 

第二节 2012年中国高尔夫市场供需分析 

一、我国高尔夫球市场特点分析 

二、我国高尔夫市场供需求状况分析 

三、高尔夫市场供需与球会外部顾客需求 

四、中国高尔夫球运动平民化分析 

五、中国高尔夫源何如此昂贵 

第三节 2012年中国高尔夫产业影响因素分析 

一、高尔夫产业电子商务平台构建 

二、我国高尔夫产业发展的制约因素 

第五章 2012年中国高尔夫球场管理现状分析 

第一节 2012年中国高尔夫球场的经营管理概述 



第二节 2012年中国高尔夫球场经营瓶颈突破研究 

一、高球场VS旅游业 

二、高球场VS展览会 

三、球场球会VS房地产 

四、高球场VS会员制 

第三节 2012年中国会员制经营模式研究 

一、会员制资源集聚的效能 

二、会员制附带消费创造经济效益 

三、会员制与球场的品牌价值 

四、会员制与专业的会员服务 

五、会员制与高球场运营效率 

第六章 2012年中国高尔夫产业重点区域市场探析 

第一节 北京 

一、北京高尔夫市场发展状况 

二、北京消费者消费行为 

三、消费群体消费能力对比分析 

四、消费者购买会籍动机分析 

五、消费者最看重因素分析 

六、消费者对北京高尔夫球场评价 

七、北京高球产业发展前景 

第二节 广东省 

一、广东高尔夫产业发展状况 

二、广东高尔夫会员卡二手市场分析 

三、深圳高尔夫博览会发展分析 

第三节 云南省 

一、云南省高尔夫俱乐部现状 

二、年云南高尔夫经济规划分析 

三、丽江高尔夫产业发展状况 

第四节 山东省 

一、山东高尔夫产业发展现状 

二、山东高尔夫消费人群结构与球会分布格局 



三、山东高尔夫球会人群定位与开拓思维 

四、山东高尔夫产业发展前景 

第七章 2012年中国高尔夫俱乐部区域发展分析 

第一节 2012年中国主要区域高尔夫产业发展条件分析 

第二节 高尔夫俱乐部主要区域分布状况 

一、高尔夫发达地区 

二、高尔夫发展地区 

三、高尔夫落后地区 

第三节 北京地区高尔夫运动市场 

一、北京高尔夫市场增长 

二、球龄与打球频率 

三、消费群体消费能力 

四、消费者卡与打球费用 

五、消费者最看重的因素 

六、消费者评价 

第四节 山东地区高尔夫运动市场 

一、山东高尔夫市场发展现状 

二、山东高尔夫市场发展前景 

第五节 广东高尔夫俱乐部发展状况分析 

第六节 上海高尔夫俱乐部发展状况分析 

第七节 海南高尔夫俱乐部发展状况分析 

第八节 云南高尔夫俱乐部发展状况分析 

第九节 山东高尔夫俱乐部发展状况分析 

第八章 2012年中国高尔夫俱乐部重点企业分析 

第一节 中山温泉高尔夫乡村俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第二节 亚龙湾高尔夫球场 

一、高尔夫球场基本状况 



二、高尔夫球场运营活动情况 

三、高尔夫球场竞争优劣势分析 

第三节 昆明阳光高尔夫球场 

一、高尔夫球场基本状况 

二、高尔夫球场运营活动情况 

三、高尔夫球场竞争优劣势分析 

第四节 上海旭宝高尔夫球俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第五节 大连金石滩乡村高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第六节 西安亚建国际高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第七节 青城山美国乡村高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第八节 重庆佰富江景高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第九章 2012年中国高尔夫用品市场分析 

第一节 2012年中国高尔夫用品市场供需状况分析 

一、服饰 

二、球具 

第二节 2012年中国高尔夫用品主要生产企业分析 



一、中山广盛运动器材有限公司 

二、上海美津浓有限公司 

三、洛阳双瑞精铸钛业有限公司 

四、新泰肯特高尔夫用品有限公司 

五、青岛东成高尔夫有限公司 

六、锦美运动用品（东莞）有限公司 

七、艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司 

八、青岛高丽体育用品有限公司 

九、绩能复合材料制品（广州）有限公司 

十、广州钜东娱乐用品有限公司 

第三节 2013-2017年中国高尔夫服装趋势预测分析 

一、高尔夫服装的国内外差异 

二、中国高尔夫服装发展趋势 

第十章 2013-2017年中国高尔夫球产业发展趋势与前景预测分析 

第一节 2013-2017年中国高尔夫球产业发展前景展望分析 

一、中国高尔夫球球场未来建设方向分析 

二、中国高尔夫产业未来发展趋势分析 

三、中国专业高尔夫管理公司未来前景分析 

四、中国高尔夫练习场未来发展前景分析 

第二节 2013-2017年高尔夫球俱乐部投资对社会和经济的作用和影响 

一、对投资环境的改善作用 

二、对房产、旅游及相关产业的带动作用 

三、对城市的生态环境优化作用 

四、对社会文明的促进作用 

第三节 2013-2017年中国高尔夫俱乐部产业盈利预测分析 

第十一章 2013-2017年中国高尔夫市场发展中存在的问题及其发展策略 

第一节 2012年中国高尔夫市场发展中存在的问题分析 

一、高尔夫球场建设及其运动本身的行政管理 

二、高尔夫球运动发展的整体战略 

三、高尔夫球运动的管理法规和相应的行业标准 



第二节 2013-2017年中国高尔夫市场发展策略分析 

第十二章 2013-2017年中国高尔夫产业投资战略研究 

第一节 2013-2017年中国高尔夫行业投资概况 

一、高尔夫产业投资特性 

二、高尔夫具有良好的投资价值 

三、高尔夫投资环境分析 

第二节 2013-2017年中国高尔夫投资机会分析 

一、高尔夫产业区域投资潜力分析 

二、高尔夫投资吸引力分析 

第三节 2013-2017年中国高尔夫投资风险及防范 

一、金融风险分析 

二、政策风险分析 

三、进退入风险 

第四节 博思数据投资建议 

图表目录：（部分） 

图表：中山广盛运动器材有限公司销售收入情况 

图表：中山广盛运动器材有限公司盈利指标情况 

图表：中山广盛运动器材有限公司盈利能力情况 

图表：中山广盛运动器材有限公司资产运行指标状况 

图表：中山广盛运动器材有限公司资产负债能力指标分析 

图表：中山广盛运动器材有限公司成本费用构成情况 

图表：上海美津浓有限公司销售收入情况 

图表：上海美津浓有限公司盈利指标情况 

图表：上海美津浓有限公司盈利能力情况 

图表：上海美津浓有限公司资产运行指标状况 

图表：上海美津浓有限公司资产负债能力指标分析 

图表：上海美津浓有限公司成本费用构成情况 

图表：洛阳双瑞精铸钛业有限公司销售收入情况 

图表：洛阳双瑞精铸钛业有限公司盈利指标情况 

图表：洛阳双瑞精铸钛业有限公司盈利能力情况 



图表：洛阳双瑞精铸钛业有限公司资产运行指标状况 

图表：洛阳双瑞精铸钛业有限公司资产负债能力指标分析 

图表：洛阳双瑞精铸钛业有限公司成本费用构成情况 

图表：新泰肯特高尔夫用品有限公司销售收入情况 

图表：新泰肯特高尔夫用品有限公司盈利指标情况 

图表：新泰肯特高尔夫用品有限公司盈利能力情况 

图表：新泰肯特高尔夫用品有限公司资产运行指标状况 

图表：新泰肯特高尔夫用品有限公司资产负债能力指标分析 

图表：新泰肯特高尔夫用品有限公司成本费用构成情况 

图表：青岛东成高尔夫有限公司销售收入情况 

图表：青岛东成高尔夫有限公司盈利指标情况 

图表：青岛东成高尔夫有限公司盈利能力情况 

图表：青岛东成高尔夫有限公司资产运行指标状况 

图表：青岛东成高尔夫有限公司资产负债能力指标分析 

图表：青岛东成高尔夫有限公司成本费用构成情况 

图表：锦美运动用品（东莞）有限公司销售收入情况 

图表：锦美运动用品（东莞）有限公司盈利指标情况 

图表：锦美运动用品（东莞）有限公司盈利能力情况 

图表：锦美运动用品（东莞）有限公司资产运行指标状况 

图表：锦美运动用品（东莞）有限公司资产负债能力指标分析 

图表：锦美运动用品（东莞）有限公司成本费用构成情况 

图表：艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司销售收入情况 

图表：艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司盈利指标情况 

图表：艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司盈利能力情况 

图表：艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司资产运行指标状况 

图表：艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司资产负债能力指标分析 

图表：艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司成本费用构成情况 

图表：青岛高丽体育用品有限公司销售收入情况 

图表：青岛高丽体育用品有限公司盈利指标情况 

图表：青岛高丽体育用品有限公司盈利能力情况 

图表：青岛高丽体育用品有限公司资产运行指标状况 

图表：青岛高丽体育用品有限公司资产负债能力指标分析 



图表：青岛高丽体育用品有限公司成本费用构成情况 

图表：绩能复合材料制品（广州）有限公司销售收入情况 

图表：绩能复合材料制品（广州）有限公司盈利指标情况 

图表：绩能复合材料制品（广州）有限公司盈利能力情况 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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