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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国电动工具市场分析与投资前景研究报告》共九章。首先

介绍了电动工具行业的概念，接着分析了中国电动工具行业发展环境，然后对中国电动工具

行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电动工具行业面临的机遇及发展前景。

您若想对中国电动工具行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。 

     通过《2013-2017年中国电动工具市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

     据中国电器工业协会电动工具分会统计，现在全世界使用的电动工具85%以上是中国生产

的，在国外生产的电动工具有许多零部件也是在中国加工的，中国电动工 具出口额约占世界

电动工具出口总金额40%。2011年，我国电动工具行业规模以上企业总数合计226家，发展规

模较2010年有明显扩张：工业总产值为 429.29亿元，同比增长28.86%;销售收入达到423.82亿元

，同比增长36.33%，为近年来最大增速。 

    电动工具行业，属于装备制造业。电动工具被普遍应用于航天航空、高铁建设、船舶制造

、汽车、模具制造产业等装备制造业领域以及建筑道路、装饰装潢、木业加工、金属加工等

领域。因此，从行业而言，电动工具行业属于高技术含量的行业。 

      电动工具是全社会最广泛使用的五金工具，电动工具因为其结构轻盈、携带使用利便、出

产效率较高、能耗低等特点，已从产业上广泛使用发展到家庭生活中不可缺 少的工具。随着

经济全球化，电动工具市场发展迅猛。近年来，电动工具行业呈现快速发展态势，在国内电

动工具市场，国产电动工具的销售数量已占到总销量的 90％，而各种进口品牌产品则只占10

％的市场份额。国外电动工具市场，我国制造比例不断扩大，中国已然成为世界上主要的电

动工具产品出口国和全球电动工 具生产基地，行业发展潜力巨大。 
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