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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国发酵制品市场监测及投资前景研究报告》共十三章。主

要依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、中国生物发酵产业协会、中国生物发酵产

业协会淀粉糖分会、多元醇分会、酵母分会、酶制剂分会等国内外相关刊物的基础信息以及

电梯行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界发酵制

品行业整体发展大势，对我国发酵制品行业的市场、行业结构、产品、进出口等进行了分析

及预测，并对未来发酵制品行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大

量分析、预测的基础上，研究了电梯行业今后的发展与投资策略。 

     酵母菌是一些单细胞真菌，并非系统演化分类的单元。酵母菌是人类文明史中被应用得最

早的微生物。目前已知有1000多种酵母，根据酵母菌产生孢子(子囊孢 子和担孢子)的能力，

可将酵母分成三类：形成孢子的株系属于子囊菌和担子菌。不形成孢子但主要通过芽殖来繁

殖的称为不完全真菌，或者叫&ldquo;假酵母&rdquo;。目前已 知大部分酵母被分类到子囊菌

门。酵母菌在自然界分布广泛，主要生长在偏酸性的潮湿的含糖环境中，例如，在水果、蔬

菜、蜜饯的内部和表面以及在果园土壤中最 为常见。酵母营专性或兼性好氧生活，目前未知

专性厌氧的酵母。在缺乏氧气时，发酵型的酵母通过将糖类转化成为二氧化碳和乙醇来获取

能量。在有氧气的环境 中，酵母菌将葡萄糖转化为水和二氧化碳，我们吃的馒头、面包都是

酵母菌在有氧气的环境下产生膨胀的。 

     酵母产品有几种分类方法。以人类食用和作动物饲料的不同目的可分成食用酵母和饲料酵

母。食用酵母中又分成面包酵母、食品酵母和药用酵母等。早在公元 3000年前，人类开始利

用酵母来制作发酵产品。最早在市场上销售的产品是酵母泥，这种产品的特点是发酵速度快

，但运输和使用不便，产品的商业化受到了一 定的限制。从销售酵母泥算起，把制造酵母作

为一种工业来看，酵母工业的发展已有200余年的历史了。酵母已成为世界上研究最多的微生

物之一，是当今生物技 术产品研究开发的热点和现代生物技术发展、基因组研究的模式系统

。目前，全球酵母生产能力总计（以干酵母计）超过100万吨，年销售收入超过25亿美元。 20

世纪80年代以来，中国酵母工业取得了跨越式发展，拥有了畅销全球的自主创新品牌，酵母

产品的研究、生产和应用达到了国际先进水平，中国已成为全球重 要的酵母生产国和供应国

。 

     2013年，因为金融危机的影响，国内很多行业受到不同程度的冲击。但是，食品行业却不

同，依然保持快速增长。在食品行业中调味品这个细分行业同样保持了 一个快速成长。据不

完全统计，行业规模已经达到1500亿。中国调味品市场经过几年的结构调整和国内、国际资



本整合之后，已经从一个相对滞后的行业，转型 为市场规范、竞争激烈的&ldquo;朝阳&quot;

行业。随着消费的不断升级，调味品表现出向高档化发展的趋势，中高档调味品市场容量在

进一步扩大，品牌产品的市场份额进一 步提高。 

     未来几年，调味品产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。很多业内人

士认为中国调味品市场将会是中国快速消费品领域最后一块待开垦的处女 地。新的格局仍会

演进。前面几年的外资企业进入中国调味品市场之后，中国调味品市场已经经过几轮整合。

逐渐在各个细分品类形成了以外资品牌为主的龙头企 业。但是，调味品行业的整合还没有进

行完毕，未来中国的调味品市场虽然不一定会像中国的家电、中国的啤酒市场一样形成几大

巨头行业垄断的地位。但是，现在 将会纷争的局面肯定会有一个结果，那就是几家大规模企

业共同把持调味品市场的局面。细分化将会进行到底。调味品行业中的单一品类的产品细分

将会进行的更加 彻底。比如酱油行业的从酱油到老抽，从老抽到草菇老抽的几次演变说

明2010年产品的细分化将会更加明显。预计细分的趋势将会沿着不同的细分人群去细分， 现

在市场已经有儿童酱油等，当然也会沿着不同的健康、保健方向进行细分，如铁化酱油等。

产品升级必将进行。随着人们群众生活的不断提高，对调味品的方面 化、营养化、健康化会

有更大的需求。这必将牵引着更多的调味品企业把产品升级。使得无论的产品的包装还是产

品的内容物都将会升级，从而满足消费者的新型消 费需求。也为产品附加值的提升奠定基础

。市场运作精细化将会进行到底。随着各大企业市场投入力度的加大，竞争形势的加剧，市

场的精细化运作将会更加明显。 哪家企业如果市场没有更加精细化运作，在竞争中的终将会

被淘汰出局。因为，未来市场竞争的就是对细节的处理。 
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三、世界酵母市场分析 

四、酵母抽提物（YE）全球快速增长 

第三节 2012-2013年世界发酵制品主要国家运行分析 
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