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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国黄酒市场深度调研与投资前景研究报告》共十章。首先

介绍了黄酒相关概述、中国黄酒市场运行环境等，接着分析了中国黄酒市场发展的现状，然

后介绍了中国黄酒重点区域市场运行形势。随后，报告对中国黄酒重点企业经营状况分析，

最后分析了中国黄酒行业发展趋势与投资预测。您若想对黄酒产业有个系统的了解或者想投

资黄酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    从黄酒产值来看，2012年月度产值波动较大，2012年12月产值为31.77亿元，处于一年中的中

值。 从商超渠道的销售情况来看，2012年12月黄酒销售额增速从11月的38.4%回落至14%。 

      黄酒行业在《中国酿酒行业&ldquo;十五计划&rdquo;和2015年规划》中未来，在行业发展

指导思想上，黄酒行业应以国内外市场需求为导向，以结构调整为中心，紧紧依靠 科技进步

和技术创新，加快以名牌产品为龙头的企业集团和中心企业的发展；加大宣传力度，积极引

导消费，全方位开拓国内市场，努力开拓国际市场，增加高质 量、高档次黄酒的出口量；在

产品结构和产品质量上，应确保原有国优金奖、银奖及行业名牌产品质量；淘汰以食用酒精

为主兑制的假冒黄酒；加快开发高档次干 型、半干型黄酒和低酒精度清爽黄酒；开发功能型

、保健型黄酒新品种；改进产品包装，逐渐淘汰大坛包装，实行全部小包装化，并实现多功

能化、系列化。 受政策利好的影响，以会稽山为代表的黄酒龙头企业将加大行业整合力度，

做大做强中国的黄酒企业。 
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10.1.1　公司简介 

10.1.2　公司竞争力分析 
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