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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国中小企业电子商务市场竞争力分析及投资前景研究报告

》共八章。首先介绍了中小企业电子商务相关概述、中国中小企业电子商务市场运行环境等

，接着分析了中国中小企业电子商务市场发展的现状，然后介绍了中国中小企业电子商务重

点区域市场运行形势。随后，报告对中国中小企业电子商务重点企业经营状况分析，最后分

析了中国中小企业电子商务行业发展趋势与投资预测。您若想对中小企业电子商务产业有个

系统的了解或者想投资中小企业电子商务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    由于目前中小企业电子商务应用需求突出、政策向中小企业倾斜、针对中小企业电子商务

产品的日 益丰富以及外资的促进，中国中小企业电子商务应用已经迎来了高速发展的有利时

机。在浙江、广东等沿海发达地区，电子商务已经成为不少企业不可缺少的业务工 具。当前

，世界经济放缓、国内经济逐渐减速的宏观经济环境，导致企业库存压力加大、采购意愿下

降，给我国中小企业B2B电子商务发展带来极大挑战，对现有 B2B平台的服务模式、盈利方式

也提出更高要求。 

     21世纪是电子商务的时代，谁把握电子商务谁就把握了未来，把握了21世纪。作为中小型

企业电子商务为其带来个巨大的商机和机遇，具有潜在的、巨大发展前 景去挖掘。企业电子

商务化是一种必然的趋势，它使中小企业之间能够共享资源，形成一个庞大的供应网络，具

有强大的生命力和竞争力。今后，企业电子商务化将 是一个历史的重大变革，是信息化发展

的进步，它将带来人类翻天覆地的变化。 

第一章　2012-2013年中国中小企业发展分析 

1.1　2012-2013年中国中小企业发展概述 

1.1.1　工信部从五方面积极推动中小企业发展 

1.1.2　金融机构对中小企业放贷情况 

1.1.3　部分地区中小企业信用体系建设的成功经验 

1.2　2012-2013年部分地区中小企业发展状况 

1.2.1　黑龙江省中小企业运行情况 

1.2.2　湖南省中小企业发展状况 

1.2.3　深圳中小企业运行状况 

1.2.4　新疆中小企业扶持政策持续加码 

1.2.5　浙江省中小企业面临的困境与出路分析 

1.3　中小企业发展存在的问题及对策 



第二章　2012-2013年中小企业电子商务发展分析 

2.1　中小企业电子商务概述 

2.1.1　电子商务对中小企业发展的有利影响 

2.1.2　发展电子商务是中小企业的重要竞争战略 

2.1.3　中小企业发展电子商务的时机成熟 

2.1.4　电子商务企业较传统企业的比较优势 

2.2　2012-2013年中小企业电子商务发展概况 

2.2.1　我国中小企业电子商务发展概况 

2.2.2　中小企业应用电子商务平台现状 

2.2.3　中小企业电子商务运营尝试按成效付费 

2.2.4　电子商务创新破解中小企业融资难题 

2.3　中小企业电子商务模式分析 

2.3.1　电子商务应用模式的分类 

2.3.2　我国中小企业电子商务模式的创新 

2.3.3　中小企业在不同阶段运用电子商务应用模式的发展对策 

2.4　中小企业电子商务发展存在的问题及建议 

第三章　2012-2013年中小企业B2B电子商务市场分析 

3.1　中小企业B2B电子商务概述 

3.1.1　B2B电子商务的定义 

3.1.2　B2B电子商务的分类 

3.1.3　中国中小企业B2B电子商务发展阶段 

3.2　2012-2013年中国B2B电子商务发展分析 

3.2.1　我国B2B电子商务行业发展概况 

3.2.2　我国B2B电子商务平台市场格局 

3.2.3　2011年中国B2B电子商务市场分析 

3.2.4　2012年中国B2B电子商务市场概况 

3.2.5　2013年中国B2B电子商务市场 

3.2.6　我国主要B2B电子商务网站概况 

3.3　2012-2013年中小企业B2B电子商务发展分析 

3.3.1　B2B模式成中小企业开展电子商务首选 

3.3.2　2012年中国中小企业B2B市场发展分析 



3.3.3　2013年上半年中小企业B2B市场发展分析 

3.3.4　中小企业开展B2B电子商务的模式分析 

3.3.5　中小企业B2B电子商务借力搜索引擎 

3.4　中小企业实施B2B电子商务存在的问题及对策 

3.5　中小企业B2B电子商务市场发展趋势分析 

第四章　2012-2013年中小企业B2C电子商务分析 

4.1　中小企业B2C电子商务概述 

4.1.1　B2C模式概念 

4.1.2　中小企业B2C主要形态及成功运营模式 

4.1.3　专业B2C网络交易平台优势及劣势 

4.2　2012-2013年中国B2C电子商务发展状况 

4.2.1　中国B2C电子商务行业发展历程 

4.2.2　2011中国B2C电子商务行业发展盘点 

4.2.3　2012年中国B2C电子商务行业发展盘点 

4.2.4　2013年B2C电子商务行业分析 

4.2.5　我国B2C电子商务发展瓶颈及其突破点 

4.3　2012-2013年中小企业B2C发展分析 

4.3.1　中小企业B2C电子商务发展概况 

4.3.2　中小企业实施B2C电子商务的策略 

4.3.3　中小企业自主经营B2C网站的发展思路分析 

第五章　2012-2013年主要地区中小企业电子商务发展分析 

5.1　浙江 

5.2　广东 

5.3　其他地区 

5.3.1　山东 

5.3.2　上海 

5.3.3　云南 

5.3.4　湖北 

第六章　2012-2013年中小企业电子商务应用解决方案主要提供商 



6.1　IBM 

6.1.1　公司简介 

6.1.2　公司竞争力分析 

6.2　ORACLE 

6.2.1　公司简介 

6.2.2　公司竞争力分析 

6.3　SAP 

6.3.1　公司简介 

6.3.2　公司竞争力分析 

6.4　微软 

6.4.1　公司简介 

6.4.2　公司竞争力分析 

第七章　2012-2013年中小企业电子商务应用第三方电子商务网站 

7.1　阿里巴巴 

7.1.1　公司简介 

7.1.2　公司竞争力分析 

7.2　慧聪网 

7.2.1　公司简介 

7.2.2　公司竞争力分析 

7.3　中国制造网 

7.3.1　公司简介 

7.3.2　公司竞争力分析 

7.3.6　中国制造网携手江苏省政府推动中小企业电子商务应用 

7.4　网盛生意宝 

7.4.1　公司简介 

7.4.2　公司竞争力分析 

第八章　2013-2018年中小企业电子商务前景趋势分析 

8.1　中小企业电子商务前景分析 

8.1.1　中小企业应用电子商务前景广阔 

8.1.2　我国中小企业移动电子商务将加速发展 



8.1.3　中小企业电子商务列入国家&ldquo;十二五&rdquo;纲要 

8.1.4　2013-2018年中国中小企业电子商务行业预测分析 

8.2　中小企业应用电子商务趋势分析 

8.2.1　中小企业电子商务应用主要发展趋势分析 

8.2.2　中小企业电子商务平台发展趋势分析 

8.2.3　中小企业电子商务平台的发展方向 
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