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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国高粱酒市场分析与投资前景研究报告》共二十三章。首

先介绍了中国高粱酒行业的概念，接着分析了中国高粱酒行业发展环境，然后对中国高粱酒

行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国高粱酒行业面临的机遇及发展前景。您

若想对中国高粱酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。 

     通过《2013-2018年中国高粱酒市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充

分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效 客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据。

    高粱酒高粱是生产白酒的主要原料。以高粱酿造白酒，我国独步世界，久享盛名。高粱白

酒以其色、香、味和风格展现了我国酒文化的深厚底蕴。 

      作为中国酒文化重要支撑点的金门高粱酒（白酒），一直在生活消费和经济往来中担当着

重要角色。而支撑金门高粱酒（白酒）文化的则是金门高粱酒（白酒）的存 在形式：以浓香

、酱香、纯香高粱酒、米香等几大香型共存，但是又以浓香、酱香、纯香高粱酒三大主流香

型为主的金门高粱酒（白酒）文化体现形式，在不断地变 换演绎着中国主流金门高粱酒（白

酒）市场城头的&ldquo;大王旗&rdquo;。 

    2008年浓香型金门高粱酒（白酒）销量约占70%，而纯香高粱酒型金门高粱酒（白酒）的市

场份额表现萎缩，仅在10%左右。 

      众所周知，金门高粱酒（白酒）的香型决定了金门高粱酒（白酒）的口感，而一旦消费者

适应并习惯了某种香型，那么，在很长的一段时间内就难以改变。而之所以 能够发生转变则

首先是其它香型金门高粱酒（白酒）的产品能够和消费者有接触的机会这才是发生消费转变

的根本所在。 

     其实，纯香高粱酒型金门高粱酒（白酒）市场份额的下跌，并非是纯香高粱酒型金门高粱

酒（白酒）本身的过错，否则它也就不会有那么辉煌的昨天以及在今天仍有 一席之地的市场

份额；而是在于它所在的环境的变化而对它的影响，它的竞争对手不断增强，以及组成纯香

高粱酒型金门高粱酒（白酒）业态的酒类企业自身的市场 运作不足所致。所以，原先喝纯香

高粱酒型金门高粱酒（白酒）的消费者转而成为浓香和酱香等其它金门高粱酒（白酒）的消

费者，就仍有可能再次轮回消费纯香高 粱酒型金门高粱酒（白酒），只是要看纯香高粱酒型

金门高粱酒（白酒）如何满足消费者的需求而已。 



第一章2012-2013年中国高粱酒行业发展概述 

第一节 高粱酒行业发展情况 

一、高粱酒定义 

二、高粱酒行业发展历程 

第二节 高粱酒产业链分析 

一、产业链模型介绍 

二、高粱酒产业链模型分析 

第三节 中国高粱酒行业经济指标分析 

一、赢利性 

二、成长速度 

三、附加值的提升空间 

四、进入壁垒／退出机制 

五、风险性 

六、行业周期 

七、竞争激烈程度指标 

八、当前行业发展所属周期阶段的判断 

第二章 2012-2013年中国高粱酒行业市场发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 中国高粱酒行业政策环境分析 

一、近年来国家以及政府颁布的相关政策法规 

二、相关政策法规对市场的影响程度 

三、高粱酒市场国家宏观发展规划调控方向 

第三节 中国高粱酒行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 



六、居民的各种消费观念和习惯 

第四节中国高粱酒行业技术环境分析 

第三章 高粱酒产品生产工艺及技术趋势研究 

第一节 质量指标情况 

第二节 国外主要生产工艺 

第三节 国内主要生产方法 

第四节 国内外技术对比分析 

第五节 国内外最新技术进展及趋势研究 

第四章2012-2013年全球高粱酒产品市场运行态势分析 

第一节 全球高粱酒产品市场现状分析 

一、全球高粱酒产品市场供需分析 

二、全球高粱酒产品价格走势分析 

三、全球高粱酒产品市场运行特征分析 

第二节 全球高粱酒产品主要国家及地区发展情况分析 

一、美国 

二、亚洲 

三、欧洲 

第三节 全球高粱酒产品外商在华投资动态 

第五章2012-2013年国内高粱酒产品市场运行结构分析 

第一节 国内高粱酒产品市场规模分析 

一、总量规模 

二、增长速度 

三、市场季节变动分析 

第二节 国内外高粱酒产品市场供给平衡性分析 

第六章2012-2013年中国高粱酒行业市场现状运营分析 

第一节 高粱酒市场现状分析及预测 

一、2012-2013年中国高粱酒市场规模分析 

二、2013-2018年中国高粱酒市场规模预测 



第二节 高粱酒产品产能分析及预测 

一、2012-2013年中国高粱酒产能分析 

二、2013-2018年中国高粱酒产能预测 

第三节 高粱酒产品产量分析及预测 

一、2012-2013年中国高粱酒产量分析 

二、2013-2018年中国高粱酒产量预测 

第四节 高粱酒市场需求分析及预测 

一、2012-2013年中国高粱酒市场需求分析 

二、2013-2018年中国高粱酒市场需求预测 

第五节 高粱酒价格趋势分析 

一、2012-2013年中国高粱酒市场价格分析 

二、2013-2018年中国高粱酒市场价格预测 

第六节 高粱酒行业生产分析 

一、产品及原材料进口、自有比例 

二、国内产品及原材料生产基地分布 

三、产品及原材料产业集群发展分析 

四、产品及原材料产能情况分析 

第七节2012-2013年高粱酒行业市场供给分析 

一、高粱酒生产规模现状 

二、高粱酒产能规模分布 

三、高粱酒市场价格走势 

四、高粱酒重点厂商分布 

五、高粱酒产供状况分析 

第七章 2012-2013年高粱酒行业采购状况分析 

第一节 2012-2013年高粱酒成本分析 

一、原材料成本走势分析 

二、劳动力供需及价格分析 

三、其他方面成本走势分析 

第二节 上游原材料价格与供给分析 

一、主要原材料情况 

二、主要原材料价格与供给分析 



三、2013-2018年主要原材料市场变化趋势预测 

第三节 高粱酒产业链的分析 

一、行业集中度 

二、主要环节的增值空间 

三、行业进入壁垒和驱动因素 

四、上下游行业影响及趋势分析 

第八章2010-2012年国内高粱酒产品进出口贸易分析 

第一节2010-2012年国内高粱酒产品进口情况分析 

第二节2010-2012年国内高粱酒产品出口情况分析 

第三节2010-2012年国内进出口相关政策及税率研究 

第四节 代表性国家和地区进出口市场分析 

第五节 2013-2018年高粱酒产品进出口预测分析 

第九章2012-2013年中国高粱酒市场竞争格局分析 

第一节 行业竞争结构分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第二节 行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

三、区域集中度分析 

第三节 行业国际竞争力比较 

一、生产要素 

二、需求条件 

三、支援与相关产业 

四、企业战略、结构与竞争状态 

五、政府的作用 

第四节 高粱酒竞争力优势分析 



一、整体产品竞争力评价 

二、产品竞争力评价结果分析 

三、竞争优势评价及构建建议 

第五节 高粱酒行业竞争格局分析 

一、高粱酒行业竞争分析 

二、国内外高粱酒竞争分析 

三、中国高粱酒市场竞争分析 

四、中国高粱酒市场集中度分析 

五、中国高粱酒竞争对手市场份额 

六、中国高粱酒主要品牌企业梯队分布 

第十章 行业盈利能力分析 

一、2008-2012年行业销售毛利率 

二、2008-2012年行业销售利润率 

三、2008-2012年行业总资产利润率 

四、2008-2012年行业净资产利润率 

五、2008-2012年行业产值利税率 

六、2013-2018年行业盈利能力预测 

第十一章 行业成长性分析 

一、2008-2012年行业销售收入增长分析 

二、2008-2012年行业总资产增长分析 

三、2008-2012年行业固定资产增长分析 

四、2008-2012年行业净资产增长分析 

五、2008-2012年行业利润增长分析 

六、2013-2018年行业增长预测 

第十二章 中国高粱酒产业市场营销策略竞争深度研究 

第一节 不同规模企业市场营销策略竞争分析 

一、不同规模企业市场产品策略 

二、不同规模企业市场渠道策略 

三、不同规模企业市场价格策略 



四、不同规模企业广告媒体策略 

五、不同规模企业客户服务策略 

第二节 不同所有制企业市场营销策略竞争分析 

一、不同所有制企业市场产品策略 

二、不同所有制企业市场渠道策略 

三、不同所有制企业市场价格策略 

四、不同所有制企业广告媒体策略 

五、不同所有制企业客户服务策略 

第三节 不同规模企业/所有制企业市场营销策略专家观点 

第十三章2012-2013年中国高粱酒行业营销策略和销售渠道考察 

第一节 中国高粱酒行业目前主要营销渠道分析 

第二节 中国高粱酒行业重点企业营销策略 

第三节 中国高粱酒行业产品营销策略建议 

第四节 中国高粱酒行业营销渠道变革专家研究 

一、高粱酒行业营销渠道新理念 

二、高粱酒行业渠道管理新发展 

三、当前中国中小企业的外部营销环境 

四、中小企业营销渠道存在的问题和不足 

第五节 中国高粱酒行业营销渠道发展趋势点评 

一、营销渠道结构扁平化 

二、营销渠道终端个性化 

三、营销渠道关系互动化 

四、营销渠道商品多样化 

第十四章2012-2013年高粱酒国内拟在建项目分析及竞争对手动向 

第一节 国内主要竞争对手动向 

第二节 国内拟在建项目分析 

第十五章2012-2013年中国高粱酒重点企业竞争力分析 （企业可自选） 

第一节 唐山浭酒酒业有限公司 

一、企业概况 



二、企业财务指标 

三、企业竞争优势分析 

四、企业主营产品分析 

五、企业经营情况分析 

六、企业发展新动态与战略规划分析 

第二节 四川成都金源酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业财务指标 

三、企业竞争优势分析 

四、企业主营产品分析 

五、企业经营情况分析 

六、企业发展新动态与战略规划分析 

第三节 济南红高粱酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业财务指标 

三、企业竞争优势分析 

四、企业主营产品分析 

五、企业经营情况分析 

六、企业发展新动态与战略规划分析 

第四节 四川成都金源酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业财务指标 

三、企业竞争优势分析 

四、企业主营产品分析 

五、企业经营情况分析 

六、企业发展新动态与战略规划分析 

第五节 北京豪特酿酒公司 

一、企业概况 

二、企业财务指标 

三、企业竞争优势分析 

四、企业主营产品分析 

五、企业经营情况分析 



六、企业发展新动态与战略规划分析 

第六节 其他重点优势企业分析 

第十六章2012-2013年高粱酒地区销售情况及竞争力深度研究 

第一节 中国高粱酒各地区对比销售分析 

第二节 &ldquo;东北地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年东北地区销售规模 

二、东北地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 

三、2012-2013年东北地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第三节 &ldquo;华北地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年华北地区销售规模 

二、华北地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 

三、2012-2013年华北地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第四节 &ldquo;华东地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年华东地区销售规模 

二、华东地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 

三、2012-2013年华东地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第五节 &ldquo;华南地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年华南地区销售规模 

二、华南地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 

三、2012-2013年华南地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第六节 &ldquo;西北地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年西北地区销售规模 

二、西北地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 

三、2012-2013年西北地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第七节 &ldquo;华中地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年华中地区销售规模 

二、华中地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 

三、2012-2013年华中地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第八节 &ldquo;西南地区&rdquo;销售分析 

一、2012-2013年西南地区销售规模 

二、西南地区&ldquo;规格&rdquo;销售分析 



三、2012-2013年西南地区&ldquo;规格&rdquo;销售规模分析 

第九节 主要省市集中度及竞争力模式分析 

第十七章2012-2013年高粱酒下游应用行业发展分析 

第一节 下游应用行业发展状况 

第二节 下游应用行业市场集中度 

第三节 下游应用行业发展趋势 

第十八章 2013-2018年高粱酒行业前景展望 

第一节2013-2018年行业供求形势展望 

一、上游原料供应预测及市场情况 

二、2013-2018年高粱酒下游需求行业发展展望 

三、2013-2018年高粱酒行业产能预测 

四、进出口形势展望 

第二节 高粱酒市场前景分析 

一、高粱酒市场容量分析 

二、高粱酒行业利好利空政策 

三、高粱酒行业发展前景分析 

第三节 博思数据对高粱酒未来发展预测分析 

一、中国高粱酒发展方向分析 

二、2013-2018年中国高粱酒行业发展规模 

三、2013-2018年中国高粱酒行业发展趋势预测 
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