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报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国樱桃酒市场分析与投资前景研究报告》共十章。首先介

绍了中国樱桃酒行业的概念，接着分析了中国樱桃酒行业发展环境，然后对中国樱桃酒行业

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国樱桃酒行业面临的机遇及发展前景。您若想

对中国樱桃酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2018年中国樱桃酒市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充

分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据。 

    樱桃酒是以鲜樱桃或樱桃汁为原料，经全部或部分发酵酿制而成的，酒精度不低

于7.0%VOL的酒精饮品。樱桃酒通常都是甜型或者半甜型。酿造方法的不同，造就了不同类

型的樱桃酒，常见有普通发酵樱桃酒和樱桃白兰地两种。樱桃酒最诱人的便是它的味道和功

效。 

      樱桃酒在我国还没有太多的产品推介和宣传，但是从国外樱桃酒的发展来看，市场非常广

阔。虽然现在樱桃酒还比较冷门，是一个新兴产业。但大樱桃本身营养价值 和保健价值极高

，加工成樱桃酒价值会更高。而且现在人们越来越重视保养。樱桃酒市场的前景广阔。虽然

樱桃酒没有葡萄酒那么大的市场，但正在被消费者接受。 到2018年，中国樱桃酒需求规模将

超过2000千升，达到2067千升，未来五年增长率维持在10%-15%之间。 
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