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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国映前广告市场现状分析及投资前景研究报告》共十四章

。首先介绍了映前广告相关概述、中国映前广告市场运行环境等，接着分析了中国映前广告

市场发展的现状，然后介绍了中国映前广告重点区域市场运行形势。随后，报告对中国映前

广告重点企业经营状况分析，最后分析了中国映前广告行业发展趋势与投资预测。您若想对

映前广告产业有个系统的了解或者想投资映前广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    映前广告就是在指定的电影院、指定时间内，在所有播放的影片前播放视频广告。广告的

创新也是 很重要，一个新颖的广告能够抓住观众的眼球。映前广告的形式以数字或胶片广告

为主，分为2D或3D形式，可以提供给映前广告公司，按要求进行转制，最终形 成在电影播放

前呈现给观众版本。研究认为，目前映前广告最主要的问题是行业还比较分散，市场规模还

不是很大，一些环节存在运作不规范现象，这些问题的解决 有赖于行业整合，形成规模化经

营。 
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