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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国手机蓝牙市场现状分析及投资前景研究报告》共十三章

。首先介绍了中国手机蓝牙行业的概念，接着分析了中国手机蓝牙行业发展环境，然后对中

国手机蓝牙行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手机蓝牙行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国手机蓝牙行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2018年中国手机蓝牙市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、 市场供需、有效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    蓝牙耳机，作为蓝牙手机的一个补充，能有效解决接电话时，不方便进行其他行动的麻烦

。特别受到电话比较繁忙人士的喜爱。蓝牙耳机也能有效的解决在吵闹的环境下容易错过电

话的麻烦。通过这2个特点有效的打开了市场，为蓝牙科技的普及立下了汗马功劳。 

      蓝牙适配器，是现阶段普及量比较大的另一款蓝牙设备。作为代替数据线的又一个比较成

功的产品。蓝牙适配器在易用性上，无疑占有巨大优势。它可以不分型号 的，很容易，方便

的和具有蓝牙功能的手机连接上并传输文件。不需要再找各种型号的数据线。这是它最佳卖

点。然而，蓝牙适配器依然有其最致命的缺点：1。传 输速度太慢。虽然随着蓝牙科技的进

步，以及硬件软件的不断升级，蓝牙传输速度越来越快。但相比比较成熟的有线传输技术，

它的传输速度还是太慢。平均传1m 的文件需要1分钟的时间，相比现在越来越大的存储卡，

象蚂蚁搬家一样。2。就是它的竞争对手，读卡器的普及。现在带存储卡的手机几乎已经成为

中挡手机的主 流，而读卡器的传输速度远大于适配器。所以可见蓝牙适配器的尴尬处境。 

第一章 蓝牙及手机蓝牙相关概述 

第一节 蓝牙阐述 

一、蓝牙的起源 

二、蓝牙技术优势 

三、蓝牙的应用 

第二节 手机蓝牙概述 

一、手机蓝牙特点 

二、手机蓝牙的应用 



第二章2012-2013年手机蓝牙技术市场行业态势分析 

第一节2012-2013年手机蓝牙技术应用分析 

一、手机蓝牙应用方案 

二、蓝牙技术的应用：在移动市场中推广蓝牙 

1、&quot;开箱即可用&quot;解决方案 

2、带来无线生活方式的革命 

3、消费者要求低成本和低功耗 

三、蓝牙技术和产品应用领域 

1、点对点连接的市场应用产品 

2、点对多点连接的市场产品 

3、个人局域网 

4、手机应用新领域 

第二节2012-2013年手机蓝牙技术发展动态分析 

一、低功耗蓝牙技术问世 手机可作低成本万用遥控器 

二、Wi-Fi与蓝牙结合成高速蓝牙 手机用户将受益 

三、蓝牙3.0版标准定案 传输速度可达24Mbps 

四、高速蓝牙技术发布 促进移动手持设备应用 

五、Phoenix推出手机蓝牙锁定笔电的防护性新技术 

六、蓝牙无线技术知名度达85% 创历史新高 

七、蓝牙技术回归理性应用前景非常广阔 

八、蓝牙技术应用与09年发展的前景 

第三节 速度大幅提升 2009手机新技术之蓝牙 

第四节2013-2018年蓝牙技术在未来手机市场的发展前景 

一、娱乐影音功能增加手机蓝牙功能的应用需求 

二、手机自身升级带动蓝牙技术应用 

第三章 2012-2013年中国手机蓝牙运行环境解析分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第二节2012-2013年手机蓝牙市场相关环境分析 



一、技术环境 

二、政策环境 

第三节2012-2013年中国宏观经济政策解读 

一、财政政策：稳健向积极转变 

二、货币政策：紧缩向适度宽松转变 

三、2012-2013年宏观政策十大取向 

第四章 2012-2013年全球手机蓝牙市场发展形势分析 

第一节2012-2013年全球手机蓝牙市场发展概述 

一、规模与增长 

二、价格段结构 

三、品牌结构 

第二节2012-2013年全球手机蓝牙配件市场发展概述 

一、全球蓝牙耳机市场规模与增长 

二、全球蓝牙适配器市场规模与增长 

三、全球车载蓝牙市场规模与增长 

第三节 2013-2018年全球手机蓝牙市场前景预测分析 

一、全球手机蓝牙市场规模预测分析 

二、亚洲手机蓝牙发货量预测分析 

第五章2012-2013年中国手机蓝牙及配件市场运行态势透析 

第一节 蓝牙技术的中国之路 

第二节2012-2013年中国手机蓝牙市场动态分析 

一、蓝牙手机的市场份额 

二、蓝牙手机价格段结构 

三、蓝牙手机品牌结构 

第三节2012-2013年中国手机蓝牙配件市场深度剖析 

一、中国蓝牙耳机市场规模与增长 

二、中国蓝牙适配器市场规模与增长 

三、中国车载蓝牙市场规模与增长 

第四节2012-2013年中国手机蓝牙及配件市场影响因素分析 

一、驱动力 



二、阻碍因素 

第六章2012-2013年手机蓝牙相关产品市场透析&mdash;&mdash;音乐手机 

第一节 音乐手机相关要概述 

一、音乐手机功能及产品结构 

二、音乐手机产品定位 

三、音乐手机产品配置分析 

第二节 2012-2013年中国音乐手机市场综述 

一、音乐手机市场快速启动，进入快速发展期 

二、市场集中度高，垄断程度开始下降 

三、产品平均价格下降趋势明显 

四、厂商快速调整产品策略，音乐手机产品成为厂商核心产品 

五、音乐手机消费群体分布 

第三节 2012-2013年中国音乐手机主力厂商分析 

一、摩托罗拉 

二、诺基亚 

三、索尼爱立信 

四、联想 

五、波导 

第四节 音乐手机，蓝牙复兴大趋势 

第七章2012-2013年中国手机蓝牙市场竞争态势分析 

第一节 2012-2013年中国手机蓝牙竞争总况 

一、手机蓝牙竞争力体现 

二、手机蓝牙市场竞争程度 

三、手机蓝牙提升竞争力策略 

第二节 2012-2013年中国手机蓝牙产业集中度分析 

一、市场集中度 

二、区域集中度 

第三节 2013-2018年中国手机蓝牙产业竞争趋势分析 

第八章2012-2013年手机蓝牙市场行业标杆企业竞争力研究 



第一节 诺基亚首信通信有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

七、诺基亚手机蓝牙技术现状与革新能力分析 

第二节 天津三星通信技术有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

七、三星手机蓝牙技术现状与革新能力分析 

第三节 南京爱立信熊猫通信有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

七、爱立信手机蓝牙技术现状与革新能力分析 

第九章 2012-2013年中国手机蓝牙市场供需走势分析 

第一节 2012-2013年中国手机蓝牙最终用户需求研究 

一、蓝牙认知状况 

二、蓝牙手机使用状况 

三、蓝牙耳机使用情况 

四、蓝牙耳机满意度分析 

五、蓝牙耳机品牌倾向性分析 



六、车载蓝牙设备需求分析 

第二节 2012-2013年手机蓝牙市场供给关系因素分析 

一、需求变化因素 

二、厂商产能因素 

三、原料供给状况 

四、技术水平提高 

五、政策变动因素 

第三节2012-2013年手机蓝牙市场需求关系因素分析 

一、下游行业的发展 

二、产品价格因素 

三、产品替代因素 

四、关联行业发展因素 

五、手机蓝牙市场行业政策因素 

第四节 2013-2018年中国手机蓝牙市场供需预测分析 

第十章2012-2013年手机蓝牙市场行业市场营销策略分析 

第一节2012-2013年手机蓝牙市场行业环境分析 

一、消费者分析 

二、竞争者分析 

第二节 新媒体时代的手机蓝牙广告营销解析 

第三节 2012-2013年手机蓝牙市场行业营销策略分析 

一、品牌策略 

二、定价策略 

三、促销策略 

第十一章2013-2018年手机蓝牙市场行业投资机会与风险展望分析 

第一节2013-2018年手机蓝牙市场行业投资机会 

一、2013-2018年手机蓝牙市场行业区域投资机会 

二、2013-2018年手机蓝牙市场需求增长投资机会 

第二节 2013-2018年手机蓝牙市场行业投资风险展望 

一、宏观调控风险 

二、竞争风险 



三、供需波动风险 

四、技术创新风险 

五、经营管理风险 

六、产品自身价格波动风险 

第十二章2013-2018年手机蓝牙市场行业盈利模式与投资策略分析 

第一节2013-2018年国外手机蓝牙市场行业投资现状及经营模式分析 

一、境外手机蓝牙市场行业成长情况调查 

二、经营模式借鉴 

三、在华投资新趋势动向 

第二节2013-2018年中国手机蓝牙市场行业商业模式探讨 

第三节2013-2018年最优投资路径设计 

一、投资对象 

二、投资模式 

三、预期财务状况分析 

四、风险资本退出方式 

第四节 博思数据投资建议 

第十三章2013-2018年中国手机蓝牙市场项目融资问题分析与对策 

第一节2013-2018年中国手机蓝牙市场项目的融资演变 

第二节2013-2018年中国手机蓝牙市场项目特点、融资特点及影响因素 

一、手机蓝牙市场及其项目的主要特点 

二、手机蓝牙市场项目的融资特点 

三、手机蓝牙市场项目的融资相关影响因素 

第三节2013-2018年中国手机蓝牙市场项目的融资对策 

一、从产业链的整体考虑项目的融资 

二、从产业链的三个环节考虑项目的融资 

三、采用多种形式进行项目融资 

四、本国筹资的重要性 

五、有效吸引私人投资 

六、政府的政策支持 
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