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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国润肠茶市场深度调研与投资前景研究报告》共十五章。

首先介绍了中国润肠茶行业的概念，接着分析了中国润肠茶行业发展环境，然后对中国润肠

茶行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国润肠茶行业面临的机遇及发展前景。

您若想对中国润肠茶行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要

工具。

    润肠通便是指指引润肠的中药治疗阴虚肠燥所致便秘。润肠通便疗法分为水果类、冲泡类

、药物类、物理疗法类四大类。 

    虽然目前中国保健茶成 为保健养生市场的新亮点,但行业内暴露的一些问题也不容忽视。目

前中草药保健茶仍处于发展的初级阶段,所占整个保健养生市场份额较小,但相反也证明发展空

间很大,据业内权威机构评估,到2015年中国植物饮料的市场份额将达到800亿人民币。我国保

健茶产品质量仍存在着良莠不齐的现象,以银杏茶为例,由于 一些企业盲目&ldquo;追风&rdquo;,

并不具备提取银杏黄酮制作保健茶的生产技术,其产品功能、功效也就达不到要求,以次充好,

大大降低了实用价值及其声誉。 

      未来5年，全球健康饮料将以高于普通饮料增长速度（2%-3%）1倍以上的速度增长。在我

国各种医书中，记录有1100多种有治疗作用的&quot;茶&quot;类饮品，而 近20年中新发展的、

有案可查的各类药茶、中草药保健茶就有350种之多。在目前茶市场当中，在茶文化热、有机

茶热、保健茶热、名优茶兴起等多种因素下， 茶叶的传统区域性消费习惯正在走向分解，取

而代之的是更为现代的、多元化的茶叶消费趋势。在人民的生活水平不断提升，生活品味不

断提升，对茶文化的品尝也 是情有独钟。2009年保健茶年销售额突破百亿，2010年保健茶年

销售额为已过五百亿元，2012年全年将突破1200亿元。近代，随着人们健康意识增 强，在茶

饮料市场迅速扩大之后，以传统中草药为主要成分的保健茶已成为饮品市场的新亮点。中草

药保健茶是中国传统的特色饮料，也是药茶疗法的主要剂型之 一。 

第一章 润肠通便茶行业相关概述 

第一节 润肠通便茶行业定义 

第二节 润肠通便茶的作用与用途 

第三节 润肠通便茶产业链分析 

第二章 中国润肠通便茶行业运行环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 



一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012-2013年中国润肠通便茶行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

第三节 投融资发展环境 

一、金融开放 

二、金融财政政策 

三、金融货币政策 

四、外汇政策 

五、银行信贷政策 

六、股权债券融资政策 

第三章 全球润肠通便茶行业发展分析 

第一节 2012-2013年全球润肠通便茶市场分析 

一、全球润肠通便茶市场分析 

二、全球润肠通便茶市场需求分析 

第二节 2012-2013年全球部分地区润肠通便茶市场发展分析 

第四章 中国润肠通便茶行业发展现状分析 

第一节 2012-2013年润肠通便茶行业发展现状 

一、润肠通便茶行业发展概况 

二、润肠通便茶行业生产状况分析 

第二节 2012-2013年润肠通便茶企业发展分析 

一、润肠通便茶企业发展动态分析 

二、润肠通便茶企业发展存在的问题 

三、润肠通便茶企业战略发展分析 



第三节 2012-2013年润肠通便茶行业经济运行分析 

一、润肠通便茶行业产值分析 

二、润肠通便茶行业效益分析 

三、润肠通便茶行业进口分析 

四、润肠通便茶行业出口分析 

第四节 2012-2013年润肠通便茶市场发展分析 

一、2011年润肠通便茶市场分析 

二、2011年润肠通便茶市场变化分析 

三、2013-2018年润肠通便茶市场走势分析 

第五节 润肠通便茶行业面临的挑战及发展建议 

一、润肠通便茶行业发展面临的难题 

二、润肠通便茶行业发展建议 

第五章 中国润肠通便茶消费市场分析 

第一节 2012-2013年润肠通便茶消费者特征分析 

一、人口结构分析 

二、年龄结构分析 

三、学历结构分析 

四、职业结构分析 

五、收入结构分析 

第二节 2012-2013年润肠通便茶消费者对润肠通便茶选择的调查 

一、消费者对润肠通便茶种类的选择率调查 

二、消费者对润肠通便茶品牌选择的调查 

三、消费者对润肠通便茶消费满意度调查 

第三节 2012-2013年润肠通便茶行业影响消费者选购因素分析 

一、价格因素 

二、质量因素 

三、品牌的影响 

四、广告的影响程度 

第四节 2012-2013年润肠通便茶市场消费者费渠道分析 

一、连锁药店、社区药店 

二、普通商场、超市 



三、批发市场 

四、其他渠道 

第六章 中国润肠通便茶行业市场营销战略分析 

第一节 润肠通便茶企业营销分析 

一、润肠通便茶市场营销现状 

二、润肠通便茶品牌成功因素分析 

三、润肠通便茶企业营销战略研究 

第二节 润肠通便茶营销渠道分析 

一、润肠通便茶销售渠道构成 

二、润肠通便茶营销渠道策略分析 

第三节 润肠通便茶行业营销策略分析 

第七章 中国润肠通便茶行业数据监测 

第一节 2009-2013年中国润肠通便茶行业总体数据分析 

一、2009年中国润肠通便茶行业全部企业数据分析 

二、2010年中国润肠通便茶行业全部企业数据分析 

三、2013年中国润肠通便茶行业全部企业数据分析 

第二节 2009-2013年中国润肠通便茶行业不同规模企业数据分析 

一、2009年中国润肠通便茶行业不同规模企业数据分析 

二、2010年中国润肠通便茶行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国润肠通便茶行业不同规模企业数据分析 

第三节 2009-2013年中国润肠通便茶行业不同所有制企业数据分析 

一、2009年中国润肠通便茶行业不同所有制企业数据分析 

二、2010年中国润肠通便茶行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国润肠通便茶行业不同所有制企业数据分析 

第八章 中国润肠通便茶药品行业发展分析 

第一节 2012-2013年润肠通便茶行业发展现状 

一、润肠通便茶行业的发展史 

二、润肠通便茶市场变化分析 

三、润肠通便茶质量情况分析 



四、润肠通便茶市场现状分析 

第二节 2012-2013年润肠通便茶市场供需分析 

一、润肠通便茶产值分析 

二、润肠通便茶需求分析 

三、影响润肠通便茶市场需求的因素 

第三节 润肠通便茶行业生产分析 

一、产品及原材料进口、自有比例 

二、国内产品及原材料生产基地分布 

三、产品及原材料产业集群发展分析 

四、2010-2012年产品及原材料产能情况分析 

第九章 中国润肠通便茶行业发展分析 

第一节 2012-2013年润肠通便茶市场发展分析 

一、润肠通便茶发展分析 

二、润肠通便茶市场发展有利因素分析 

三、润肠通便茶市场消费特点分析 

第二节 2012-2013年润肠通便茶出口状况分析 

一、润肠通便茶出口数量及金额分析 

二、润肠通便茶主要出口市场分析 

第三节 2012-2013年润肠通便茶行业存在的问题及对策 

一、润肠通便茶产品问题分析 

二、润肠通便茶行业存在的问题 

三、针对润肠通便茶的解难 

四、润肠通便茶行业品牌策略分析 

五、提高润肠通便茶市场竞争力策略分析 

第十章 中国润肠通便茶行业竞争格局分析 

第一节 2012-2013年润肠通便茶行业竞争结构分析 

一、润肠通便茶种类品牌竞争 

二、润肠通便茶技术工艺创新竞争 

三、润肠通便茶销售渠道竞争 

第二节 2012-2013年润肠通便茶区域市场格局分析 



第十一章 中国润肠通便茶市场竞争分析 

第一节 2012-2013年润肠通便茶行业集中度分析 

一、润肠通便茶市场集中度分析 

二、润肠通便茶区域集中度分析 

三、润肠通便茶企业集中度分析 

第二节 2012-2013年润肠通便茶市场竞争分析 

一、润肠通便茶市场竞争现状分析 

二、润肠通便茶企业竞争动态分析 

三、润肠通便茶行业竞争策略研究 

第十二章 中国润肠通便茶行业发展前景分析 

第一节 2013-2018年润肠通便茶市场发展前景分析 

一、2013-2018年润肠通便茶市场发展潜力分析 

二、2013-2018年润肠通便茶市场发展前景分析 

第二节 2013-2018年润肠通便茶产品市场发展前景分析 

第十三章 中国润肠通便茶行业发展趋势分析 

第一节 对润肠通便茶市场发展预测 

一、2013-2018年润肠通便茶市场供给预测 

二、2013-2018年润肠通便茶市场销量预测 

三、2013-2018年润肠通便茶市场规模预测 

第二节 2013-2018年润肠通便茶市场发展趋势 

一、2013-2018年润肠通便茶行业发展趋势 

二、2013-2018年润肠通便茶市场发展趋势 

第十四章 中国润肠通便茶行业发展战略研究 

第一节 市场策略分析 

一、润肠通便茶价格策略分析 

二、润肠通便茶渠道策略分析 

第二节 销售策略分析 

一、媒介选择策略分析 

二、产品定位策略分析 



三、企业宣传策略分析 

第三节 对我国润肠通便茶品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性分析 

二、润肠通便茶实施品牌战略的意义 

三、润肠通便茶企业品牌的现状分析 

四、我国润肠通便茶企业的品牌战略 

五、润肠通便茶品牌战略管理的策略 

第四节 润肠通便茶企业经营管理策略 

一、成本控制策略 

二、定价策略 

三、竞争策略 

四、并购重组策略 

五、营销策略 

六、人力资源 

七、财务管理 

第十五章 润肠通便茶整体行业发展规划分析 

第一节 2013-2018年润肠通便茶行业发展规划分析 

一、润肠通便茶行业发展机会分析 

二、润肠通便茶行业发展机遇分析 

三、润肠通便茶行业发展规划分析 

第二节 2013-2018年润肠通便茶行业投资分析 

一、润肠通便茶市场投资现状 

二、润肠通便茶市场投资机会分析 

三、对润肠通便茶市场投资分析 

第三节 2013-2018年润肠通便茶行业投资风险分析 

一、2013-2018年润肠通便茶行业市场风险预测 

二、2013-2018年润肠通便茶行业政策风险预测 

三、2013-2018年润肠通便茶行业经营风险预测 

四、2013-2018年润肠通便茶行业竞争风险预测 

五、2013-2018年润肠通便茶行业其他风险预测 

第四节 2013-2018年润肠通便茶行业投资战略分析 



一、润肠通便茶市场投资策略分析 

二、润肠通便茶细分市场投资策略分析 

三、对润肠通便茶行业的投资建议 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2012年中国GDP增速预测 
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