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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国商用厨房设备市场竞争力分析及投资前景研究报告》共

十二章。首先介绍了商用厨房设备相关概述、中国商用厨房设备市场运行环境等，接着分析

了中国商用厨房设备市场发展的现状，然后介绍了中国商用厨房设备重点区域市场运行形势

。随后，报告对中国商用厨房设备重点企业经营状况分析，最后分析了中国商用厨房设备行

业发展趋势与投资预测。您若想对商用厨房设备产业有个系统的了解或者想投资商用厨房设

备行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    商用厨房设备是 指适用于酒店、饭店、餐厅等餐饮场所以及各大机关单位、学校、工地食

堂的大型厨房设备。它的特点是产品种类多、规格、功率、容量等各方面都比家用厨房设备 

要大很多、价格也比较高，侧重于整体厨房，涉及到金属材质部分已经全部采用不锈钢材质

。其大致可分为五大类：灶具设备、排烟通风设备、调理设备、机械类设 备、制冷保温设备

。 

    在我国经济迅猛发展的大背景下，商用厨具也正经历快速发展的过程。将来商用厨房设备

会向绿色环保、简约化、智能化、集成化、全球化的方向发展，在未来的几年我国商用厨房

设备市场销售量以15%的惊人速度上升。 

      现今的商用厨房设备除了功能上需要的日益完善，融入了更多的文化审美、时尚元素以及

高端智能因素，各种创意厨具层出不穷，这是商用厨房设备行业&ldquo;百花齐放&rdquo;的体

现，同时也意味着该行业竞争进入了一个全新的阶段。虽然商用厨房设备行业走向全球

化&ldquo;道阻且长&rdquo;，但这也是行业未来发展的必然趋势。　 

    信息技术的发展给企业带来了机遇与挑战。从机遇方面讲，信息技术有助于优化企业流程

，降低管理成本，在竞争中获取优势。而那些无法利用信息技术改进流程的企业则在竞争中

明显处于劣势地位。 

    产品结构向美观、时尚、环保、能耗低的方向演化。低附加值的产品必须继续经受国内同

行业的冲击和更深层次的竞争。 

业 内人士猜测，几年内国内橱柜行业将进入一个急速成长的极新时代。橱柜产品将改变成集

收纳储存、洗涤切配、蒸煮煎炒乃至餐饮会客、休闲文娱、进修工作等功能 的综合性家具。

电视、音响、收集、办公等设备的进入已改变了橱柜只作为劳尴尬刁难象的感化。或许在不

久的将来，橱柜还将更多地包含文化艺术和审美情趣。跟 着时尚元素和高新技巧的应用，这

类审美方面的精力功能将逐步成为主流。 

    橱柜的标准化问题经久困扰着橱柜行业和企业，但近年来有了冲破的欲望和偏向――橱柜



朝着设备化、集成化偏向成长。比如，意大年夜利sheer橱柜，全部橱柜就是一个圆球，放置

中心，旁边有帮助厨房电器，应用时开启半球，不消时合起来。 

    近年来低碳厨房已上升为国家的能源战略，相关人士表示，目前整个厨房设备的发展趋势

正在向着高端化、节能化、智能化和变频化发展。 

    目前我国厨房灶具目前以油气燃料为主，商户对旧式设备的安全、卫生、能耗问题满意度

低，期待新式灶具产品，随着政府节能环保等政策陆续出台，行业目前正处于升级换代的关

键时期。 

    近年来电磁灶生产企业在产品的推广方面不遗余力，餐饮经营者对电磁灶的节能、省钱优

势已逐步认同，需求显著加大。但是整体而言，电磁灶类产品在商用灶具市场渗透率不

到10%。 

    根据对国家统计局普查报告、部队总后勤部数据、社会餐饮白皮书等资料的整理，目前我

国商用厨房总数在530万个左右。当中社会餐饮厨房数量在400万个以上，占比超过75%；企业

饭堂与学校饭堂数量均在40万个以上。 

    中国商用厨房数量在500万个以上                                           厨房数量（个）                               机关及

事业单位饭堂             285800                               部队、军警饭堂             30963                               企业饭堂 

           452872                               学校饭堂             486048                               星级酒店             2814                      

        连锁餐饮             15333                               社会餐饮             4021595                               合计数量            

5295425                资料来源：博思数据中心整理     据统计：2012年我国商用灶具市场规模为75.3

亿元，同比增长21%，2013年行业市场规模接近90亿元，年增幅与2012年基本持平。   

资料来源：博思数据研究中心整理 

第一章 厨房设备相关概述 

第一节 厨房设备介绍 

一、厨房设备的作用 

二、厨房设备的种类 

第二节 厨房设备选择的原则 

一、卫生的原则 

二、防火的原则 

三、方便的原则 

四、美观的原则 

第三节 厨房设备的种类及特点 



一、不锈钢材料 

二、防火板材料 

三、人造大理材料 

四、实体面材 

第四节 厨房设备的合理流程设计 

第五节 商用厨房设备 

一、产品种类 

二、规格 

三、功能 第二章2013年中国商用厨房设备产业运行环境分析 

第一节　2013年中国宏观经济环境分析 

一、国民经济运行情况GDP(季度更新) 

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新） 

三、全国居民收入情况（季度更新） 

四、恩格尔系数（年度更新） 

五、工业发展形势（季度更新） 

六、固定资产投资情况（季度更新） 

七、社会消费品零售总额 

八、对外贸易&amp;amp;进出口 

第二节 2013年中国商用厨房设备产业政策环境分析 

一、厨房设备节能 

二、《中央国家机关宾馆招待所分等定级标准》 

三、我国出台新政策规范住宅整体厨卫行业标准 

四、主要产品进出口政策分析 

第三节 2013年中国商用厨房设备产业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯  第三章 2013年中国厨房设备产业发展形势分析 

第一节 厨房设备的质量鉴定 

一、封边质量 



二、连接工艺 

三、水平地脚 

四、其他配件 

第二节2013年中国商用厨房设备发展现状分析 

一、国产商用厨房设备发展特点分析 

    我国的商用厨房设备发展具备以下特点： 

    1、受经济发展和商用厨房业传统思想的影响和制约。过去，我国餐饮行业是以手工作业为

主的，现阶段由于条件不够成熟，还不能进行全面的设备改造和技术革新。 

    2、发展不平衡。商用厨房设备目前已发展到百余种，但多数是初加工机械，对技术要求高

、难度大的机械设备则品种较少。 

    3、商用厨房设备的研究、制造、设计和使用的水平较低。我国商用厨房设备的研究和生产

一般划分在食品机械行业之中，专业研究、开发、制造的厂家比较少，并且很缺乏技术人员

。现阶段很多餐饮企业对商用厨房设备管理使用情况也比较差。 

与发达国家相比，我过的商用厨房设备发展水平又存在以下这么多的差距： 

    1、设备配套性差，自动化水平较低，自控技术等现代科学手段在商用厨房设备中很少使用

。 

    2、我国商用厨房设备的设计主要是经验设计，很少进行优化设计和可靠性设计。 

    3、商用厨房机械的技术鉴定还没有完整统一的标准。 

    4、商用厨房设备制造用材落后，现阶段我过商用厨房设备材料主要是不锈钢，这种材料价

格高且抗腐蚀性不是很强，世界上先进的商用厨房设备材料主要是复合材料，基层是普通钢

板，表面是薄不锈钢板或者无毒塑料喷涂曾。 

    5、我国商用厨房设备科技含量水平低，综合利用率低，设计功能简单，制造笨重。 

    6、我国商用厨房设备质量不高，使用寿命短，耗能大，不易维护。 

二、三洋商用厨房设备分析 

三、近三年中国商用厨房设备市场容量及变化分析 

      根据国家统计局发布数据，2013年我国餐饮收入25392亿元，同比增长9.0%，增速继续下滑

，创21年来的增幅最低值，降至个位数，且比上年同期下 降了4.6个百分点，降幅进一步扩大

。高端餐饮严重受挫，限额以上餐饮收入近年来首次负增长，同比下降1.8%。 

 资料来源：博思数据研究中心整理      从月度来看，在外部市场环境和政策环境的冲击下，全



年餐饮市场运行呈现波动。上半年，整个餐饮市场在4月增速陷入全年最低值7.9%之后出现向

好倾向，增 速升至9%以上，但7月又滑至一个小低谷，随后开始上下震荡，11月、12月连续

下降，市场逐步萎缩，最后以8.6%收官。 

  资料来源：博思数据研究中心整理     受国家限制三公消费政策影响，限额以上餐饮收入

以3.3%的负增长率、全年最低点开局，之后也是在上下波动，11月、12月同样连续下降，最

后以与年初相同的3.3%的负增长率结束全年。 

    分季度来看，餐饮市场呈现锯齿型，餐饮收入、限上餐饮收入增幅在第一季度处于最低谷

，第三季度达到峰值，进入第四季度后呈下降趋势，且存在着继续下行的风险。 

  资料来源：博思数据研究中心整理 

     大众化餐饮市场在分化与整合中积极摸索，随着大吃大喝的奢靡之风得到有效遏制，餐饮

市场呈现&ldquo;健康理性消费、反对铺张浪费&rdquo;的良好氛围，大众餐饮逐步走向 台前

，渐成主流，快餐和小吃企业在生意火爆的同时着力发展社区便利餐饮，高端餐饮企业向大

众化转型重拾人心，让大众化餐饮成为餐饮行业发展的主力军，全年 保持了稳定增长。 

     高端餐饮市场在转型与调整中趋于理性，逐渐在&ldquo;高品质而非高价位&rdquo;中找到

自己的方向，以顺峰、俏江南、北京宴、御仙都等为代表的高端餐饮企业纷纷更换菜单 推出

亲民菜品，降低人均消费，推出平价亲民菜。同时，高端餐饮企业还积极改变经营策略，向

家宴、团体、早餐等等方面多元化拓展市场，瞄准特殊人群提供定制 服务，实施多品牌集约

复制、网络营销，寻找新增长点。 

     虽然近年来我国餐饮业收入增速有所下滑，但是整体增长的态势得以延续，我国商用厨房

设备制造业亦在餐饮市场整体增长的大环境下实现快速成长，据统计 2007年我国商用厨房设

备市场规模为111亿元，截至2013年底我国商用厨具市场规模达到360亿元，年均增长速度超

过21%。                             2007-2013年中国商用厨房设备市场规模：亿元                               图表：略  

              

第三节 商用灶具的市场现状分析 

一、中国商用灶具特点 

二、近三年中国商用灶具的市场容量及变化趋势 

三、近几年中国商用灶具市场规模及需求状况分析 

四、商用灶具国内销售区域分布 

1、主流区域的市场容量 

2、重点区域投资潜力分析 

第四节2012年中国商用厨房设备发展存在问题分析 

  



第四章2013年中国商用厨房设备细分产品市场动态分析 

第一节 煮饭机 

一、米饭机 

二、连续煮饭机 

1、国内外连续煮饭机的发展概况 

2、对连续煮饭机的分析与研究快餐业和企事业大食堂对煮饭机械的基本要求 

3、微波连续煮饭机的安全性 

第二节 商用洗碗机 

  

一、国外洗碗机的发展概况 

  

     洗碗机又称洗碟机或餐具清洗机，是一种代替人工洗涤碗、碟、杯、盘、勺等餐具的家用

电器。其工作原理是将溶解了洗涤剂的热水高速射向待清洗的厨具，洗涤后 排水，然后换清

水清洗，洗净后利用自身余热或加热元件加热的空气把餐具吹干，所以有的国家又称其为碗

碟干燥机。经过了几十年的发展，洗碗机在技术上已经达 到相当完善的程度。开发新产品、

节能节水和降低噪声，是当前洗碗机的主要发展方向。  

以下就国外洗碗机的发展概况作一扼要介绍。  

    （1）欧洲：  

    洗碗机起源于欧洲，早在1927年，德国就制造出世界上第一台简易的洗碗机。根据1996年统

计，欧洲的洗碗机普及率、产量和销售量见下表： 

    欧洲的洗碗机普及率、产量和销售量                                            瑞士             瑞典             奥地利           

 德国             法国             荷兰             英国             西班牙             土耳其                               普及率（%）   

         51             49             43             42             38             24             20             19             13                               产量

（万台）             &mdash;             12             0.2             305             29.2             &mdash;             24.5            

32.9             12                               销售量（万台）             &mdash;             11             5.5             171.5            

76             24             51.5             34             31                 资料来源：博思数据研究中心整理 

  

    （2）美国：  

     美国是目前洗碗机普及率最高的国家，1996年已达54.9%；同时，美国也是洗碗机生产大国

，其产量占世界首位，近年来一直保持在300万台以上。主要 生产公司有GE、Whirlpool

、Design&amp;Manufackuring、WCI和Maytag等。  



    （3）日本：  

    日本洗碗机的开发比其他家电产品迟缓，1960年松下电器公司开发出日本第一台洗碗机，

比欧洲晚33年。在其后的年代里，一直处于停滞不前状态，直到1986年洗碗机行业才出现了

转机，但产量不大，普及率远比欧美各国低。 

  

二、中国洗碗机市场的发展历程 

  

    我国自上世纪80年末就从国外引进洗碗机生产技术，由于产品本土化程度低，市场反映并

不热烈。以德国温特豪德、迈科、美国HOBART、意大利伊莱德等国际商用洗碗机制造商陆

续进入中国市场，凭借其品牌影响力和宣传力度，极大地提高了中国酒店业对洗碗机的认知

度。 

    一、市场阶段性分析 

    洗碗机尚处于市场拓展阶段 

    我国自上世纪90年代初期就从国外引进了洗碗机生产技术，由于产品本土化程度低，不太

适用于中国家庭传统的饮食特点和需求，所以市场反应并不热烈。由于市场难以形成有效需

求，所以众多生产企业相继退出。 

    从1998年开始，以海尔、美的等为代表的大型家电生产企业陆续进入洗碗机行业，它们凭

借其较高的品牌影响力，较强的产品宣传力度以及对产品所进行的本土化改造，极大地提高

了消费者对洗碗机产品的认知度和产品的适用性，从而为洗碗机广泛进入居民家庭奠定了基

础。 

     其实对于大多数家庭来说，洗碗机被拒之门外的根本原因是消费者的认知。现在一般家庭

大多是三口之家，吃顿饭其实没几个碗要洗，因而对这种产品&ldquo;不需要&rdquo;。 换句

话说，洗碗机还没有进入居家必备的家用电器行列之中，即便是新婚家庭也鲜有购买的。洗

碗机市场的升温有待时间的发展，而首要的是对消费者的消费观念以 及整个市场加以积极的

引导和宣传。用手洗碗是我国几千年来形成的生活习惯，而作为现代厨房革命的标志之一，

人们对洗碗机带来的好处并没有了解多少。 

     目前国内洗碗机市场还未成熟、未成形，所以企业所要做的第一件事就是要让消费者接

受&ldquo;洗碗不用手&rdquo;、享受健康生活的消费理念。随着人们生活质量的提升和工 作

节奏的加快，洗碗机的种种优越性将会被越来越多的消费者所认可和接受。从市场发展特征

来看，实际上任何一种新产品从诞生到推广，总要经历一个曲折的过 程，一旦各方面条件成

熟，最终都将得到广泛普及。而随着洗碗机&ldquo;中国化&rdquo;程度越来越高，使之成为真

正价廉物美的产品时，作为一种具有成长性的时尚家电，必 将会闯出一片广阔天地。 



    二、市场增长性现状 

    近几年，洗碗机一直保持着较平静的发展态势，由于中国居民对洗碗机的认知度不足，导

致洗碗机在中国市场销售一直不理想。 

    三、市场平衡性现状 

    居民拥有率低，市场潜力大 

    目前我国绝大多数城市居民家庭还没有洗碗机，其拥有率只有0.9％左右，全国城市居民家

庭饱有量约在40万台左右。洗碗机拥有率最大的城市是汕头市，也仅达到了7％，这表明洗碗

机产品在中国尚处于市场初始阶段，潜在市场空间巨大。 

    四、市场结构性现状 

    目前国内洗碗机的出口总量约占世界总产量的2%，中国洗碗机行业集中度比较高，出口主

要来自于以美的、海尔为主的几家国内企业。国内市场比较平静，企业的主要力量都放在了

出口方面，洗碗机企业的利润也主要来源于此。 

    中国大陆市场内，海尔洗碗机销量居于领先地位。西门子在中国大陆洗碗机产量较少，以

走高端路线为主。售价也较国产品牌偏贵。 

    五、市场博弈状况 

    市场格局未定，品牌竞争激烈 

     洗碗机由于进入市场较晚，消费者对其认知度较低，市场竞争格局杂乱，品牌集中度较低

。例如洗碗机市场前两名品牌的市场占有率之和仅为20％左右。消费者对 洗碗机品牌的了解

也很低。相对而言，海尔、美的、小天鹅的产品拥有率较高，其他品牌知名度和产品市场占

有率均较低。此外，整个行业的品牌宣传也较弱，有待 加强。 

  

三、中国洗碗机市场的发展前景 

  

第三节 油炸机 

一、连续深层油炸机 

二、水油混合式油炸机 

三、真空低温油炸机 

四、应用领域 

第四节 消毒柜 

一、市场规模难以突破 

二、企业竞争日渐激烈 

三、产品种类多元化 



四、技术走向成熟 

第五节 燃气用具 

一、家用燃气灶 

二、燃气热水器 

三、商用燃气用具 

四、燃气采暖热水两用炉及家用燃气空调 

  

第五章 2007-2012年中国商用厨房设备行业数据监测分析 

第一节　2007-2012年中国商用厨房设备行业规模分析 

一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 

三、资产规模增长分析 

第二节　2012年中国商用厨房设备行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

1、不同类型分析 

2、不同所有制分析 

二、销售收入结构分析 

1、不同类型分析 

2、不同所有制分析 

第三节　2007-2012年中国商用厨房设备行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业销售产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节　2007-2012年中国商用厨房设备行业成本费用分析 

一、销售成本统计 

二、费用统计 

第五节　2007-2012年中国商用厨房设备行业盈利能力分析 

一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析 

  

第六章 2008-2012年中国燃气灶具产量数据统计分析 

第一节　2008-2011年中国燃气灶具产量数据分析 



一、2008-2011年燃气灶具产量数据分析 

二、2008-2011年燃气灶具重点省市数据分析 

第二节　2012年中国燃气灶具产量数据分析 

一、2012年全国燃气灶具产量数据分析 

二、2012年燃气灶具重点省市数据分析 

第三节　2012年中国燃气灶具产量增长性分析 

一、产量增长 

二、集中度变化 

  

第七章 2006-2012年中国电热水器、浸入式液体加热器等电热设备进出口数据监测分析 

第一节 2006-2012年中国电热水器、浸入式液体加热器等电热设备进口数据分析 

一、进口数量分析（8516） 

二、进口金额分析 

第二节 2006-2012年中国电热水器、浸入式液体加热器等电热设备出口数据分析 

一、出口数量分析 

二、出口金额分析 

第三节 2006-2012年中国电热水器、浸入式液体加热器等电热设备进出口平均单价分析 

第四节 2006-2012年中国电热水器、浸入式液体加热器等电热设备进出口国家及地区分析 

一、进口国家及地区分析 

二、出口国家及地区分析 

  

第八章2012年中国商用厨房设备产业链及相关行业分析 

第一节 与上游行业的相关性 

一、原材料成本对商用厨房设备行业的影响 

二、冶金行业 

1、行业相关性分析 

2、钢铁行业2006-2012年运行分析及未来预测 

三、电力行业 

1、行业相关性分析 

2、电力行业2006-2012年运行分析及未来预测 

第二节 与下游行业的相关性 

一、宾馆酒店业的发展 



1、现状 

2、面临的挑战 

3、&amp;ldquo;入世&amp;rdquo;后中国饭店业的对策 

二、学校的发展与厨房设备 

三、机关用厨房设备 

四、部队用厨房设备 

  

第九章2012年中国商用厨房设备行业市场竞争格局分析 

第一节2012年中国商用厨房设备企业竞争态势分析 

一、内资企业竞争力与走向 

二、外资企业 

三、民营企业扩张与份额 

第二节2012年中国商用厨房设备重点省市竞争力分析 

一、山东省 

二、广东省 

三、浙江省 

第三节2012年中国商用厨房设备企业提升竞争力策略分析 

第四节2012年商用厨房设备全球主要供应商分析 

一、弗兰卡厨房系统 

二、伊莱克斯 

  

第十章2012年中国商用厨房设备领先企业竞争性财务数据分析 

第一节 弗兰卡(中国)厨房系统有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第二节 山东多乐采暖设备有限公司 



一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第三节 杭州九龙厨具型钢建材制造有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第四节 山东奥罗金属制品有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第五节 杭州凯利不锈钢厨房设备有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 



三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第六节 高达食品设备有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第七节 浙江翔鹰厨房设备有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第八节 北京富连京制冷机电有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第九节 山东省博兴县鲁厨厨业有限公司 

一、企业概况 



二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

第十节 成都华泰厨房设备有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况分析 

1、产值 

2、销量 

3、产品规格 

三、企业规模 

四、企业技术 

五、企业发展战略分析 

  

第十一章 2013-2018年中国商用厨房设备市场综合预测及展望分析 

第一节2013-2018年中国商用厨房设备发展趋势及预测 

一、智能化 

二、人性化 

三、开放性 

四、节能环保 

第二节2013-2018年中国商用厨房设备前景预测分析 

一、厨卫污染控制与环境功能改善技术研究 

二、《商务发展第十二个五年规划纲要》 

三、商用厨房设备市场规模预测 

第三节2013-2018年中国商用厨房设备市场盈利预测分析 

第四节 2013-2018年中国整体商用厨房设备市场容易预测分析 

  

第十二章2013-2018年中国商用厨房设备投资机会与风险分析 

第一节 2013-2018年中国宏观经济预测分析 



一、国内外重点权威机构对中国未来经济发展预测的观点汇总 

二、中国GDP综合预测 

三、固定资产投资预测方案汇总 

四、对外贸易总额变动趋势展望 

第二节2013-2018年中国商用厨房设备投资机会与风险分析 

一、投资机会分析 

二、投资风险分析 

第三节 博思数据专家建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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