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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国多媒体展览展示市场监测及投资前景研究报告》共十三

章。首先介绍了中国多媒体展览展示行业市场发展环境、中国多媒体展览展示整体运行态势

等，接着分析了中国多媒体展览展示行业市场运行的现状，然后介绍了中国多媒体展览展示

市场竞争格局。随后，报告对中国多媒体展览展示做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国多媒体展览展示行业发展趋势与投资预测。您若想对多媒体展览展示产业有个系统的了

解或者想投资多媒体展览展示行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     媒体展示技术不同于大众传媒技术。作为大众传媒技术，通常是指：无线电广播、无线／

有线电视网、互联网、宽带数据通信等；以及与之配套的一些终端设备，如 电视机、监视器

、投影机等。这些大众传媒技术遵循一定的技术标准和规范，有专门部门负责管理。我们所

谓的展示媒体指的是一种在特定场合使用、用于表现和展 示特定内容的媒体，如展板、挂图

、灯箱、LED显示屏、电视机屏幕、电视墙等。随着国家经济、科技、教育文化事业的发展

，及综合国力的提高，目前此类展示 媒体呈现出下面几个方面的特征：(1)展示场合广泛：从

固定场所，如图书馆、博物馆、文化馆、科技馆、档案馆、娱乐厅、证券交易所；到临时场

所，如展览 会、博览会、会议室；再到车站、码头、地铁站台、大卖场、街头等到处都能找

到此类媒体的足迹。(2)展示内容丰富：从宣传党的政策、歌颂领导伟业、反映经 济增长；到

揭示一个现象、演示一个规律、解释一个科学原理；再到树立企业形象、介绍一种产品、分

析证券指数等，有数以万计的内容和信息需要传达。(3)展 示技术落后：作为多媒体展示不仅

要能够有效地传递信息，而且要具有娱乐的效果并让观众留下深刻的印象。现有的展示手段

十分落后，如传统的展板、挂图、灯箱 等几乎无人问津；LED显示屏、大屏幕、电视墙等平

面式的展示设备已普遍采用。这些展览方式已无法向观众展示曰新月异的知识信息，所以需

要开展对新的媒体 展示技术研究开发，强化宣传和视听传达效果，营建现代化特色的数字展

览馆。 

     现代展示技术已开始进入博物馆、展示馆、陈列室，现代展示主要是把多媒体技术和高新

技术的手段运用到展示中去，增加人们对展示的观赏性和参与性，从而加深 印象达到教育目

的。在国外，大型会议、产品发布会甚至联合国会议中都大量使用多媒体宣传技术，它的作

用和能力越来越多的被人们认可和运用。现在，国外既有 专门从事创意、设计及施工布展的

公司，也有专门从技术上开发制作展示设备的供货商，两者结合产生了许多令人叫绝的作品

。国外多媒体技术在展示中的应用，最 典型的为Disneyland，大量地采用了声、光、电技术，

投资了几亿到十几亿美元建设，吸引了大量的游客。多媒体展示在国际展示系统中已占有相



当重要 的地位，已经形成了相当大的产业。从国内情况看，社会上有不少广告公司、专业展

览公司、美术设计公司，其中有不乏优秀的创意和设计思想，但由于缺乏技术上 的支撑，总

体上显得亮点不够。 

    随着互联网技术的发展、IT与通信的融合，赋予了多媒体技术全新的发展空间。 

第一章 2013年中国多媒体展览展示产业运行态势分析 

第一节 2013年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2014年中国多媒体展览展示经济发展预测分析 

第二节 2013年中国多媒体展览展示产业发展概况 

一、多媒体展览展示技术产业应用 

二、多媒体展览展示产业市场分析 

三、多媒体展览展示产业项目分析 

第三节 2013年中国多媒体展览展示产业技术概况 

一、多媒体互动技术在展示中的特点 

二、多媒体展览展示设计制作分析 

三、多媒体展览展示技术的商业价值 

四、多媒体展览展示技术解决方案 

第四节 2013年中国多媒体展览展示产业重点资讯 

第二章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析&mdash;&mdash;虚拟翻书 

第一节 中国虚拟翻书产业发展综述 

一、虚拟翻书原理 

二、虚拟翻书系统的特点分析 

三、技术设计和展品结构 

第二节 中国虚拟翻书产业在应用领域运行情况分析 

一、应用领域 

二、应用功能 

第三节 未来中国虚拟翻书市场前景分析 

第三章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析&mdash;&mdash;互动投影 

第一节 2013年中国互动投影产业发展概况 



一、互动投影系统定义 

二、互动投影的组成部分 

三、互动投影的原理 

四、广告领域的重大变革 

五、消费场所的新亮点 

六、互动投影系统平台形式 

第二节 2013年中国互动投影产业应用目标分析 

第三节互动投影专门应用的典型案例 

第四章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析&mdash;&mdash;电子沙盘 

第一节 2013年中国电子沙盘产业发展情况分析 

一、电子沙盘定义 

二、系统控制模式分析 

三、三维电子沙盘介绍 

四、三维电子沙盘技术分析 

第二节 2013年中国电子沙盘市场运行态势分析 

一、虚拟&ldquo;沙盘&rdquo;推演现代战争 

二、电子沙盘系统应用情况分析 

三、奥林匹克公园电子沙盘项目分析 

第三节 2013年中国电子沙盘产业发展分析 

一、数字北京电子沙盘建设情况 

二、平潭实验区数字沙盘建设情况 

三、镇江市电子沙盘在气象展示中的应用 

四、中国第一电子沙盘应用分析 

第五章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析&mdash;&mdash;触摸屏一体机 

第一节 触摸屏相关概述 

一、触摸屏的概念 

二、触控屏产业链分析 

三、触控屏生产工艺分析 

第二节 2013年世界触摸屏市场分析 

第三节 2013年中国触摸屏一体机产业运行形势分析 



一、中国触摸屏一体机特点分析 

二、触摸屏一体机市场应用情况分析 

第四节 2013年中国触摸屏一体机产品市场分析 

第五节 2013年中国触摸屏一体机市场竞争形势分析 

一、由卖方市场走向买方市场是价格降低的必然 

二、无序的市场竞争是价格降低的主要因素 

三、伪劣的产品冲击整个行业市场 

四、失信的服务降低了用户的购买欲望 

第六章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析--全息屏幕 

第一节 2013年中国全息屏幕产业发展状况分析 

一、全息技术的商业化之路 

二、Woehburk透明大屏幕全息屏登陆中国市场 

三、创维大屏幕交互式光显背投电视亮相教育市场 

四、交互式背投体机在教学中的突出优势 

五、GRC全息屏幕-新代创新型背投屏幕 

六、全息立体投影在医学研究中应用前景广阔 

第二节 2013年中国全息屏幕细分产品市场动态分析 

一、全息影像交互大屏幕 

二、背投式交互大屏幕 

三、互动橱窗 

第三节 2013年中国纳米透明触摸屏市场运行态势分析 

第四节 2014-2018年大屏幕拼接产业特征及趋势展望 

第七章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析--特效影院 

第一节 3D影院 

一、3D影院的相关概述 

二、3D电影改变电影产业链条 

三、3D影院开创视学觉效果新革命 

四、全球数字3D影院发展概况 

五、中国数字3D立体电影发展 

第二节 4D动感影院 



一、4D动感影院概述 

二、4D影院构成要素 

三、4D影院发展概况 

第三节 雾屏影院 

一、雾屏影院的概述 

二、雾屏影院的特点 

三、雾屏影院作用原理 

四、全球最大科普场馆采用雾屏展示技术 

第四节 穹幕影院 

一、穹幕影院定义 

二、4D穹幕影院特点 

三、穹幕影院特效设备 

四、山西建标志建筑&ldquo;穹幕影院&rdquo; 

第五节 环幕电影 

一、环幕电影的概述 

二、环幕电影历史发展 

三、环幕电影的影响 

第六节 其他特效影院 

一、折幕影院 

二、弧幕影院 

第八章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析--互动展品 

第一节 电子签到 

第二节 知识抢答系统 

第三节 虚拟主持/解说 

第四节 互动剧场 

第五节智能客流量统计系统 

第九章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析--互动灯光系列 

第一节 墙面互动灯光 

第二节 LED流水灯条控制 

第三节 光线画 



第四节 灯光互动地面 

第五节 摇头灯打字 

第十章 2013年中国多媒体展览展示产业细分产品分析--音视频控制 

第一节 语音自动播放系统 

第二节 视频自动监控系统 

第三节 触控多媒体展示墙 

第四节 旋转电视 

第十一章 2013年中国多媒体展览展示其他产品分析 

第一节 2013年中国多点触摸技术发展状况分析 

一、多点触摸技术概述 

二、具体应用 

三、互动吧台 

第二节 2013年中国多媒体设计制作分析 

一、平面设计、Flash动画设计、三维动画设计 

二、多媒体触摸屏查询技术 

三、触摸浏览器 

第三节 2013年中国立体成像技术分析 

一、360度幻像 

二、幻影成像 

三、空气成像 

四、内投球 

五、外投球 

第十二章 2013年中国多媒体展览展示产业企业分析 

第一节 西安灵境科技有限公司 

一、企业简介 

二、企业竞争力分析 

第二节 北京盛邦新业科技有限公司 

一、企业简介 

二、企业竞争力分析 



第三节 上海蓝景信息科技有限公司 

一、企业简介 

二、企业竞争力分析 

第四节 上海朴科信息科技有限公司 

一、企业简介 

二、企业竞争力分析 

第十三章 2014-2018年中国多媒体展览展示产业发展趋势分析 

第一节 展览展示业(含展架)的发展特点 

一、展览展示业(含展架)更快发展 

二、展览展示业(含展架)竞争加剧 

三、展览展示业(含展架)整合推进 

四、中国展馆设施水平更快提高 

五、未来政府办展活动逐步减少 

六、展览审批管理制度的改革加快 

七、加速中国展览市场中外价格并轨 

八、推动展览展示业(含展架)行业自律 

第二节 中国展览展示器材行业的发展趋势 

第三节 多媒体现代展示技术发展趋势分析 

第四节 多媒体设备在高等教育形式下的发展状况 

一、多媒体设备在高等教育形式下发展状况 

二、中国多媒体教学仪器设备的特点和水平 

第五节 便携式多媒体设备的电源管理新趋势 
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