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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》共八章。

首先介绍了体育用品相关概述、中国体育用品市场运行环境等，接着分析了中国体育用品市

场发展的现状，然后介绍了中国体育用品重点区域市场运行形势。随后，报告对中国体育用

品重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育用品行业发展趋势与投资预测。您若想对体

育用品产业有个系统的了解或者想投资体育用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    目前中国体育用品市场仍然处于起步阶段，城市居民对体育用品的消费正在向中高档方向

发展，已达到小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费，逐步形成新的需求。因

此，中国未来体育用品市场，仍具有较大的发展空间。 

    随着社会的发展，生活水平的提高，人们越来越意识到健康和运动的重要性。根据国家体

育总局的全面健身计划，到2020全国将会有40%的人口积极参加各类体育活动。这些因素将会

推动国内体育用品市场在未来几年内继续保持高速发展。 

第一章　体育用品行业基本特征分析 

1.1　行业界定及主要产品 

1.1.1　体育产业的定义 

1.1.2　体育器材的分类 

1.2　我国体育用品行业特征 

1.2.1　中国体育用品行业宏观分析 

1.2.2　中国体育用品业发展概况 

1.2.3　中国体育用品行业进入转型时期 

1.3　世界体育用品业发展特点与形势 

1.3.1　国际体育用品市场概况 

1.3.2　欧洲体育用品市场发展概况 

1.3.3　美国体育用品市场分析 

1.3.4　加拿大体育用品市场简况 

第二章　体育用品行业发展环境分析 

2.1　中国经济总体发展概况 

2.1.1　2011年中国主要经济指标统计 

2.1.2　2012年中国主要经济指标状况 



2.1.3　2013年中国主要经济指标分析 

2.2　中国宏观经济政策解读 

2.2.1　财政政策 

2.2.2　货币政策 

第三章　体育产业及体育用品细分产业发展情况 

3.1　体育产业总体情况 

3.1.1　西方国家体育产业发展分析 

3.1.2　国内体育产业状况分析 

3.1.3　体育产业在中国国民经济中的地位分析 

3.1.4　奥运后中国体育产业的发展走向 

3.2　体育用品细分产业 

3.2.1　球类器械产品 

3.2.2　健身器材 

3.2.3　运动服装 

第四章　体育用品行业预测分析 

4.1　体育用品行业发展趋势 

4.1.1　近中期中国体育用品市场发展展望 

4.1.2　未来中国体育用品的主要变化形势 

4.2　2014-2018年体育用品行业关键指标定量预测 

4.2.1　市场需求预测 

4.2.2　供给能力预测 

4.2.3　盈利能力预测 

第五章　体育用品行业总体经济状况 

5.1　行业总体状况 

5.1.1　2011年1-11月体育用品行业总体数据分析 

5.1.2　2012年1-11月体育用品行业总体数据分析 

5.1.3　2013年1-12月体育用品行业总体数据分析 

5.2　不同所有制企业构成状况 

5.2.1　2011年1-11月行业不同所有制企业构成情况 



5.2.2　2012年1-12月行业不同所有制企业构成情况 

5.3　不同规模企业构成状况 

5.3.1　2011年1-11月行业不同规模企业构成情况 

5.3.2　2012年1-12月行业不同规模企业构成情况 

第六章　体育用品行业财务状况综合评价 

6.1　我国体育用品行业偿债能力分析 

6.1.1　体育用品行业总体偿债能力分析 

6.1.2　行业内不同所有制企业偿债能力比较分析 

6.1.3　行业内不同规模企业偿债能力比较分析 

6.2　我国体育用品行业盈利能力分析 

6.2.1　体育用品行业总体盈利能力分析 

6.2.2　行业内不同所有制企业盈利能力比较分析 

6.2.3　行业内不同规模企业盈利能力比较分析 

6.3　我国体育用品行业营运能力分析 

6.3.1　体育用品行业总体营运能力分析 

6.3.2　行业内不同所有制企业营运能力比较分析 

6.3.3　行业内不同规模企业营运能力比较分析 

6.4　我国体育用品行业成长能力分析 

6.4.1　体育用品行业总体成长能力分析 

6.4.2　行业内不同所有制企业成长能力比较分析 

6.4.3　行业内不同规模企业成长能力比较分析 

第七章　体育用品行业重点企业分析 

7.1　安踏（中国）有限公司 

7.1.1　公司概况 

7.1.2　公司偿债能力分析 

7.1.3　公司盈利能力分析 

7.1.4　公司营运能力分析 

7.1.5　公司成长能力分析 

7.2　李宁体育用品有限公司 

7.2.1　公司概况 



7.2.2　公司偿债能力分析 

7.2.3　公司盈利能力分析 

7.2.4　公司营运能力分析 

7.2.5　公司成长能力分析 

7.3　鸿星尔克集团 

7.3.1　公司概况 

7.3.2　公司偿债能力分析 

7.3.3　公司盈利能力分析 

7.3.4　公司营运能力分析 

7.3.5　公司成长能力分析 

7.4　中国动向（集团）有限公司 

7.4.1　公司概况 

7.4.2　公司偿债能力分析 

7.4.3　公司盈利能力分析 

7.4.4　公司营运能力分析 

7.4.5　公司成长能力分析 

7.5　信隆实业（深圳）股份有限公司 

7.5.1　公司概况 

7.5.2　公司偿债能力分析 

7.5.3　公司盈利能力分析 

7.5.4　公司营运能力分析 

7.5.5　公司成长能力分析 

第八章　体育用品行业银行信贷建议 

8.1　体育用品行业信用风险五因子评级模型 

8.1.1　行业定位 

8.1.2　宏观环境 

8.1.3　财务状况 

8.1.4　需求空间 

8.1.5　供给约束 

8.1.6　关于体育用品行业信用风险评级的结论 

8.2　针对体育用品行业总体及不同规模的信贷建议 



8.2.1　体育用品行业总体信贷建议 

8.2.2　大型企业信贷建议 

8.2.3　中小企业信贷建议 

8.3　针对体育用品行业不同所有制企业的信贷建议 

8.3.1　国有企业信贷建议 

8.3.2　私营企业信贷建议 

8.3.3　股份制企业信贷建议 

8.4　体育用品行业信贷风险提示 

8.4.1　体育用品行业面临的经济风险 

8.4.2　体育用品行业面临的政策风险 

8.4.3　体育用品行业面临的技术风险 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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