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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国轿车市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十四章。

首先介绍了轿车相关概述、中国轿车市场运行环境等，接着分析了中国轿车市场发展的现状

，然后介绍了中国轿车重点区域市场运行形势。随后，报告对中国轿车重点企业经营状况分

析，最后分析了中国轿车行业发展趋势与投资预测。您若想对轿车产业有个系统的了解或者

想投资轿车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     据中国汽车工业协会统计分析，2013年9月，销量排名前十位的轿车生产企业依次为：上海

大众、一汽大众、上海通用、东风日产、北京现代、长安福特、神 龙、广汽本田、吉利和一

汽丰田，分别销售12.07万辆、11.94万辆、11.85万辆、7.84万辆、6.45万辆、5.44万辆、4.20万

辆、 4.02万辆、3.73万辆和3.61万辆。与上月相比，上述十家企业均呈不同程度增长，其中东

风日产、广汽本田和长安福特增速更为显著。9月，上述十家 企业共销售71.15万辆，占轿车

销售总量的66.78%。 

    中国轿车市场空间巨大。在中央刺激本土消费以推动经济增长的基础下，内地汽 车需求已

进入长期增长趋势。加上市民财富增加，乡镇人口上升，持续推动轿车需求。随着我国宏观

经济的不断向好，我国城镇居民的人均可支配收入在今后几年应 该可以维持一个较高的水平

。可以预计未来的很长一段时间内我国轿车需求依然强劲。 
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