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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国小家电市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十六章

。首先介绍了小家电相关概述、中国小家电市场运行环境等，接着分析了中国小家电市场发

展的现状，然后介绍了中国小家电重点区域市场运行形势。随后，报告对中国小家电重点企

业经营状况分析，最后分析了中国小家电行业发展趋势与投资预测。您若想对小家电产业有

个系统的了解或者想投资小家电行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    中国小家电市场近几年来蓬勃发展，市场价值正以千亿级的速度递增，无数出口型企业回

归国内市场，也令不少企业加快国内销售网络的建设，市场竞争也随之加大。 

      而与传统大家电相比，小家电以入门门槛低、行业利润高、发展前景广阔成为众多企业竞

相争夺的大蛋糕。随着国内市场的扩大以及企业自身实力的增强，通过加强 品牌整合力度，

小家电领域涌现出以美的、格兰仕、九阳、方太、海尔等公司为代表的一批知名品牌。在传

统小家电基础上，家电制造企业还结合中国消费市场特点 研发出一大批具有原创特性的小家

电，电压力锅、豆浆机和浴霸等产品在国内获得广阔的市场空间。 

第一章　2013年小家电行业整体发展分析 

1.1　2013年中国小家电行业发展概况 

1.1.1　小家电的相关概述 

1.1.2　我国小家电行业的发展特点 

1.1.3　我国小家电行业的发展现状 

1.1.4　我国小家电行业发展已步入良性轨道 

1.1.5　小家电行业发展形势分析 

1.1.6　展会对小家电行业发展的影响探析 

1.2　2013年厨卫小家电发展分析 

1.2.1　我国厨卫小家电市场要求增高消费升级 

1.2.2　2012年我国厨卫小家电市场分析 

1.2.3　2013年我国厨卫小家电市场发展分析 

1.2.4　厨卫小家电营销渠道分析 

1.3　2013年个人护理小家电的发展 

1.3.1　个人护理小家电市场发展现状 

1.3.2　个人护理小家电产品特性和消费分析 

1.3.3　女性护理小家电市场现状分析 



1.3.4　个人护理小家电市场发展策略 

1.3.5　个人护理小家电市场未来发展趋势 

1.4　2013年西式小家电业的发展 

1.4.1　西式小家电产品概念及特点 

1.4.2　中国西式小家电市场发展概况 

1.4.3　我国西式小家电外销情况分析 

1.4.4　中国西式小家电企业OEM/ODM模式分析 

1.4.5　西式小家电产品营销策略 

1.4.6　中国西式小家电企业发展道路探讨 

1.5　2013年中国小家电企业发展状况 

1.5.1　国内小家电企业积极准备上市 

1.5.2　小家电企业三种发展模式探析 

1.5.3　中国小家电企业发展对策分析 

1.5.4　小家电企业转型突围举措分析 

1.5.5　中国小家电企业的发展方向 

1.6　小家电行业问题及对策 

第二章　2013年小家电市场发展分析 

2.1　2013年小家电市场发展状况 

2.1.1　小家电市场发展现状 

2.1.2　小家电市场迎来智能化时代 

2.1.3　我国小家电出口市场发展状况 

2.1.4　中国小家电用户需求研究 

2.1.5　国内小家电企业进军电商市场 

2.1.6　中国家居小家电市场持续升温 

2.2　2010-2012年小家电市场分析 

2.3　2013年小家电市场竞争分析 

2.3.1　国内小家电市场竞争激烈 

2.3.2　小家电市场知名品牌竞争力分析 

2.3.3　大家电品牌积极进军小家电市场 

2.3.4　外资品牌加速抢占小家电市场 

2.3.5　提升小家电品牌竞争力的策略 



2.4　2013年婴幼儿小家电消费市场分析 

2.4.1　我国婴幼儿小家电市场消费现状分析 

2.4.2　婴幼儿小家电市场网络消费火爆原因分析 

2.4.3　婴幼儿小家电市场发展存在的问题 

2.4.4　扩大婴幼儿小家电市场消费的策略 

2.4.5　婴幼儿小家电市场需求潜力巨大 

第三章　中国家用电力器具行业财务状况 

3.1　中国家用电力器具行业经济规模 

3.1.1　2010-2013年家用电力器具业销售规模 

3.1.2　2010-2013年家用电力器具业利润规模 

3.1.3　2010-2013年家用电力器具业资产规模 

3.2　中国家用电力器具行业盈利能力指标分析 

3.2.1　2010-2013年家用电力器具业亏损面 

3.2.2　2010-2013年家用电力器具业销售毛利率 

3.2.3　2010-2013年家用电力器具业成本费用利润率 

3.2.4　2010-2013年家用电力器具业销售利润率 

3.3　中国家用电力器具行业营运能力指标分析 

3.3.1　2010-2013年家用电力器具业应收账款周转率 

3.3.2　2010-2013年家用电力器具业流动资产周转率 

3.3.3　2010-2013年家用电力器具业总资产周转率 

3.4　中国家用电力器具行业偿债能力指标分析 

3.4.1　2010-2013年家用电力器具业资产负债率 

3.4.2　2010-2013年家用电力器具业利息保障倍数 

第四章　2013年微波炉市场分析 

4.1　2013年微波炉行业总体概况 

4.1.1　微波炉行业的发展综述 

4.1.2　微波炉行业新技术概述 

4.1.3　我国微波炉行业首个能效标准出台 

4.1.4　行业标准引领微波炉行业健康发展 

4.1.5　智能化成微波炉行业发展热点 



4.1.6　微波炉行业发展需注意的问题 

4.2　2012年我国微波炉市场分析 

4.3　2013年中国微波炉市场分析 

4.4　2013年微波炉市场竞争分析 

4.4.1　中国微波炉市场由价格战转向价值战 

4.4.2　竞争重点转变促进微波炉行业良性发展 

4.4.3　微波炉产业呈现绿色竞争新态势 

4.4.4　新标准下微波炉竞争焦点的变化 

4.5　微波炉行业前景趋势分析 

第五章　2013年电磁炉市场分析 

5.1　电磁炉的相关概述 

5.1.1　电磁炉的定义和分类 

5.1.2　电磁炉测温技术介绍 

5.1.3　电磁炉辐射问题概述 

5.2　2013年电磁炉行业的发展状况 

5.2.1　中国电磁炉市场状况分析 

5.2.2　电磁炉市场发展现状分析 

5.2.3　国家强制执行电磁炉能效标准 

5.2.4　中国电磁炉行业面临的挑战与机遇 

5.3　2012年中国电磁炉市场分析 

5.4　2013年中国电磁炉市场分析 

5.5　2013年电磁炉市场营销分析 

5.5.1　电磁炉销售模式分析 

5.5.2　电磁炉市场营销策略分析 

5.5.3　三四级市场电磁炉营销组合策略 

5.5.4　电磁炉售后服务营销的策略 

5.6　电磁炉行业存在的问题及对策 

第六章　2013年电压力锅发展分析 

6.1　2013年电压力锅行业整体概况 

6.1.1　电压力锅的基本概念和特点 



6.1.2　电压力锅产品的三种结构介绍 

6.1.3　电压力锅产品发展概况 

6.1.4　我国电压力锅的销售渠道简析 

6.1.5　我国电压力锅行业标准制定情况 

6.2　2013年中国电压力锅市场发展概况 

6.2.1　电压力锅市场发展历程 

6.2.2　中国电压力锅市场发展概况 

6.2.3　中国电压力锅市场结构分析 

6.2.4　中国电压力锅主流厂商比较分析 

6.3　电压力锅行业相关技术 

6.3.1　电压力锅产品技术分析 

6.3.2　电压力锅&ldquo;匚式结构&rdquo;专利技术分析 

6.3.3　新一代电压力锅安全技术 

6.3.4　电压力锅行业最新技术分析 

6.4　电压力锅市场营销分析 

6.4.1　电压力锅市场品牌与价格定位分析 

6.4.2　电压力锅几大主流厂商营销策略分析 

6.4.3　电压力锅市场推广策略分析 

6.5　电压力锅行业发展问题及对策 

6.5.1　制约中国电压力锅市场发展的因素 

6.5.2　中国电压力锅市场尚不成熟 

6.5.3　中国电压力锅市场隐患仍存 

6.5.4　电压力锅企业的发展策略 

第七章　2013年吸油烟机发展分析 

7.1　吸油烟机相关概述 

7.1.1　吸油烟机的基本介绍 

7.1.2　吸油烟机的主要结构 

7.1.3　吸油烟机的分类 

7.1.4　吸油烟机的主要性能指标 

7.2　2013年中国吸油烟机行业发展概况 

7.2.1　中国吸油烟机行业技术发展概况 



7.2.2　中国抽油烟机行业的发展现状 

7.2.3　高端机盛行我国抽油烟机市场 

7.2.4　中国抽油烟机行业新国标解读 

7.3　2011年中国吸油烟机市场分析 

7.4　2012年中国吸油烟机市场分析 

7.5　2013年中国吸油烟机四大产业集群分析 

7.5.1　广东产业集群 

7.5.2　浙江产业集群 

7.5.3　四川产业集群 

7.5.4　上海产业集群 

7.6　中国抽油烟机行业存在的问题及策略 

7.7　我国吸油烟机市场发展趋势 

第八章　2013年消毒柜发展分析 

8.1　消毒柜的相关介绍 

8.1.1　消毒柜的分类 

8.1.2　消毒柜的工作原理 

8.1.3　消毒柜制造专利技术种类介绍 

8.2　2012年中国消毒柜市场分析 

8.3　2013年中国消毒柜市场分析 

8.4　消毒柜行业的问题与发展策略 

8.5　中国消毒柜市场发展趋势 

第九章　2013年电热水器发展分析 

9.1　2013年电热水器行业整体概况 

9.1.1　中国电热水器产业集群简析 

9.1.2　中国电热水器企业类型分析 

9.1.3　电热水器能效标准正式实施 

9.1.4　国内首个电热水器服务标准出台 

9.1.5　2013年中国家用电热水器生产状况 

9.2　2013年电热水器市场发展状况 

9.2.1　2012年我国电热水器市场状况分析 



9.2.2　2012年我国电热水器市场格局分析 

9.2.3　高端电热水器市场走势良好 

9.2.4　中国电热水器盈利模式分析 

9.3　2013年电热水器细分产品的发展 

9.3.1　我国即热式电热水器市场发展现状 

9.3.2　我国即热式电热水器发展面临的问题及前景分析 

9.3.3　我国速热式电热水器发展现状分析 

9.3.4　速热式电热水器普及尚需时日 

9.4　电热水器行业技术发展概况 

9.4.1　探析中国电热水器产业技术变革 

9.4.2　中国电热水器安全技术发展分析 

9.4.3　电热水器&ldquo;防电墙&rdquo;技术分析 

9.4.4　电热水器速热增容技术升级加速 

9.4.5　即热式电热水器技术发展新动态 

9.5　电热水器行业的发展前景趋势 

9.5.1　电热水器行业发展前景展望 

9.5.2　电热水器市场将进入&ldquo;3G节能新时代&rdquo; 

9.5.3　电热水器向节能安全人性化发展 

第十章　2013年饮水机发展分析 

10.1　饮水机行业发展综述 

10.1.1　无热胆饮水机五大创新颠覆传统饮水机 

10.1.2　饮水机行业核心技术分析 

10.1.3　冷热饮水机国标行出台引发行业变局 

10.2　2013年饮水机市场发展分析 

10.3　饮水机行业存在的问题与对策 

10.4　饮水机行业的发展前景趋势 

第十一章　2013年电风扇发展分析 

11.1　2013年电风扇行业发展概述 

11.1.1　新国标实施推进电风扇环保发展 

11.1.2　我国电风扇实施能效标识 



11.1.3　2013年中国家用电风扇生产状况 

11.1.4　中国电风扇行业发展态势分析 

11.1.5　中国电风扇产业凸显双模式战略 

11.2　2013年电风扇市场发展分析 

11.2.1　我国电风扇市场规模状况分析 
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11.3.3　三线阵营 

11.3.4　众多区域小品牌 

11.4　电风扇行业的发展趋势 
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13.3　2010-2013年全国及主要省份家用电热水器产量分析 
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15.1.2　经营状况分析 
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