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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国耳机市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十六章。

首先介绍了耳机产业相关概述、中国耳机行业发展环境等，接着分析了中国耳机行业发展的

现状，然后介绍了中国耳机行业市场竞争格局。随后，报告对中国耳机行业做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国耳机行业发展前景与投资战略。您若想对耳机产业有个系统的

了解或者想投资耳机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    随着娱乐生活逐渐丰富及各种掌上娱乐设备逐渐普及，耳机市场规模明显扩大。随着大众

娱乐生活 逐渐丰富，掌上娱乐设备不断升级、普及，手机的影音娱乐功能也得到明显提升。

这些设备的发展与普及使作为附属设备的耳机市场空间明显扩大。同时，耳机厂商 纷纷以用

户需求为导向细化产品线。针对时尚年轻用户的时尚类耳机、针对游戏玩家的游戏耳机以及

针对发烧友的降噪耳机等满足了更多的用户需求，也使市场潜力 得到充分释放。 

     中国耳机市场现在介于初始阶段和中级阶段，高中端市场被日美欧品牌占据，中国的自主

品牌企业只能在低端市场进行低层次的竞争。国外品牌在设计、研发及对音 乐的理解等方面

具有较强优势，并且在中国耳机市场上已经有了较高的品牌认可度，在中国耳机市场上占据

优势地位。 

第一章 耳机产业相关概述 

第一节 耳机分类方式及特点 

一、换能方式 

二、结构上分开方式 

三、佩带形式上 

第二节 耳机关键性指标分析 

一、音质 

二、舒适性 

三、耐用性 

四、阻抗 

五、灵敏度 

六、失真 

七、频率响应 

八、扩散场均衡 



第二章 2012-2013年世界耳机行业发展状况分析 

第一节 2012-2013年世界耳机行业运行概况 

一、世界耳机行业市场供需分析 

二、世界耳机生产技术分析 

三、世界耳机价格分析 

第二节 2012-2013年世界主要地区耳机行业运行情况分析 

一、美国 

二、日韩地区 

三、欧洲 

第三节 2014-2018年世界耳机行业发展趋势分析 

第三章 2012-2013年中国耳机行业发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2014年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012-2013年中国耳机行业发展政策环境分析 

一、耳机标准分析 

二、耳机进出口政策分析 

三、耳机相关行业政策影响分析 

第三节 2012-2013年中国耳机行业社会环境分析 

第四章 2012-2013年中国耳机行业发展形势分析 

第一节 2012-2013年中国耳机行业运行概况 

一、中国耳机行业运行特征分析 

二、中国耳机行业技术发展现状分析 

三、需要提升的关键技术 

第二节 2012-2013年中国耳机主要产品行业发展概况 

一、蓝牙立体声耳机 

二、游戏耳机 

三、降噪耳机 

四、头戴式耳机 



五、无线耳机 

第三节 2012-2013年中国耳机行业发展面临的问题分析 

第五章 2012-2013年中国耳机行业市场供需态势分析 

第一节 2012-2013年中国耳机市场亮点聚焦 

第二节 2012-2013年中国耳机行业主要产品供给结构情况 

一、头戴耳机供给情况 

二、微型耳机供给情况 

三、耳塞机供给情况 

第三节 2012-2013年中国耳机行业主要产品需求结构情况 

一、头戴耳机需求情况 

二、微型耳机需求情况 

三、耳塞机需求情况 

第四节 2012-2013年中国影响耳机行业供需关系的主要因素 

第六章 2012-2013年中国耳机市场销售情况剖析 

第一节 原装耳机 

一、MP3、MP4播放器原装耳机 

二、手机原装耳机 

第二节 国内外品牌耳机零售市场销售情况 

一、国外耳机前三大品牌市场销售情况 

二、国内耳机前三大品牌市场销售情况 

第三节 2012-2013年中国耳机市场价格分析 

一、原装耳机价格分析 

二、品牌耳机价格同比 

三、影响价格的因素 

第七章 2012-2013年中国耳机产业市场深度调查分析 

第一节 2012-2013年耳机品牌关注比例调研报告 

一、2012-2013年耳机品牌整体关注比例格局分析 

二、耳机重点品牌市场关注比例走势统计 

三、耳机重点品牌产品数量与市场关注比例对比 



第二节 2012-2013年最受关注耳机TOP10分析 

一、上榜耳机产品关注比例分析 

二、上榜耳机产品关注走势分析 

三、上榜耳机具体参数分析 

第八章 2012-2013年中国耳机行业市场竞争格局分析 

第一节 2012-2013年中国耳机行业竞争现状 

一、技术竞争分析 

二、品牌竞争分析 

三、行业产品价格竞争分析 

第二节 2012-2013年中国耳机产业集中度分析 

一、耳机市场集中度分析 

二、耳机生产企业集中度分析 

第三节 2014-2018年中国耳机企业提升竞争力策略分析 

第九章 2012-2013年世界耳机知名品牌企业在华运营情况分析 

第一节 美国高斯（KOSS） 

第二节 美国歌德（GRADO） 

第三节 爱科技 

第四节 奥地利AKG 

第五节 大北集团 

第六节 日本铁三角（Audio-Technica） 

第七节 德国拜亚耳机 

第八节 森海塞尔 

第十章 2012-2013年中国耳机优势企业竞争力与关键性数据分析 

第一节 佛山高飞电子有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第二节 青岛星电电子有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 可立新电子（天津）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 大北欧通讯设备(中国)有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 青岛星电高科技（青岛）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 烟台汇城电子有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 厦门迈昕电子科技有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 广州港陆电子科技有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 珠海进成电子有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 东莞加玮华电子有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第十一章 2012-2013年中国MP4播放器市场运行态势分析 

第一节 2012-2013年中国MP4播放器发展综述 

一、MP4播放器供给情况分析 

二、MP4播放器市场销售分析 

三、2012-2013年MP4播放器品牌销量排行 

第二节 2012-2013年中国MP4播放器行业存在的问题分析 

一、中国MP4产业面临的主要问题及原因 

二、中国MP4行业存在的四大硬伤 

三、中国MP4产业亟需明确的行业标准 

第三节 2012-2013年中国MP4播放器行业的发展对策 

一、中国MP4播放器推广六大法则 

二、中国MP4播放器特色营销攻略 

三、中国MP4播放器主要品牌的发展策略 

第十二章 2012-2013年中国MP3播放器市场运行分析 

第一节 2012-2013年国外MP3播放器发展概况 

一、韩国MP3播放器地位降低 

二、美国MP3播放器销量分析 

三、日本将对市场销售的MP3播放器征税 

第二节 2012-2013年中国MP3播放器行业发展现状分析 

一、MP3播放器销量分析 

二、中国车载MP3市场日渐壮大 

三、中国互联网用户MP3市场集中度低 

第三节 中国MP3播放器行业存在的问题及对策分析 

第十三章 2012-2013年中国手机市场运行透析 

第一节 近几年中国手机市场关键性指标分析 

一、手机制造业经济运行情况 

二、手机产量数据分析 

三、2010-2012年中国手机进出口贸易分析（85171990） 

第二节 2012-2013年中国音乐手机市场消费透析 

一、音乐手机消费群体分布 



二、音乐手机销售量猛增 

第十四章 2012-2013年中国电脑市场运营状况分析 

第一节 台式机 

一、全球化背景下中国电脑市场格局分布 

二、中国台式机市场需求回暖 

三、中国台式机产量统计分析 

四、台式机产业市场销售分析 

五、台式机市场份额分析 

六、台式机用户规模分析 

七、中国台式电脑主要消费群体及其消费心理变化分析 

第二节 笔记本电脑 

一、笔记本电脑性能参数 

二、笔记本已经真正到达了全民普及阶段 

三、大屏幕笔记本时代尚末到来 

四、2011-2013年中国笔记本电脑产量统计分析 

五、中国品牌笔记本电脑销售业绩同比 

六、2014-2018年中国笔记本电脑市场产销形势预测 

第十五章 2014-2018年中国耳机行业发展前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国耳机行业发展趋势分析 

一、中国耳机行业发展前景分析 

二、中国耳机行业技术开发方向 

第二节 2014-2018年中国耳机的发展及流行趋势分析 

一、佩戴方式逐渐改变 

二、耳机类型逐渐丰富 

第三节 2014-2018年中国耳机行业市场预测分析 

一、耳机供应预测分析 

二、耳机需求预测 

三、耳机进出口预测分析 

四、行业盈利能力预测 

第四节 2014-2018年中国耳机行业竞争格局预测分析 



第十六章 2014-2018年中国耳机行业投资战略研究 

第一节 2014-2018年中国耳机行业投资环境分析 

第二节 2014-2018年耳机行业投资机会分析 

一、耳机投资潜力分析 

二、耳机投资吸引力分析 

第三节 2014-2018年中国耳机行业投资风险分析 

一、市场运营机制风险 

二、市场竞争风险 

三、进退入风险 

四、其它风险 

第四节 博思数据投资建议 

图表目录： 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2014年中国GDP增速预测 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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