
2014-2018年中国室内设计

市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2014-2018年中国室内设计市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/jiaju1402/M46510XZD7.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-02-21

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/jiaju1402/M46510XZD7.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国室内设计市场分析与投资前景研究报告》共九章。首先

介绍了中国室内设计行业的概念，接着分析了中国室内设计行业发展环境，然后对中国室内

设计行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国室内设计行业面临的机遇及重点企

业。您若想对中国室内设计行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。 

    室内设计是根据建筑物的使用性质、所处环境和相应标准，运用物质技术手段和建筑设计

原理，创造功能合理、舒适优美、满足人们物质和精神生活需要的室内环境。这一空间环境

既具有使用价值，满足相应的功能要求，同时也反映了历史文脉、建筑风格、环境气氛等精

神因素。明确地把&ldquo;创造满足人们物质和精神生活需要的室内环境&rdquo;作为室内设计

的目的。 

      城市化建设的加快，住宅业的兴旺，国内外市场的进一步开放，在国内经济高速发展的大

环境下，各地基础建设和房地产业生机勃勃，方兴未艾。设计是装饰行业的 龙头和灵魂，室

内装饰的风格、品位决定于设计。据有关部门数据，全国室内设计人才缺口达到40万人，国

内相关专业的大学输送的人才毕业生无论从数量上还是 质量上都远远满足不了市场的需要。

装饰设计行业已成为最具潜力的朝阳产业之一，未来20-50年都处于一个高速上升的阶段，具

有可持续发展的潜力。 

第1章：中国室内设计行业发展背景与宏观环境分析 

1.1 室内设计行业发展概述 

1.1.1 中国室内设计行业的定义 

1.1.2 室内设计行业相近概念 

（1）室内设计与建筑设计 

（2）室内设计与装饰装修 

1.1.3 中国室内设计行业主要业务范围 

1.1.4 中国室内设计行业主要发展历程 

1.1.5 中国室内设计行业发展现状分析 

1.1.6 中外室内设计行业发展状况对比 

1.1.7 中国室内设计行业存在问题分析 

1.2 室内设计行业宏观环境分析 

1.2.1 室内设计行业社会环境分析 



（1）人口环境分析 

（2）教育环境分析 

（3）文化环境分析 

（4）生态环境分析 

（5）城镇化进程分析 

（6）消费观念与习惯 

1.2.2 室内设计行业政治环境分析 

1.2.3 室内设计行业经济环境分析 

1.2.4 室内设计行业技术环境分析 

第2章：中国室内设计行业市场规模与客户开发策略 

2.1 室内设计行业市场规模分析 

2.1.1 室内设计行业产值规模分析 

2.1.2 室内设计行业人员规模分析 

2.1.3 室内设计行业工程规模分析 

2.1.4 室内设计行业利润规模分析 

2.2 室内设计行业竞争状况分析 

2.2.1 室内设计行业竞争特点分析 

2.2.2 室内设计行业竞争格局分析 

2.2.3 室内设计行业市场集中度分析 

2.2.4 室内设计行业竞争关键因素分析 

2.2.5 室内设计行业竞争趋势分析 

2.3 室内设计行业消费心理与设计策略分析 

2.3.1 室内设计行业消费者心理分析 

（1）室内设计消费心理的特殊性 

（2）室内设计消费心理因素分析 

（3）室内设计消费心理原因与动机 

2.3.2 室内设计要素与消费心理分析 

（1）室内设计空间布局与消费心理 

（2）室内设计色彩基调与消费心理 

（3）室内设计灯光效果与消费心理 

（4）室内设计材质机理与消费心理 



（5）室内设计装饰元素与消费心理 

（6）室内设计装饰风格与消费心理 

2.3.3 基于消费心理的室内设计策略 

2.4 室内设计行业市场需求分析预测 

2.4.1 室内设计行业市场需求特征分析 

2.4.2 室内设计行业市场发展潜力分析 

2.4.3 室内设计行业市场需求发展趋势 

2.5 室内设计行业客户开发策略分析 

2.5.1 室内设计行业的客户特征分析 

2.5.2 室内设计行业客户选择策略分析 

2.5.3 室内设计行业客户挖掘策略分析 

2.5.4 室内设计行业客户维护策略分析 

2.5.5 室内设计行业开发商客户分析 

（1）住宅地产开发商分析 

1）客户特点分析 

2）客户拿地分析 

3）客户新开工项目分析 

4）客户发展战略分析 

5）攻克客户关键要素分析 

（2）旅游地产开发商分析 

1）客户特点分析 

2）客户拿地分析 

3）客户新开工项目分析 

4）客户发展战略分析 

5）攻克客户关键要素分析 

（3）商业地产开发商分析 

1）客户特点分析 

2）客户拿地分析 

3）客户新开工项目分析 

4）客户发展战略分析 

5）攻克客户关键要素分析 

2.6 室内设计行业供应商品牌分析 



2.6.1 卫浴类产品 

（1）中国知名卫浴品牌分析 

（2）中国知名卫浴产品特点分析 

（3）卫浴品牌选购策略分析 

2.6.2 办公家具类 

（1）中国知名办公家具品牌分析 

（2）中国知名办公家具产品特点分析 

（3）办公家具品牌选购策略分析 

2.6.3 厨房类 

（1）中国知名厨房类产品品牌分析 

（2）中国知名厨房类产品产品特点分析 

（3）厨房类产品品牌选购策略分析 

2.6.4 地面材料类 

（1）中国知名地面材料品牌分析 

（2）中国知名地面材料产品特点分析 

（3）地面材料品牌选购策略分析 

2.6.5 家具类 

（1）中国知名家具品牌分析 

（2）中国知名家具产品特点分析 

（3）家具品牌选购策略分析 

2.6.6 灯饰类 

（1）中国知名灯饰类品牌分析 

（2）中国知名灯饰类产品特点分析 

（3）灯饰类品牌选购策略分析 

2.6.7 照明类 

（1）中国知名照明类品牌分析 

（2）中国知名照明类产品特点分析 

（3）照明类品牌选购策略分析 

2.7 室内设计行业的精益管理分析 

2.7.1 传统设计与精益设计的比较 

2.7.2 精益化设计实施的框架分析 

2.7.3 精益化设计总体流程规划分析 



2.7.4 室内设计施工完成度评估分析 

2.7.5 精益化设计案例&mdash;&mdash;设计色彩的精益化 

2.7.6 精益化设计案例&mdash;&mdash;施工的精益化 

第3章：中国酒店设计市场需求分析与趋势预测 

3.1 酒店设计行业总体发展状况分析 

3.1.1 中国酒店行业发展特点分析 

3.1.2 中国酒店行业品牌特点分析 

3.1.3 中国酒店行业发展规模分析 

3.1.4 酒店设计行业总体发展分析 

3.1.5 酒店设计行业存在问题分析 

3.1.6 酒店设计行业发展趋势预测 

3.2 经济型酒店设计市场需求分析与发展趋势 

3.2.1 经济型酒店定义及特征分析 

3.2.2 经济型酒店市场规模与潜在市场容量 

3.2.3 经济型酒店领先企业市场拓展策略分析 

3.2.4 经济型酒店设计市场现状与存在问题分析 

3.2.5 经济型酒店设计市场典型设计案例分析 

3.2.6 经济型酒店设计市场发展趋势与前景分析 

3.3 旅游度假酒店设计市场需求分析与发展趋势 

3.3.1 旅游度假酒店定义及特征分析 

3.3.2 旅游度假酒店市场规模与潜在市场容量 

3.3.3 旅游度假酒店领先企业市场拓展策略分析 

3.3.4 旅游度假酒店设计市场现状与存在问题分析 

3.3.5 旅游度假酒店设计市场典型设计案例分析 

3.3.6 旅游度假酒店设计市场发展趋势与前景分析 

3.4 产权式酒店设计市场需求分析与发展趋势 

3.4.1 产权式酒店定义及特征分析 

3.4.2 产权式酒店市场规模与潜在市场容量 

3.4.3 产权式酒店领先企业市场拓展策略分析 

3.4.4 产权式酒店设计市场现状与存在问题分析 

3.4.5 产权式酒店设计市场典型设计案例分析 



3.4.6 产权式酒店设计市场发展趋势与前景分析 

3.5 精品酒店设计市场需求分析与发展趋势 

3.5.1 精品酒店定义及特征分析 

3.5.2 精品酒店市场规模与潜在市场容量 

3.5.3 精品酒店领先企业市场拓展策略分析 

3.5.4 精品酒店设计市场现状与存在问题分析 

3.5.5 精品酒店设计市场典型设计案例分析 

3.5.6 精品酒店设计市场发展趋势与前景分析 

3.6 主题酒店设计市场需求分析与发展趋势 

3.6.1 主题酒店定义及特征分析 

3.6.2 主题酒店市场规模与潜在市场容量 

3.6.3 主题酒店领先企业市场拓展策略分析 

3.6.4 主题酒店设计市场现状与存在问题分析 

3.6.5 主题酒店设计市场典型设计案例分析 

3.6.6 主题酒店设计市场发展趋势与前景分析 

第4章：中国住宅空间设计市场需求分析与趋势预测 

4.1 中国房地产行业发展态势分析 

4.1.1 房地产行业开发景气度分析 

4.1.2 房地产行业开发投资规模分析 

4.1.3 房地产行业土地市场供需分析 

4.1.4 房地产行业市场供给状况分析 

4.1.5 房地产行业市场销售状况分析 

4.1.6 房地产行业价格增长态势分析 

4.2 中国住宅市场发展规模与趋势分析 

4.2.1 中国住宅市场定义与特征分析 

4.2.2 2012-2013年住宅用地供应状况分析 

4.2.3 住宅市场发展规模与潜在的市场容量 

4.2.4 领先住宅开发商最新拿地动向分析 

4.2.5 住宅市场未来发展趋势与前景分析 

4.3 中国住宅空间设计市场需求分析 

4.3.1 住宅空间设计的定义与特点分析 



4.3.2 住宅空间设计策略与典型案例分析 

（1）典型住宅空间设计案例分析 

（2）特色住宅空间设计策略分析 

（3）低碳化住宅空间设计策略分析 

1）室内空间与陈设的合理设计 

2）室内界面材质的选用分析 

3）色彩与质感的合理利用分析 

4）室内照明方式的优化设计 

4.3.3 住宅空间设计市场竞争格局与集中度分析 

4.3.4 住宅空间设计市场规模与潜在市场容量 

4.3.5 住宅空间设计领先企业市场拓展策略分析 

4.3.6 住宅空间设计市场现状与存在问题分析 

4.3.7 住宅空间设计市场发展趋势与前景分析 

第5章：中国办公空间设计市场需求分析与趋势预测 

5.1 商办用地市场供需状况分析 

5.1.1 2010-2013年商办用地供给状况分析 

5.1.2 2010-2013年商办用地需求状况分析 

5.1.3 2010-2013年商办用地供需平衡分析 

5.2 办公楼市场新增供给与需求规模分析 

5.2.1 办公楼新增供给规模分析 

（1）2010-2013年办公楼新开工面积分析 

（2）2010-2013年办公楼施工面积分析 

（3）2010-2013年办公楼竣工面积分析 

5.2.2 办公楼市场需求规模分析 

（1）2010-2013年办公楼销售面积分析 

（2）2010-2013年办公楼销售金额分析 

（3）2010-2013年办公楼销售价格分析 

5.3 办公空间设计市场需求分析与趋势预测 

5.3.1 办公空间设计的定义与特点分析 

5.3.2 办公空间设计策略与典型案例分析 

5.3.3 办公空间设计市场竞争格局与集中度分析 



5.3.4 办公空间设计市场规模与潜在市场容量 

5.3.5 办公空间设计领先企业市场拓展策略分析 

5.3.6 办公空间设计市场现状与存在问题分析 

5.3.7 办公空间设计市场发展趋势与前景分析 

第6章：中国交通空间设计市场需求分析与趋势预测 

6.1 地铁空间设计市场需求与趋势预测 

6.1.1 地铁空间设计定义及特征分析 

6.1.2 地铁建设规模与潜在市场容量 

6.1.3 地铁站设计领先企业市场拓展策略分析 

6.1.4 地铁空间设计市场现状与存在问题分析 

6.1.5 地铁站设计市场典型设计案例分析 

6.1.6 地铁站设计市场发展趋势与前景分析 

6.2 机场设计市场需求与趋势预测 

6.2.1 机场设计的定义及特征分析 

6.2.2 机场建设市场规模与潜在市场容量 

6.2.3 机场设计领先企业市场拓展策略分析 

6.2.4 机场设计市场现状与存在问题分析 

6.2.5 机场设计市场典型设计案例分析 

6.2.6 机场设计市场发展趋势与前景分析 

6.3 游艇设计市场需求与趋势预测 

6.3.1 游艇设计的定义及特征分析 

6.3.2 游艇市场规模与潜在市场容量 

6.3.3 游艇设计领先企业市场拓展策略分析 

6.3.4 游艇设计市场现状与存在问题分析 

6.3.5 游艇设计市场典型设计案例分析 

6.3.6 游艇设计市场发展趋势与前景分析 

6.4 码头设计市场需求与趋势预测 

6.4.1 码头设计定义及特征分析 

6.4.2 码头建设规模与潜在市场容量 

6.4.3 码头设计领先企业市场拓展策略分析 

6.4.4 码头设计市场现状与存在问题分析 



6.4.5 码头设计市场典型设计案例分析 

6.4.6 码头设计市场发展趋势与前景分析 

第7章：中国室内设计行业区域市场投资机会分析 

7.1 北京市室内设计市场投资机会分析 

7.1.1 北京市室内设计市场发展规模 

7.1.2 北京市室内设计市场竞争现状 

7.1.3 北京市室内设计市场发展特点 

7.1.4 北京市室内设计市场投资潜力 

7.1.5 北京市室内设计市场投资策略 

7.2 上海市室内设计市场投资机会分析 

7.2.1 上海市室内设计市场发展规模 

7.2.2 上海市室内设计市场竞争现状 

7.2.3 上海市室内设计市场发展特点 

7.2.4 上海市室内设计市场投资潜力 

7.2.5 上海市室内设计市场投资策略 

7.3 深圳市室内设计市场投资机会分析 

7.3.1 深圳市室内设计市场发展规模 

7.3.2 深圳市室内设计市场竞争现状 
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