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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国瓜子市场分析与投资前景研究报告》共十章，报告对我

国瓜子的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。 

    近十年中，我国瓜子市场已涌现出众多年销售额超过亿元的企业和品牌，比如洽洽瓜子、

傻子瓜子、真心瓜子、正林瓜子、阿明瓜子和大好大瓜子等等，其中洽洽瓜子的年销量已超

过10亿元。这些知名瓜子品牌中又以安徽、浙江的企业居多。 

    在中国每到过年过节的时候，瓜子和 花生就成了家家必备的小食品。走亲访友时，给客人

拿出来吃的最多的就是瓜子。闲来无事时，最想吃的也是瓜子。从这一方面来讲，瓜子行业

的前景还是很广阔 的。纵观全局，瓜子企业规模都不算大，主要以中小型企业为主，还存在

着众多&ldquo;地摊炒瓜子&rdquo;现象。这样就容易造成监管上的纰漏，监管部门不可能深入

到每一个 &ldquo;地摊&rdquo;，去检查他们所生产出的产品是否符合国家有关规定和要求。

这样规模的企业，一般都是现炒现卖，而且不经过任何包装，就算出现问题，在第一时间也

得 不到解决，这在一定程度上也增加了监管难度。 

　　瓜子的种类较多，有葵花子、海瓜子、白瓜子、吊瓜子、西瓜子、黄瓜子、丝瓜子等。

瓜子营养丰富，香气诱人。葵花子是向日葵的果实，不但可以作为零食，还可以作为制作糕

点的食材，同时也是重要的榨油原料。总之，葵花子是高档健康的油脂来源。 

      科学实验证明，葵瓜子含有的某种油脂，对人的皮肤、眼睛、大脑都有好处。西瓜子能健

胃、利肺、润肠。海瓜子是一种海水特产，其特点是肉质鲜嫩、清爽可口。 白瓜子炒熟后可

直接食用，也可加料制成多味瓜子，味道香美。吊瓜子炒熟后味道润绵、脆香特异，其外观

褐色艳丽、子仁饱满，被誉为&ldquo;瓜子之王&rdquo;，是食用瓜子 中的上品。正因为瓜子

有这么多的好处，才使得众多企业纷纷在此领域大显身手，制作出口味丰富的产品，以飨消

费者。 

　　任何一种产品，唯有创新和 独特，方能赢得消费者的喜欢，并能在众多竞争对手中脱颖

而出。现在瓜子的种类很多，企业不仅要在色泽和包装上加以创新，更要在味道上下功夫。

一些味道好的 瓜子从外观看无异于其他瓜子，但在味道上却有独到之处，可以吸引不少顾客

。所以说，在现在如此激烈的市场中，最重要的是保证产品的质量，而不是仅仅追求其 外在

的&ldquo;华丽&rdquo;。 



　　食品安全不能一蹴而就，它需要政府的监管、企业的努力和消费者的监督三方面相结合

，才能有所成就。首先，政府在食品监管这 一环节中，必须做到统筹规划，做到严抓严惩，

在源头上杜绝食品问题的出现。其次，在企业方面，一定要做一个负责任的企业。要把消费

者的利益放在第一位，做 良心食品，生产出让消费者放心的产品。 
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第一节 2013年中国瓜子产业发展概述 
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一、瓜子产量分析 

二、瓜子需求情况分析 

三、瓜子需求特点分析 

第二节 2013年中国瓜子产业细分产品市场分析 

一、黑瓜子 

二、红瓜子 

三、白瓜子 

第三节 2013年中国瓜子产业市场消费者调查分析 

第四章 2008-2013年中国坚果加工行业数据监测分析 

第一节 2008-2013年中国坚果加工行业规模分析 

一、企业数量增长分析 
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一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 



四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 兰州正林农垦食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 
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一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 湖南亚林食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七章 2013年中国休闲食品行业市场运行态势剖析 

第一节 2013年中国休闲食品市场动态分析 

第二节 2013年中国休闲食品市场现状综述 

一、我国休闲食品市场容量 

二、将&ldquo;创新&rdquo;糖果及休闲食品工艺进行到底 

三、创新成就休闲食品业&ldquo;领军者&rdquo; 

四、休闲食品市场突围之路 



五、休闲食品行业企业布局 

六、休闲食品异军突起 

七、海洋休闲食品 

第三节 2013年中国休闲食品业存在的问题分析 

一、跌入多品系漩涡 

二、品牌分辨模糊 

三、通路建设粗放 

四、产品不能与时共进 

第八章 2014-2018年中国瓜子产业投资机会与风险分析 

第一节 2014-2018年中国瓜子投资机会分析 

一、行业投资吸引力分析 

二、区域投资优势分析 

第二节 2014-2018年中国瓜子投资风险预警 

一、行业竞争风险预警 

二、市场环保风险预警 

三、技术风险预警 

第三节 行业投资建议 

第九章 2014-2018年中国瓜子产业运行趋势及前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国瓜子产业运行趋势分析 

一、瓜子价格预测分析 

二、瓜子技术发展方向 

三、坚果加工业预测分析 

第二节 2014-2018年中国瓜子产业发展市场预测分析 

一、瓜子供给预测分析 

二、瓜子市场需求预测分析 

三、瓜子进出口预测分析 

第三节 2014-2018年中国瓜子产业市场盈利预测分析 

第十章 瓜子行业投资战略研究 

第一节 瓜子行业发展战略研究 



一、战略综合规划 

二、业务组合战略 

三、区域战略规划 

四、产业战略规划 

五、营销品牌战略 

六、竞争战略规划 

第二节 对瓜子品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、瓜子实施品牌战略的意义 

三、瓜子企业品牌的现状分析 

四、瓜子企业的品牌战略 

五、瓜子品牌战略管理的策略 
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