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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国互联网广告市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十

一章。首先介绍了互联网广告相关概述、中国互联网广告市场运行环境等，接着分析了中国

互联网广告市场发展的现状，然后介绍了中国互联网广告重点区域市场运行形势。随后，报

告对中国互联网广告重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网广告行业发展趋势与投

资预测。您若想对互联网广告产业有个系统的了解或者想投资互联网广告行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。 

     网络广告是一种新兴的广告形式，是确定的广告主以付费方式运用互联网媒体对公众进行

劝说的一种信息传播活动。其目的在于影响人们对所做广告的商品或劳务的 态度，进而诱发

其行动而使广告主得到利益的活动。广告媒体在历经报纸杂志、电台广播、电视的不断演变

后，网络广告已经逐渐为人们所接受。随着经济的发展， 互联网的普及应用率也越来越高，

互联网越来越渗入到平常百姓的生活当中。网络广告随着网络的发展同时起步，丰富了广告

的形式和内容，并赢得了生存市场，虽 然网络广告现在所占的市场份额还很小，但它的发展

速度已经令其他传统广告媒体不敢小视。未来，互联网、移动互联网和广播电视网络的相互

融合，电脑屏、手机 屏和电视屏的无缝连接，都是中国互联网领域发展的趋势。同样，更精

准的搜索匹配，针对性更强的动态投放展示，更丰富的表达形式，以及线上和线下多渠道的

并 行推送也都会是中国互联网广告的发展方向。 

第一章　互联网广告相关概述 

1.1　网络广告的定义及起源 

1.1.1　网络广告的定义 

1.1.2　网络广告的特点 

1.1.3　网络广告的价值 

1.2　互联网广告模式 

1.2.1　传统展示广告模式 

1.2.2　即时信息（IM）广告模式 

1.2.3　窄告网广告模式 

1.2.4　网络视频广告模式 

1.2.5　富媒体（Rich Media）广告 

1.2.6　搜索引擎广告 

1.2.7　电子邮件广告模式 



1.3　网络广告其它相关介绍 

1.3.1　网络广告的主要形式 

1.3.2　网络广告评估的方法 

1.3.3　网络广告的计费方式 

第二章　2011-2013年互联网产业发展状况 

2.1　2011-2013年世界互联网产业分析 

2.1.1　2011年全球互联网产业的发展 

2.1.2　2012年全球互联网行业分析 

2.1.3　2013年全球互联网行业分析 

2.1.4　世界各国互联网管理概况 

2.2　2011-2013年中国互联网产业综述 

2.2.1　互联网行业在国民经济中的地位 

2.2.2　&ldquo;十一五&rdquo;时期我国互联网发展综合分析 

2.2.3　我国互联网行业发展的特点 

2.2.4　我国互联网基础资源分析 

2.2.5　我国互联网行业规模和结构分析 

2.3　2011-2013年中国互联网行业用户分析 

2.3.1　我国互联网用户规模 

2.3.2　我国互联网用户分布状况 

2.3.3　我国互联网用户结构特征分析 

2.4　2011-2013年中国互联网行业竞争状况 

2.4.1　我国互联网行业集中度分析 

2.4.2　我国互联网行业的进入与退出壁垒分析 

2.4.3　我国互联网行业竞争结构分析 

2.4.4　我国互联网行业生命周期分析 

2.5　互联网产业发展的问题对策 

2.5.1　中国互联网面临&ldquo;大而不强&rdquo;的困局 

2.5.2　我国互联网行业发展存在的矛盾 

2.5.3　中国互联网产业发展对策 

2.5.4　保障我国互联网行业健康发展的措施 

2.6　中国互联网行业投融资状况分析 



2.6.1　我国互联网行业资金渠道分析 

2.6.2　2011年我国互联网行业投资分析 

2.6.3　2012年我国移动互联网投资状况 

2.6.4　我国互联网并购状况 

2.7　&ldquo;十二五&rdquo;中国互联网发展规划探析 

2.7.1　&ldquo;十二五&rdquo;我国互联网行业的发展形势 

2.7.2　&ldquo;十二五&rdquo;中国互联网行业的发展思路及目标 

2.7.3　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国互联网业的发展任务 

第三章　2011-2013年世界互联网广告市场 

3.1　世界互联网广告市场分析 

3.1.1　全球互联网广告发展回顾 

3.1.2　2011年全球互联网广告市场简况 

3.1.3　2012年全球互联网广告开支状况 

3.1.4　全球手机互联网广告开支将急剧上涨 

3.2　2011-2013年美国网络广告市场分析 

3.2.1　美国网络广告市场的发展特点 

3.2.2　美国网络广告市场发展回顾 
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3.3　2011-2013年英国网络广告市场分析 

3.3.1　英国网络广告市场增长迅速 

3.3.2　英国网络广告市场规模状况 

3.3.3　英国人均网络广告开支预测 
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3.4.1　法国 

3.4.2　俄罗斯 

3.4.3　巴西 

3.4.4　韩国 

3.4.5　泰国 
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4.2.5　2013年我国网络广告运行现状 
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4.4　互联网广告行业发展面临的挑战 

4.4.1　我国互联网广告发展中的问题 

4.4.2　我国网络广告发展存在的不足 

4.4.3　制约中国网络广告发展的瓶颈 

4.5　互联网广告行业发展对策 

4.5.1　互联网广告行业发展建议 

4.5.2　我国网络广告发展的对策 

4.5.3　提升互联网广告投放绩效的关键 
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5.1　2011-2013年富媒体广告分析 

5.1.1　富媒体广告发展相关概述 
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5.1.4　富媒体广告发展存在的问题 

5.2　2011-2013年视频广告市场发展综述 
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5.4.1　YouTube积极发展视频广告业务 

5.4.2　Hulu将调整视频广告业务模式 

5.4.3　优酷土豆启动统一广告投放系统 

5.4.4　酷6推出新型视频广告投放模式 

5.5　视频广告发展的问题及对策 

5.5.1　视频广告发展需解决的问题 

5.5.2　视频广告仍面临盈利压力 

5.5.3　视频广告发展五大问题尚待解决 

5.5.4　视频广告的传播策略分析 

5.6　视频广告前景展望 

5.6.1　视频广告市场前景看好 

5.6.2　2014年视频广告行业发展预测 

5.6.3　在线视频广告收入将超电视广告 
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