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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国地铁广告市场分析与投资前景研究报告》共十七章。在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、中华人民共和国文化部、中国广告协会、

全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，对国

内地铁广告行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。报

告还分析了地铁广告市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政

策趋向研判，是地铁广告企业、科研单位等单位准确了解目前地铁广告行业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品。 

     地铁广告的特点：环境相对封闭。当人们进入地铁之后就进入了一个相对封闭的环境当中

，地铁广告有它自身相对独立、整体的环境，甚至可以说竟是它构成了周围 的环境。当人们

经过地铁通道的时候，会不经意间浏览通道两侧的海报；等车的时候，目光会被月台上的灯

箱广告所吸引；开车后，由于空间的狭小和无事可做，车 厢内的海报和多媒体则更是吸引人

们去阅读。因此相对于其他的户外广告拥有更高的关注度，自然有更高的回忆率。目标受众

比较固定。不同的广告都有其各自的目 标受众，只有对目标受众做充分的理解才能够制定更

有针对性的广告。地铁广告的受众当然是乘坐地铁的乘客，相对于路牌等户外广告媒介，地

铁广告的受众则相对 固定的多。根据国家广告杂志社和IAI国际广告研究所对北京地铁的调查

，地铁乘客群比较稳定，年龄多集中在18-40岁，教育程度多是大学以上，收入以中 高层收入

为主，职业也大部分是公司职员、大学生和管理人员。媒体形式多样。时间性强。地铁出行

中比例最高的是通勤交通，即上下班和上下学，占全部出行的三 分之二以上，这就使得地铁

广告的发布更有时间性。地铁广告媒介的优缺点：优点：a 暴露时间长。一般乘客平均在月台

的等待时间为5  分钟，平均每日在车厢内停留时间为30 分钟。b 重复率高。许多人日复一日

地乘坐相同路线。c 讯息阅读率高。乘客百无聊赖，多半会找点东西看看。d  成本低。比电视

、广播、报纸、杂志都低。e 时间性强。如针对上下班时间的高峰，发布早餐、晚餐类商品的

广告。f  针对性强。能更有效的触达年轻、高收入的群体。更适合投放高端产品及适合年轻

人的产品的广告。g  增进媒介组合效果。除了本身的广告价值外，对其他媒体广告，如电视

广告，还起到补充、提醒和巩固的媒体组合效果。因为近50%的受众看到地铁广告会联想到 

同一品牌的电视广告。h  美化地铁环境。地铁给来来往往中的乘客一份逛街的快感，使他们

在等待之中仿佛踏进了一个个精品店面，站台、通道、立柱上的广告作品都在全方位地向乘

客诉说 品牌的魅力。缺点：a 环境拥挤。上下班以及周末乘车高峰时段的拥挤限制了乘客阅



读的机会、时间和条件。b 开发性差。受众群体相对固定。c  局限性。是其他广告宣传的补充

，媒介组合策略的一个方面。 

     地铁广告发展前景广阔。地铁作为一个现代和特殊的交通类广告载体，兼有普通户外交通

媒体与室内POP、灯箱媒体的传播特性，其优势是非常明显的。然而，一 方面是地铁经济的

如火如荼，另一方面地铁广告却显得有些创意不足。从广告主的角度看，相当部分广告主未

能充分认识到地铁的优势。随着经济水平的提高，越来 越多的人在出行时将优先考虑地铁。

习惯了在大众媒体进行粗放式广告投放的企业，也许尚未意识到，地铁已经开始成为城市中

人们生活的一部分。特别是，在乘坐 地铁的乘客中，相当比例的收入属于中上水平，消费能

力比较高，这也是地铁的千人成本比其他媒体高的重要原因。 

第一章 地铁广告行业发展概述 

第一节 广告简介 

一、广告的概念 

二、广告的本质特点和要素 

三、广告的分类和主要形式 

四、广告媒体简介 

第二节 地铁广告 

一、地铁广告的概念 

二、地铁广告的划分 

三、地铁广告的主要功能 

四、地铁广告媒体 

五、地铁广告的特征 

第二章 国外广告行业发展分析 

第一节 世界广告行业发展概况 

一、2012-2013年全球广告经营状况 

二、2012年世界广告业排名状况分析 

三、2012-2013年世界广告业发展状况 

第二节 2012年世界广告业发展状况分析 

一、2012年世界广告业发展规模分析 

二、2012年世界广告业发展特点分析 

三、2012年世界广告发展存在的问题 

四、2012年世界广告企业竞争分析 



第三节 全球广告市场分析 

一、全球广告市场格局分析 

二、2013年戛纳广告节 

三、2012-2013年全球广告支出情况分析 

四、2012年全球地铁广告开支额 

五、2012年欧债危机对广告行业的冲击 

六、2012-2013年中国对全球广告市场的贡献 

第四节 2014-2018年世界广告业发展趋势分析 

一、世界广告发展新趋势变化 

二、地铁广告发展前景分析 

三、2013年全球广告支出增长预测 

四、2014-2018年全球广告预算情况 

五、2014-2018年广告行业发展前景 

第三章 世界地铁广告业发展分析 

第一节 2012年世界地铁广告业发展分析 

一、2012年美国地铁广告业发展分析 

二、2012年日本地铁广告业发展分析 

三、2012年俄罗斯地铁广告业发展分析 

第二节 2013年世界地铁广告市场需求分析 

一、2013年世界地铁广告市场需求量分析 

二、2013年世界地铁广告策划分析 

-三、2012年国外企业进军中国市场情况 

四、2013年世界地铁广告业竞争分析 

第三节 2014-2018年世界地铁广告市场发展趋势分析 

一、世界地铁广告区域发展 

二、世界轨道交通发展趋势 

第四章 我国广告行业发展现状 

第一节 中国广告行业综合状况分析 

一、中国本土广告业发展现状 

二、中国广告产业在外资重压下发展 



三、中国本土广告公司的SWOT分析 

四、国家政策促进广告业发展 

第二节 我国广告市场发展分析 

一、2012-2013年中国广告发展现状 

二、2013年内地广告市场规模分析 

三、2013年中国广告市场价值分析 

四、2013年中国广告市场的投放额 

五、2013年广告行业人才供求情况 

六、2013年广告市场面临的挑战 

第三节 我国广告市场规范情况 

一、2012年中国查处广告违法案件情况 

二、2012年广告业存在的主要问题探讨 

三、2012年中国广告行业新的自律规则 

四、2012年广告行业结盟维护创意版权 

第五章 我国地铁广告行业发展分析 

第一节 中国地铁广告行业概况 

一、中国地铁广告发展历程 

二、中国地铁广告的产品类别 

三、中国的地铁广告产业的整合分析 

四、跨行业合作形势下地铁广告的优势 

第二节 中国地铁广告市场发展现状 

一、地铁广告的投放特点 

二、地铁广告对用户消费的影响 

三、地铁广告发展形式分析 

四、地铁广告规范情况分析 

五、针对地铁广告存在问题的对策 

六、我国主要城市地铁广告发展策略 

第三节 地铁广告市场空间分析 

一、2012年中国地铁广告市场规模 

二、2013年地铁广告市场规模预测 

第四节 中国地铁广告的相关政策分析 



一、法律因素在地铁广告发展中的作用 

二、地铁广告在高速发展中趋于健全规范 

三、地铁广告规范与发展的法律策略分析 

第六章 中国地铁广告受众及投放分析 

第一节 地铁广告的投放原因及特点 

一、投放地铁广告的原因 

二、地铁广告在广告媒体中的地位 

三、地铁广告接受度情况分析 

四、制约地铁广告发展的瓶颈 

第二节 地铁广告受众分析 

一、受众接触地铁广告的黄金时间 

二、受众最感兴趣的广告形式 

三、受众最感兴趣的广告内容 

第三节 影响地铁广告投放的要素分析 

一、影响地铁广告投放宏观因素分析 

二、吸引受众的最重要的要素 

三、消费热点决定记忆程度 

四、地铁广告投放策略建议 

第七章 地铁广告主要形式发展分析 

第一节 车载电视 

一、车载电视的介绍 

二、车载电视广告的优势 

三、2012-2013年车载电视广告发展分析 

第二节 站台PIS 

一、站台PIS的介绍 

二、站台PIS广告的优势 

三、2012-2013年站台PIS发展分析 

第三节 地铁LED数字媒体 

一、地铁LED数字媒体的介绍 

二、地铁LED数字媒体广告的优势 



三、地铁LED数字媒体广告的关注度 

四、2012-2013年地铁LED数字媒体发展分析 

第四节 车厢内海报 

一、车厢内海报的介绍 

二、车厢内海报广告的优势 

三、车厢内海报广告的关注度 

四、2012-2013年车厢内海报广告发展分析 

第五节 灯箱广告发展分析 

一、灯箱广告的介绍 

二、灯箱广告的优势 

三、灯箱广告的关注度 

四、2012-2013年灯箱广告发展分析 

第八章 地铁广告区域市场竞争力比较 

第一节 北京 

一、2012年伦敦奥运地铁广告全面启动 

二、2012年北京各大重要行业地铁广告发展分析 

三、2012年北京地铁广告业发展存在的问题分析 

四、2013年北京地铁广告业发展情况分析 

第二节 上海 

一、2012上海市地铁广告业发展特点分析 

二、2012年上海地铁广告业的效益优势分析 

三、2012年地铁广告公司经营状况及策略分析 

四、2013年上海地铁广告业发展情况分析 

第三节 广东 

一、2012年地铁广告业发展阶段分析 

二、2012年地铁广告业发展状况综合分析 

三、2012年地铁广告业竞争状况分析 

四、2013年广东地铁广告业发展分析 

第九章 中国地铁广告市场竞争分析 

第一节 2012年中国各种广告形式市场竞争综合分析 



一、2012年地铁广告与传统广告行业竞争分析 

二、2012年新媒体对地铁广告的压力 

三、2012年中国广告业界软硬广告竞争分析 

四、2012-2013年央视重点时段广告竞争分析 

五、2012-2013年移动广告行业竞争形势分析 

第二节 2012年中国地铁广告业竞争状况分析 

一、2012年中国地铁广告品牌竞争分析 

二、2012年中国地铁广告价格竞争分析 

三、2012年中国地铁广告竞争战略分析 

第十章 地铁广告企业竞争策略分析 

第一节 地铁广告市场竞争策略分析 

一、2013年地铁广告市场增长潜力分析 

二、2013年地铁广告主要潜力品种分析 

三、现有地铁广告产品竞争策略分析 

四、潜力地铁广告品种竞争策略选择 

五、典型企业产品竞争策略分析 

第二节 地铁广告企业竞争策略分析 

一、欧债危机对地铁广告行业竞争格局的影响 

二、欧债危机后地铁广告行业竞争格局的变化 

三、2014-2018年我国地铁广告市场竞争趋势 

四、2014-2018年地铁广告行业竞争格局展望 

五、2014-2018年地铁广告行业竞争策略分析 

六、2014-2018年地铁广告企业竞争策略分析 

第十一章 地铁广告重点企业竞争分析 

第一节 分众传媒控股有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第二节 华视传媒集团有限公司 



一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第三节 航美传媒集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第四节 海南白马广告媒体投资有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第五节 德高中国集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第六节 TOM集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第七节 北京地下铁道通成广告有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

第八节 上海雅仕维广告有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 



第九节 上海机场德高动量广告公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第十节 北京巴士传媒股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况 

四、2014-2018年发展战略 

第十二章 地铁广告行业发展趋势分析 

第一节 中国广告行业发展趋势分析 

一、中国广告业发展新动向 

二、2013年中国广告市场趋势解析 

三、2014-2018年中国广告行业发展前景 

四、2012-2013年中国对全球广告市场的推动 

五、2013年中国广告市场发展与新媒体趋势 

第二节 中国地铁广告市场趋势前景分析 

一、中国地铁广告市场发展前景 

二、中国地铁广告市场潜力分析 

三、中国地铁广告发展趋势分析 

第十三章 未来地铁广告行业发展预测 

第一节 2014-2018年国际地铁广告市场预测 

一、2014-2018年全球地铁广告行业供给预测 

二、2014-2018年全球地铁广告市场需求前景 

三、2014-2018年全球地铁广告市场价格预测 

第二节 2014-2018年国内地铁广告市场预测 

一、2014-2018年国内地铁广告行业供给预测 

二、2014-2018年国内地铁广告行业规模预测 

三、2014-2018年国内地铁广告市场需求前景 
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