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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国茶饮料市场监测及投资前景研究报告》共十一章。首先

介绍了茶饮料相关概述、中国茶饮料市场运行环境等，接着分析了中国茶饮料市场发展的现

状，然后介绍了中国茶饮料重点区域市场运行形势。随后，报告对中国茶饮料重点企业经营

状况分析，最后分析了中国茶饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对茶饮料产业有个系统

的了解或者想投资茶饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    近年来，软饮料市场结构发生了明显的变化，原来备受推崇的碳酸饮料逐渐&ldquo;退

烧&rdquo;，而以茶饮料为 代表的无糖饮品迅速崛起，成为饮料市场新的主力军。在国外，茶

饮料是20世纪90年代欧美国家发展最快的饮料，在国际上被称为&ldquo;新生代饮料&rdquo;，

被认为符合 现代人崇尚天然、绿色的消费追求。当前，我国着重调整饮料产品结构，降低碳

酸饮料的比例，重点发展果蔬汁饮料、植物蛋白饮料和茶饮料等产品，未来茶饮料、 果汁等

健康饮料将是中国饮料市场发展的必然方向。 

第一章　茶饮料概念及工艺技术分析 

1.1　茶饮料的成分及分类 

1.1.1　茶饮料的概念 

1.1.2　茶饮料的主要成分 

1.1.3　茶饮料的分类 

1.1.4　其它几种茶饮料 

1.2　茶饮料品质影响因素及生产工艺流程 

1.2.1　影响茶饮料品质的因素 

1.2.2　茶饮料生产工艺要点 

1.2.3　茶饮料的生产模式 

1.2.4　各式茶饮料生产工艺流程 

1.3　茶饮料工艺技术及发展应用 

1.3.1　茶汤萃取工艺概述 

1.3.2　茶饮料的热澄清工艺 

1.3.3　罐装液态茶饮料加工技术 

1.3.4　速溶茶粉在纯茶饮料中的应用 

1.3.5　灌装茶工艺的对比分析 



第二章　2013年软饮料行业分析 

2.1　2013年世界软饮料行业发展状况 

2.2　2013年中国软饮料行业发展分析 

2.3　2013年中国软饮料市场竞争分析 

2.4　中国软饮料市场营销分析 

第三章　2013年中国茶饮料行业分析 

3.1　茶饮料行业发展概述 

3.1.1　中国茶饮料发展变化回顾 

3.1.2　中国茶饮料行业发展现状 

3.1.3　茶饮料行业特征分析 

3.1.4　驱动茶饮料行业发展的宏观因素分析 

3.2　茶饮料市场发展总体分析 

3.2.1　中国茶饮料市场发展综述 

3.2.2　中国茶饮料市场发展的特点 

3.2.3　茶饮料市场消费者需求特征分析 

3.2.4　中国茶饮料市场产品结构分析 

3.3　2010-2013年茶饮料市场发展分析 

3.3.1　茶饮料市场呈蓬勃发展态势 

3.3.2　2012年茶饮料市场的新变化分析 

3.3.3　汇源收购旭日升强势介入茶饮料市场 

3.3.4　借塑化剂事件契机茶饮料积极抢占市场 

3.3.5中国茶饮料进入成熟期 

3.4　茶饮料市场存在问题及对策分析 

第四章　中国茶饮料及其他软饮料制造行业财务状况 

4.1　中国茶饮料及其他软饮料制造行业经济规模 

4.1.1　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业销售规模 

4.1.2　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业利润规模 

4.1.3　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业资产规模 

4.2　中国茶饮料及其他软饮料制造行业盈利能力指标分析 

4.2.1　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业亏损面 



4.2.2　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业销售毛利率 

4.2.3　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业成本费用利润率 

4.2.4　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业销售利润率 

4.3　中国茶饮料及其他软饮料制造行业营运能力指标分析 

4.3.1　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业应收账款周转率 

4.3.2　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业流动资产周转率 

4.3.3　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业总资产周转率 

4.4　中国茶饮料及其他软饮料制造行业偿债能力指标分析 

4.4.1　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业资产负债率 

4.4.2　2010-2013年12月茶饮料及其他软饮料制造业利息保障倍数 

第五章　2013年中国凉茶市场分析 

5.1　2013年凉茶市场状况综述 

5.2　2013年广东凉茶市场分析 

5.3　2013年凉茶市场竞争分析 

5.4　凉茶市场存在的问题及策略分析 

第六章　2013年茶饮料行业竞争分析 

6.1　2013年茶饮料行业竞争格局分析 

6.2　茶饮料市场竞争群体详解 

6.3　茶饮料行业的SWOT分析 

6.4　茶饮料行业竞争力提升策略分析 

6.5　茶饮料市场竞争中的营销对策分析 

第七章　2013年茶饮料行业营销分析 

7.1　旭日升集团营销案例分析 

7.2　康师傅营销策略分析 

7.3　统一茶饮料市场营销分析 

7.4　娃哈哈营销策略分析 

7.5　王老吉 

第八章　2013年茶饮料市场替代产品发展分析 



8.1　碳酸饮料 

8.2　果汁饮料 

8.3　乳品饮料 

8.4　包装饮用水 

第九章　2014-2018年茶饮料市场投资及前景分析 

9.1　软饮料行业发展前景分析 

9.1.1　软饮料行业发展优势及空间分析 

9.1.2　未来软饮料业将步入重构时期 

9.1.3　中国软饮料市场竞争趋势分析 

9.2　茶饮料行业投资机会分析 

9.2.1　茶饮料厂商面临大好机遇 

9.2.2　茶饮料新品催生创业机会 

9.2.3　茶饮料产品的投资开发方向 

9.3　茶饮料行业前景预测 

9.3.1　2014-2018年中国茶饮料及其他软饮料制造行业预测分析 

9.3.2　中国茶饮料市场未来前景展望 

9.3.3　无糖茶饮料市场前景分析 

9.3.4　纯茶饮料发展趋势预测 

9.3.5　中草药保健茶发展前景广阔 

第十章　2013年国内外茶饮料行业重点企业分析 

10.1　可口可乐 

10.1.1　公司简介 

10.1.2　竞争力分析 

10.2　百事可乐 

10.2.1　公司简介 

10.2.2　竞争力分析 

10.3　康师傅控股有限公司 

10.3.1　公司简介 

10.3.2　竞争力分析 

10.4　统一企业股份有限公司 



10.4.1　公司简介 

10.4.2　竞争力分析 

10.5　深圳市深宝实业股份有限公司 

10.5.1　公司简介 

10.5.2　竞争力分析 

10.6　广州药业股份有限公司 

10.6.1　公司简介 

10.6.2　竞争力分析 

第十一章　2013年国内茶饮料行业其他重点企业分析 

11.1　广州顶津食品有限公司 

11.1.1　公司简介 

11.1.2　竞争力分析 

11.2　乐天澳的利饮料有限公司 

11.3　 康师傅广州饮品有限公司 

11.4　广东加多宝饮料食品有限公司 

11.5　红牛维他命饮料有限公司 

11.6　浙江香飘飘食品有限公司 

11.7　浙江娃哈哈昌盛饮料集团有限公司 

11.8　湖北元阳食品有限公司 

11.9　成都市美迪特饮料有限公司 
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