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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国婴儿（儿童）护肤市场分析与投资前景研究报告》共十

四章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部

、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、博思数据研究中心

等国内外相关行业的信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主

要分析了全球婴儿护肤品市场现状、我国婴儿护肤品市场状况、婴儿护肤品相关市场发展状

况、婴儿护肤品进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、婴儿护肤品领域领先企业

和竞争策略等，最后总结出未来婴儿护肤品市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告

还对中国婴儿护肤品产业政策进行了分析及探讨，是婴儿护肤品生产企业、渠道商、科研机

构、零售企业等单位准确了解目前婴儿护肤品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可

多得的精品。

     儿童护肤品迅速发展，随着生活水平的提高和健康美容意识的增强，越来越多的家长认识

到，儿童 的清洁护肤不应使用成人化妆品。同时，年轻父母尤其是80后父母对儿童护肤品的

认识不再停留在简单清洗和护理的层面，美白、补水、防晒等功能性护肤品越来 越受家长欢

迎；此外，除了儿童以外，我国很多年轻女性和易过敏人群也会选购温和、无刺激的儿童护

肤品。 

     中国新生代母婴群体人均年消费为5000至18000元，到2017年，中国母婴市场总量将达到2.5

万亿元。可见，母婴市场已进入集中井喷状态。当前国 内儿童护肤品市场总额有100亿元左右

，还保持着每年30%的高增速，市场前景广阔。其中强生占据了半壁江山，市场份额高

于50%;紧随其后的是国内品牌 青蛙王子，约占据15%的市场；在第三阵营中，贝亲等一系列

产品也正迎头赶上。目前，已经有很多企业意识到儿童护肤品的广阔前景，纷纷着力该细分

市场。除 儿童护肤品外，市场上还出现了越来越多的儿童用唇彩、粉饼、腮红、甲油、彩绘

油等彩妆产品，以迎合80后年轻父母对小孩儿偶尔打扮以及各种表演场合下儿童 化妆的需求

。 

     护肤品是化妆品市场中发展最快的一个分类市场。由于产品的新概念不断涌现，产品细分

化进程加快，目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的 市场份额有较大

幅度上升，表现出较佳的市场前景。目前还有越来越多的进口儿童护肤品正通过各种方式进

入中国市场，而这些产品一般定位高端。目前除了原有的 儿童护肤品企业加码投资外，做成

人日化产品以及其他行业的企业也进入这一领域。随着新企业不断加入竞争，以及背后有资

金支持的上市公司等企业加大投入，多 年来被强生垄断的市场格局可能将被改写。当前，国



内儿童护肤品市场还处于发展初期。未来儿童护肤品市场将会进入一个发展的上升期。但与

成人护肤品市场相 比，儿童护肤品市场的开发尚有巨大空间。 

 

第一章 2012年国内外婴儿用品产业运行新形势分析 

第一节 2012年国际婴儿用品市场分析 

一、全球婴儿用品市场安全问题应引起足够重视 

二、美国婴儿用品市场进入寒冰时代 

三、日本与加拿大对婴儿用品市场的监管 

四、欧盟婴儿护理用品市场浅析 

五、中东婴儿用品市场分析 

第二节 2012年中国婴儿用品行业现状 

一、婴儿用品行业所处阶段及其特性 

二、中国婴儿用品市场品牌集中格局有待形成 

三、婴儿用品市场更趋成熟 

第三节 2012年中国部分城市婴儿用品市场透析 

一、上海 

二、北京 

三、成都 

四、临沂市 

第二章 2012年世界婴儿护肤品产业运行态势分析 

第一节 2012年世界婴幼儿护肤品行业市场环境分析 

一、英国提倡一个家庭只生两个孩 

二、俄罗斯用经济手段提高生育率 

三、法国迎来25年来最大婴儿潮 

四、日本人口出生率下降 

第二节 2012年世界婴儿护肤品市场运行态势 

一、世界婴儿护肤品行业发展成熟度分析 

二、世界婴儿护肤品特点分析 

三、主要国家婴儿护肤品市场现状 

第三节 2014-2018年世界婴幼儿护肤品行业发展趋势分析 



第三章 2012年中国婴儿护理品产业发展环境分析 

第一节 2012年中国经济环境分析 

一、国民经济运行情况GDP 

二、消费价格指数CPI、 

三、全国居民收入情况 

四、恩格尔系数 

五、工业发展形势 

六、固定资产投资情况 

七、中国汇率调整（人民币升值） 

八、对外贸易&amp;进出口 

第二节 2012年中国婴儿护理品产业政策发展环境分析 

一、中国婴幼儿化妆品无专门标准 

二、进一步规范婴幼儿用品安全标准 

三、婴幼儿日用化妆品应尽快立法 

第三节 2012年中国婴儿护理品产业社会环境发展分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

第四章 中国婴幼儿护肤品人口环境分析 

第一节 2012年中国人口出生率情况分析 

一、中国人口出生率和生育率的地区差别 

二、中国人口出生率呈持续下降趋势 

三、中国的第四次生育高峰 

第二节 2012年中国人口结构情况 

一、2012年中国人口构成情况 

二、中国人口年龄结构的不断变化 

三、中国人口结构面临六大难题 

第三节 2012年计划生育政策发展形势 



一、计划生育四川省少生4千万人 

二、计划生育30多年来上海少生700万人 

三、&quot;单独二胎&quot;在河南可行 

第五章 2012年中国婴儿护肤品行业生产现状分析 

第一节 2012年中国婴儿护肤品业运行总况 

一、婴儿护肤品热销背后暗藏隐忧 

二、儿童护肤品制作要求高但标准缺失 

三、2012年中国婴儿护肤品细分市场分析 

1、护肤类 

2、洗涤类 

3、儿童爽身粉、 

第二节 2012年中国婴儿护肤品行业产能及增长情况分析 

一、主要生产企业及其产能 

二、婴儿护肤品行业产能扩张趋势 

第三节 2012年中国婴儿护肤品行业成本结构分析 

一、原材料成本 

二、研发和设计成本 

三、知识产权使用许可费 

四、劳动力成本 

五、其它成本 

第四节 2012年中国婴儿护肤品行业生产中存在的主要问题 

第六章 2012年中国婴儿护肤品市场供需态势分析 

第一节 2012年中国婴儿护肤品消费需求特征分析 

一、城镇和农村消费者需求特征 

二、不同收入层次家庭需求特征 

三、婴儿护肤品等细分产品的需求特征 

四、婴儿护肤品消费的决策过程分析 

第二节 2012年中国婴儿护肤品行业供需状况 

一、2012年婴儿护肤品供给状况 

二、2012年婴儿护肤品需求状况 



三、2012年婴儿护肤品供需缺口分析 

四、2014-2018年我国婴儿护肤品供需缺口变化趋势预测 

第三节 2012年影响婴儿护肤品行业供需关系的主要因素 

第七章 2012年中国婴儿护肤品细分市场分析 

第一节 婴儿面霜 

一、婴儿面霜市场发展现状 

二、2012年婴儿面霜销售分析 

三、婴儿面霜市场焦点 

四、婴儿面霜市场前景 

第二节 婴儿洗发水 

一、婴儿洗发水市场发展现状 

二、2012年婴儿洗发水销售分析 

三、婴儿洗发水市场焦点 

四、婴儿洗发水市场前景 

第三节 婴儿沐浴露 

一、婴儿沐浴露市场发展现状 

二、2012年婴儿沐浴露销售分析 

三、婴儿沐浴露市场焦点 

四、婴儿沐浴露市场前景 

第四节 婴儿爽身粉 

一、婴儿爽身粉市场发展现状 

二、2012年婴儿爽身粉销售分析 

三、婴儿爽身粉市场焦点 

四、婴儿爽身粉市场前景 

第五节 婴儿润肤油 

一、婴儿润肤油市场发展现状 

二、2012年婴儿润肤油销售分析 

三、婴儿润肤油市场焦点 

四、婴儿润肤油市场前景 

第六节 婴儿护肤香皂 

一、婴儿护肤皂市场发展现状 



二、2012年婴儿护肤皂销售分析 

三、婴儿护肤皂市场焦点 

四、婴儿护肤皂市场前景 

第七节 舒敏软膏（防过敏药膏） 

一、苏敏软膏市场发展现状 

二、2012年苏敏软膏销售分析 

第八节 婴儿香水 

一、婴儿香水市场发展现状 

二、2012年婴儿香水销售分析 

三、婴儿香水市场焦点 

四、婴儿香水市场前景 

第九节 婴儿润肤露 

一、婴儿润肤露市场发展现状 

二、2012年婴儿润肤露销售分析 

三、婴儿润肤露市场焦点 

四、婴儿润肤露市场前景 

第八章 2012年中国婴儿护肤品行业进出口统计分析 

第一节 2008-2013年中国护肤品进出口数据统计情况 

一、护肤品进出口数量分析 

二、护肤品进出口金额分析 

三、护肤品进出口国家及地区分析 

第二节 2012年我国婴儿护肤品面临的&quot;反倾销&quot;问题及应对措施 

一、我国婴儿护肤品行业遭受&quot;反倾销&quot;调查的主要案例 

二、应对反倾销调查的措施 

第三节 2014-2018年中国婴儿护肤品进出口发展趋势分析 

第九章 2012年中国婴儿护肤品行业结构分析 

第一节 2012年中国婴儿护肤品行业基本特征 

一、婴儿护肤品行业主要细分产品 

二、婴儿护肤品行业产业链分析 

第二节 2012年中国婴儿护肤品行业竞争格局 



一、婴儿护肤品行业主要企业和主要品牌 

二、婴儿护肤品市场集中度分析 

第三节 2012年中国婴儿护肤品行业的&quot;波特五力模型&quot;分析 

一、现有企业间的竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第十章 2012年中国婴儿护肤品行业市场营销分析 

第一节 2012年婴儿用品消费者购买行为分析 

一、婴儿用品消费者特点 

二、婴儿用品消费者的消费行为的一般特征 

三、婴儿用品消费者对品牌的偏好习惯 

四、婴儿用品消费者的消费行为的特殊性 

五、对婴儿用品经营的启发 

第二节 2012年婴儿护肤品主要营销模式分析 

一、直营模式 

二、代理经销商模式 

三、大型综合连锁卖场模式 

四、网络营销 

第三节 2012年中国婴儿护肤品营销策略分析 

一、从生产导向转向市场导向 

二、从产品竞争转向多要素全方位竞争 

三、从产品营销到品牌营销和文化营销 

四、从单一的产品结构到以鞋、 

第四节 2012年中国婴儿护肤品企业营销模式建议 

一、药店销售渠道建设 

二、直销渠道建设 

三、俱乐部渠道建设 

四、连锁渠道建设 

第五节 各大婴儿护肤品品牌纷纷打起按年龄、 



第十一章 2012年中国婴儿护肤品主要区域市场调查分析 

第一节 华北地区 

一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第二节 东北地区 

一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第三节 华东地区 

一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第四节 华中地区 

一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第五节 华南地区 

一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第六节 西南地区 

一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第七节 西北地区 



一、区域市场容量分析 

二、区域市场成熟度和竞争状况 

三、区域消费者偏好分析 

四、区域市场前景 

第十二章 2012年中国婴儿护肤品行业主要品牌企业竞争力分析 

第一节 强生 

一、企业概况 

二、企业产品 

三、发展历史 

第二节 贝亲 

一、企业概况 

二、企业产品 

三、发展历史 

第三节 郁美净 

一、企业概况 

二、企业产品 

三、市场策略及成绩 

第四节 康贝 

一、企业概况 

二、企业愿景 

三、发展历史 

第五节 孩儿面 

一、企业基本概况 

二、企业产品 

三、发展历史 

第六节 NUK 

一、企业基本概况 

二、企业产品 

三、发展历史 

第七节 施巴 

一、企业基本概况 



二、企业产品 

三、发展历史 

第八节 婴姿坊 

一、企业基本概况 

二、企业产品 

三、发展历史 

第九节 爱得利 

一、企业基本概况 

二、企业产品 

三、发展历史 

第十节 贝蒂儿 

一、企业基本概况 

二、企业产品 

第十一节 其它婴儿护肤品企业运行竞争力分析 

一、青蛙王子 

二、欧润芙 

三、贝拉小蜜蜂 

四、贝倍舒 

五、朋禾 

第十三章 2014-2018年婴儿护肤品行业发展前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国婴儿护肤品行业市场预测分析 

一、中国婴儿护肤品季节 

二、中国婴儿护肤品产品趋势分析 

三、中国婴儿护肤品竞争格局分析 

第二节 2014-2018年中国婴儿护肤品行业市场营销发展趋势 

一、展望中国婴儿护肤品营销未来 

二、未来婴儿护肤品营销模式发展趋势 

第三节 2014-2018年中国婴儿护肤品行业发展前景预测 

一、中国婴儿护肤品市场供需预测分析 

二、中国婴儿护肤品进出口贸易预测分析 

三、中国婴儿护肤品盈利预测分析 
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