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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国建筑陶瓷市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章

。首先介绍了建筑陶瓷相关概述、中国建筑陶瓷市场运行环境等，接着分析了中国建筑陶瓷

市场发展的现状，然后介绍了中国建筑陶瓷重点区域市场运行形势。随后，报告对中国建筑

陶瓷重点企业经营状况分析，最后分析了中国建筑陶瓷行业发展趋势与投资预测。您若想对

建筑陶瓷产业有个系统的了解或者想投资建筑陶瓷行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    近年来，建陶制造从华东和佛山等中高档建陶集中产区向全国迁移;优质建陶企业通过产业

迁移加快产业区域布局，同时，优质建陶企业的迁移也带动新建陶产区由低档建陶生产向中

高档建陶生产提升。全国范围内的建筑陶瓷转移、扩张、重新布局也带动全国建陶产业的发

展。 

    从建筑陶瓷整 个行业来看，市场空间仍然很大。虽然建筑陶瓷业在欧美已属&ldquo;夕阳产

业&rdquo;，但在中国还是&ldquo;朝阳产业&rdquo;，还会有很大的发展。美国金融海啸对中

国建陶行业有影 响，但并没有想象的那么大，也没有那么可怕。中国建陶业完全有能力轻松

迈过这场经济灾难，随着我国建筑陶瓷行业发展环境进一步改善，行业整体也将进一步提 高

。 

    根据中国建筑卫生陶瓷协会的数据，2013年前10月，对1114家建筑陶瓷企业统计，陶瓷 砖

产量80.8亿平方米，同比增长5.57%，其中：瓷质砖占67.5%，增长5.3%;陶质砖占19.2%，增

长4.3%。2013年前三季度，全国 1683家建筑卫生陶瓷企业主营收入3054.6亿元，同比增

长17.9%;利润总额194.6亿元，同比增长29.25%。其中1410家建筑陶瓷企业 主营业务收入2721.5

亿元，增长18.15%;利润总额171.6亿元，增长29.67%。 

第一章 建筑陶瓷的相关介绍 

第一节 陶瓷的简介 

一、陶瓷的概述 

二、陶瓷的成分 

三、陶瓷的发展 

四、陶瓷的分类 

第二节 建筑陶瓷的介绍 

一、建筑陶瓷的分类 

二、建筑陶瓷的应用 

三、建筑陶瓷功能的发展 



第二章 陶瓷行业发展分析 

第一节 世界陶瓷业的发展 

一、全球陶瓷市场特点凸显 

二、西班牙陶瓷业的成功秘诀 

三、美国陶瓷市场发展良好 

四、英国陶瓷市场消费量增长 

第二节 中国陶瓷行业发展环境 

一、陶瓷产业受宏观政策的影响 

二、资源税改革推进陶瓷产业结构调整 

三、政府行为加速陶瓷企业优胜劣汰 

四、房地产业对陶瓷市场的影响 

第三节 中国陶瓷产业发展状况 

一、中国陶瓷行业现状分析 

二、陶瓷行业迎来竞销时代 

三、陶瓷行业需重振雄威 

四、陶瓷产业的竞争分析 

第四节 农村陶瓷市场发展分析 

一、农村陶瓷市场消费概况 

二、农村市场成为陶瓷行业开发趋势 

三、国产高端陶瓷进军农村市场 

四、陶瓷企业转战农村市场的瓶颈 

第五节 中国陶瓷市场存在的问题 

一、中国陶瓷行业产能过剩问题突出 

二、陶瓷行业的投资缺乏理性 

三、陶瓷行业终端业态受冲击 

四、陶瓷企业面临的问题 

第六节 中国陶瓷行业发展策略 

一、陶瓷产业未来发展战略 

二、陶瓷业开发国内市场的策略 

三、陶瓷企业发展两思路 

第三章 中国建筑陶瓷产业发展状况 



第一节 中国建筑陶瓷行业综述 

一、中国建筑陶瓷行业发展历程 

二、中国建筑陶瓷产业概述 

三、中国建筑陶瓷行业特点分析 

四、2013年中国建陶行业的回顾 

五、2013年建筑陶瓷行业发展分析 

第二节 2014年我国建筑陶瓷业面临的基本形势和任务 

一、我国建筑卫生陶瓷行业面临的基本形势 

二、我国建筑卫生陶瓷行业面临的主要任务 

三、2014年陶瓷业发展走势预测 

四、2014年建筑陶瓷行业发展趋势预测 

第三节 建筑陶瓷产业发展现状 

一、建筑陶瓷市场的发展状况 

二、中国建筑陶瓷行业发展转折点 

三、中国建筑陶瓷市场特点凸显 

四、我国建筑陶瓷产量居世界首位 

五、建筑陶瓷市场&ldquo;新产品现象&rdquo; 

第四节 建筑陶瓷行业的可持续发展 

一、建筑陶瓷产业可持续发展系统 

二、建陶产业可持续发展的因果关系 

三、建筑陶瓷可持续发展的主要问题 

四、建筑陶瓷可持续发展战略 

第五节 建筑陶瓷行业存在问题 

一、建筑陶瓷行业亟待解决的问题 

二、我国建筑陶瓷企业的发展瓶颈 

三、中国建筑陶瓷行业四大问题 

四、建筑陶瓷行业面临的危机 

五、建陶产业快速发展带来的隐患 8 

第六节 建筑陶瓷行业发展对策 

一、建筑陶瓷产业应依法发展 

二、建筑陶瓷行业的过冬策略 

三、建筑陶瓷企业发展的文化战略 



第四章 中国建筑陶瓷市场分析 

第一节 建筑陶瓷的品牌分析 

一、2009年原建筑陶瓷名牌不再保留 99 

二、浅析建陶产业品牌的再造 

三、建陶行业继续参与中国名牌评选 

四、建筑陶瓷企业增强品牌竞争力的战略 

第二节 建筑陶瓷行业的环保 

一、建陶行业的资源浪费 

二、建筑陶瓷行业兴起环保热 

三、建筑陶瓷企业环保发展新形势 

第三节 建筑陶瓷市场的创新 

一、建筑陶瓷企业创新的动力 

二、绿色发展促使建陶企业科技创新 

三、建陶行业的策划者应持续创新 

四、陶瓷行业创新的方向 

第四节 建筑陶瓷技术设备发展综述 

一、建陶行业技术装备现状分析 

二、现代建筑陶瓷技术的发展历程 

三、建筑陶瓷用辊道窑技术标准的实施 

五、中国建陶工业技术进步显著 

第五章 中国陶瓷及建筑陶瓷产品产量重要数据 

第一节 2011-2014年全国及主要省份瓷质砖产量分析 

一、2011年全国及主要省份瓷质砖产量分析 

二、2012年全国及主要省份瓷质砖产量分析 

三、2013年全国及主要省份瓷质砖产量分析 

四、2014年全国及主要省份瓷质砖产量分析 

第二节 2011-2014年全国及主要省份陶质砖产量分析 

一、2011年全国及主要省份陶质砖产量分析 

二、2012年全国及主要省份陶质砖产量分析 

三、2013年全国及主要省份陶质砖产量分析 

四、2014年全国及主要省份陶质砖产量分析 



第三节 2011-2014年全国及主要省份卫生陶瓷产量分析 

一、2011年全国及主要省份卫生陶瓷产量分析 

二、2012年全国及主要省份卫生陶瓷产量分析 

三、2013年全国及主要省份卫生陶瓷产量分析 

四、2014年全国及主要省份卫生陶瓷产量分析 

第六章 2013-2014年中国陶瓷制品制造业经济运行数据分析 

第一节2011-2013年中国陶瓷制品制造行业总体数据分析 

一、2011年中国陶瓷制品制造行业全部企业数据分析 

二、2012年中国陶瓷制品制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国陶瓷制品制造行业全部企业数据分析 

第二节2011-2013年中国陶瓷制品制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国陶瓷制品制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国陶瓷制品制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国陶瓷制品制造行业不同规模企业数据分析 

第三节2011-2013年中国陶瓷制品制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国陶瓷制品制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国陶瓷制品制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国陶瓷制品制造行业不同所有制企业数据分析 

第七章 建筑卫生陶瓷行业发展分析 

第一节 建筑卫生陶瓷的概述 

一、建筑卫生陶瓷的功能介绍 

二、建筑卫生陶瓷色料的简介 

三、建筑卫生陶瓷用镁硅酸盐原料情况 

第二节 建筑卫生陶瓷行业发展 

一、中国建筑卫生陶瓷行业综述 

二、金融危机下的中国建筑卫生陶瓷行业 

三、建筑卫生陶瓷产业逆势飞扬 

四、建筑卫生陶瓷行业发展空间大 

第三节 建筑卫生陶瓷市场状况 

一、我国建筑卫生陶瓷市场稳步发展 



二、中国建筑卫生陶瓷力拓农村市场 

三、中国建筑卫生陶瓷出口转变分析 

四、2014年中国建筑卫生陶瓷市场预测 

第五节 建筑卫生陶瓷行业问题及建议 

一、建筑卫生陶瓷产业的隐忧 

二、建筑卫生陶瓷企业要谨慎 

三、建筑卫生陶瓷工业努力方向 

四、建筑卫生陶瓷企业发展对策 

第八章 瓷砖行业市场发展分析 

第一节 瓷砖的简介 

一、瓷砖定义 

二、瓷砖分类 

三、瓷砖的特性及优势 

四、瓷砖产区分布情况及其特点 

第二节 瓷砖市场发展分析 

一、中国瓷砖市场现状分析 

二、中国瓷砖市场发展状况 

三、金融危机下瓷砖消费市场分析 

四、瓷砖市场四大特征明显 

五、瓷砖市场竞争分析 

六、文字瓷砖成为市场新宠 

第三节 仿古砖市场发展状况 

一、仿古砖的简介 

二、仿古砖日渐盛行 

三、仿古砖市场发展现状分析 

四、仿古砖从仿古到时尚的变迁 

第四节 抛光砖市场综述 

一、抛光砖简介 

二、抛光砖防污剂的综合介绍 

三、抛光砖市场的价格竞争加剧 

第五节 仿古砖与抛光砖市场竞争分析 



一、仿古砖与抛光砖的优劣对比 

二、抛光砖市场份额被仿古砖蚕食 

三、仿古砖走俏瓷砖市场 

四、仿古砖逐步取代抛光砖市场 

五、金融危机下抛光砖比仿古砖停产多 

第九章 广东省建筑陶瓷市场分析 

第一节 广东省建筑陶瓷行业的地位 

一、佛山建陶占世界建陶产业半壁江山 

二、佛山建陶行业处于领军性的地位 

三、广东佛山努力打造世界级建陶产业基地 

第二节 佛山陶瓷及建陶市场发展概况 

一、佛山陶瓷市场优势分析 

二、佛山大型陶企投资新动向 

三、广东省建筑陶瓷工业园转移工程 

四、佛山建筑陶瓷出口将取消法检 

五、佛山陶瓷产业转移 

第三节 广东省陶瓷及建陶产业的优化调整 

一、佛山政策指引陶瓷业方向 

二、佛山陶瓷产业的战略调整 

三、佛山陶瓷产业升级成功 

四、环保发展促进佛山陶瓷产业发展 

第四节 广东陶瓷及建陶市场中的问题及策略 

一、佛山建陶行业发展障碍 

二、佛山陶瓷行业九大潜在危机分析 

三、佛山建陶企业发展的建议 

四、佛山建陶营销模式的转变 

第十章 其他区域陶瓷及建筑陶瓷市场分析 

第一节 江西省 

一、江西高安建筑陶瓷工业发展历程 

二、江西省建筑陶瓷发展优势 



三、江西省建筑陶瓷产业基地发展特点 

四、江西建筑陶瓷产业策略 

五、江西高安是未来建陶业的风向标 

第二节 福建省 

一、福建陶瓷迈入&ldquo;清洁生产&rdquo;时代 

二、福建陶瓷出口形势渐好 

三、福建晋江外墙砖企业现状 

四、福建建陶市场仿古砖出色 

第三节 四川省 

一、四川重建促进建筑陶瓷业发展 

二、四川夹江陶瓷行业发展态势 

三、夹江陶瓷企业发展方向 

第四节 山东省 

一、山东建筑陶瓷的现状 

二、山东淄博建陶企业转型升级的思考 

三、山东陶瓷行业的发展瓶颈 

四、山东省建陶行业贴牌现象的终结 

第五节 新疆省 

一、新疆建筑陶瓷生产状况 

二、新疆建筑陶瓷市场发展概况 

三、新疆建筑卫生陶瓷行业发展探讨 

第十一章 中国陶瓷及建筑陶瓷市场进出口状况 

第一节 建筑陶瓷进出口概况 

一、2013年我国陶瓷出口现状 

二、2014年陶瓷出口市场分析 

三、2014年建筑陶瓷产品出口退税率上调 

四、出口建筑卫生陶瓷检验规程 

第二节 建筑卫生陶瓷进出口分析 

一、2013年卫生陶瓷出口分析 

二、2014年建筑陶瓷出口形势好转 

三、2014年广东陶瓷出口现逆势增长 



四、建筑卫生陶瓷出口中的问题 

五、我国建筑卫生陶瓷出口瓶颈 

第三节 建筑陶瓷进出口中的问题 

一、建陶出口贸易应注意的问题 

二、全球性的贸易保护壁垒 

三、建陶对外贸易摩擦风险加大 

四、陶瓷出口反倾销问题严重 

第四节 陶瓷行业进出口发展策略 

一、建筑卫生陶瓷出口应优化产品结构 

二、我国陶瓷企业应对反倾销的策略 

第十二章 中国陶瓷及建筑陶瓷进出口数据分析 

第一节 中国陶瓷制建筑用砖、铺地砖、支撑或填充用砖等进出口数据分析 

一、2013-2014年中国陶瓷制建筑用砖、铺地砖、支撑或填充用砖等进出口总体数据 

二、2013-2014年中国陶瓷制建筑用砖、铺地砖、支撑或填充用砖等主要省市进出口数据 

三、2013-2014年中国陶瓷制建筑用砖、铺地砖、支撑或填充用砖等主要国家进出口数据 

第二节 中国耐火砖、块、瓦及类似耐火陶瓷建材制品进出口数据分析 

第三节 中国未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口数据分析 

一、2013-2014年中国未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口总体数据 

二、2013-2014年中国未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品主要省市进出口数据 

三、2013-2014年中国未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品主要国家进出口数据 

第四节 中国上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口数据分析 

一、2013-2014年中国上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口总体数据 

二、2013-2014年中国上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品主要省市进出口数据 

三、2013-2014年中国上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品主要国家进出口数据 

第五节 中国屋顶瓦、烟囱罩、通风帽等建筑用陶瓷制品进出口数据分析 

第六节 中国陶瓷套管、导管、槽管及管子配件进出口数据分析 

第七节 中国硅质化石粉等硅土砖、块、瓦及其他陶瓷制品进出口数据分析 

第十三章 2013年中国建筑陶瓷行业优势企业分析 

第一节 重庆四维瓷业（集团）股份有限公司 

一、企业概况 



二、2013-2014年公司经营情况分析 

三、2011-2014年公司财务数据分析 

四、2014年公司发展动态 

第二节 唐山陶瓷股份有限公司 

一、企业概况 

二、2013-2014年公司经营情况分析 

三、2011-2014年公司财务数据分析 

四、2014年公司发展动态 

第三节 江苏高淳陶瓷股份有限公司 

一、企业概况 

二、2013-2014年公司经营情况分析 

三、2011-2014年公司财务数据分析 

四、2014年公司发展动态 

第四节 玉源控股股份有限公司 

一、企业概况 

二、2013-2014年公司经营情况分析 

三、2011-2014年公司财务数据分析 

四、2014年公司发展动态 

第五节 福建冠福现代家用股份有限公司 

一、公司简介 

二、2013-2014年公司经营情况分析 

三、2011-2014年公司财务数据分析 

四、2014年公司发展动态 

第六节 上海斯米克建筑陶瓷股份有限公司 

一、企业概况 

二、2013-2014年公司经营情况分析 

三、2011-2014年公司财务数据分析 

四、2014年公司发展动态 

第七节 唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司 

一、公司简介 

二、惠达陶瓷提速国际化战略 

三、惠达陶瓷获&ldquo;中国厨卫百强企业&rdquo;称号 



第八节 广东东鹏陶瓷股份有限公司 

一、公司简介 

二、东鹏陶瓷2013十大关键词 

三、东鹏陶瓷在逆境中寻找发展机遇和利润空间 

第九节 鹰牌控股有限公司 

一、公司简介 

二、鹰牌控股公司坚持营销模式创新 

三、公司最近动态 

第十节 广东新中源陶瓷有限公司 

一、公司概况 

二、新中源陶瓷经营模式 

三、新中源陶瓷节能减排情况分析 

第十四章 中国建筑陶瓷行业营销分析 

第一节 陶瓷行业消费者行为分析 

一、多样化的消费需求 

二、建陶行业理性和专业的消费者 

三、团购消费时代的来临 

第二节 中国陶瓷行业营销概况 

一、陶瓷市场隐形营销渠道分析 

二、陶瓷行业大店营销的隐忧 

三、陶瓷行业文化营销的考验 

四、我国陶瓷行业营销策划建议 

第三节 建筑陶瓷产业营销现状 

一、中国建筑陶瓷行业营销发展历程 

二、中国建陶行业的低价促销 

三、深度营销理论在建陶行业的应用 

四、建陶企业努力开展销售新渠道 

五、建陶行业特有营销模式 

第四节 建筑陶瓷行业营销中存在的问题 

一、建筑陶瓷企业实力不够 

二、建陶行业新兴渠道发展受限 



三、扁平化营销投入和产出难成正比 

第五节 建筑陶瓷产业的营销战略 

一、建筑陶瓷行业终端营销战略 

二、建陶行业的联合营销经营之路 

三、中小建陶企业发展营销战略 

四、陶瓷企业的&ldquo;4R&rdquo;营销对策 

五、建陶市场的时尚文化营销策略 

第十五章 2014-2019年中国建筑陶瓷投资及前景分析 

第一节 2014-2019年中国建筑陶瓷行业投资分析 

一、中国陶瓷行业投资状况 

二、建筑陶瓷产业投资环境 

三、建陶行业投资利好因素 

第二节 2014-2019年中国陶瓷行业走势分析 

一、中国陶瓷产业发展趋势明朗 

二、中国陶瓷行业未来发展之路 

三、陶瓷行业发展方向透析 

四、陶瓷连锁型卖场渐成趋势 

第三节 2014-2019年中国建筑陶瓷行业前景预测 

一、中国建陶行业的发展空间广阔 

二、高档建筑陶瓷砖市场发展潜力 

三、功能型建筑陶瓷有望成为市场主角 

四、建筑陶瓷产品进军农村市场的大好时机 

五、国外企业与中国企业具有广泛合作前景 

第四节 2014-2019年中国建筑陶瓷产业发展趋势 

一、筑陶瓷市场发展趋势 

二、建筑陶瓷行业发展的理想路径 

三、建筑陶瓷发展方向预测 

四、节能减排是建陶发展趋向 

第五节 2014-2019年建筑陶瓷行业细分市场前景展望 

一、建筑陶瓷市场看好软陶瓷 

二、建筑陶瓷卫浴行业发展趋势 



三、仿古砖新产品个性化发展 

四、中低价瓷砖受热宠 

五、新功能瓷砖的面世 
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