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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国报纸广告市场分析与投资前景研究报告》共六章。首先

介绍了中国报纸广告行业市场发展环境、中国报纸广告整体运行态势等，接着分析了中国报

纸广告行业市场运行的现状，然后介绍了中国报纸广告市场竞争格局。随后，报告对中国报

纸广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国报纸广告行业发展趋势与投资预测。您

若想对报纸广告产业有个系统的了解或者想投资报纸广告行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。 

    随着报纸广告行业的不断发展,由于国家经济政策的调控,报业竞争的加剧,广告结构不合理,

报业经营进入新的调整阶段.现在的报业经营是粗放式的,收入来源非常单一.一旦遇到外部因

素的变化就立即感到不适 

　　报纸广告的优点包括：覆盖面广、发行量大、读者广泛而稳定、具有特殊的版面空间、

阅读方式灵活、易于保存、选择性强,时效性强,文字表现力强、传播范围广、传播速度快、传

播信息详尽、行业选择灵活、费用相对较低。 

　　报纸广告的缺点就是都市类报纸挤在同一层面争夺读者的状况较为普遍,导致种类偏多,阅

读率下降,广告效果下降使广告投放分散.媒体之间的恶性竞争加剧,在客户面前相互诋毁,甚至

以曝光要挟客户,无节制地让价或竞相压价等. 

    报纸广告经过不断的发展，对着目前发展缓慢，但是由于其独特的广告优势，报纸广告的

发展前景极好，并将在未来迅速发展起来。 

第一章 2013年中国报业发展运行分析 

第一节 中国报业发展概况 

一、中国报业发展特点 

二、中国报业发展现状 

三、外资报企逐鹿华夏 

第二节 中国报纸出版情况 

一、中国报纸种数统计 

二、中国报纸印刷总数 

三、中国报纸出版期数 

四、中国报纸总印张数 

五、各级报纸出版规模 

六、各类报纸出版规模 



第三节 中国报纸销售情况 

一、报刊零售市场概况 

二、报纸零售城乡覆盖率 

三、报纸零售区域市场分析 

（一）华东地区 

（二）华南地区 

（三）西部地区 

（四）华北地区 

（五）华中地区 

四、各类报纸零售市场分析 

（一）时政类报纸 

（二）生活服务类周报 

（三）财经类报纸 

第四节 中国报业经营策略分析 

一、报业经营改革边缘突破 

二、浅析报纸的多元化经营 

三、报业多元化发展价值取向 

四、报业开展多元化经营分析 

五、报业可持续发展策略探讨 

（一）手段数字化&mdash;&mdash;多元融合 

（二）经营集约化&mdash;&mdash;广告创收 

（三）营销品牌化&mdash;&mdash;公信力 

第二章 2013年中国报纸广告行业发展环境分析 

第一节 宏观经济发展环境分析 

一、中国GDP增长情况分析 

二、工业经济发展形势分析 

三、全社会固定资产投资分析 

四、社会消费品零售总额分析 

五、城乡居民收入与消费分析 

六、对外贸易的发展形势分析 

第二节 行业政策环境分析 



一、广告法有关规定 

二、广告语言文字规定 

三、报纸出版管理规定 

四、报刊发行秩序规范 

第三节 中国广告发展概况 

一、中国广告市场规模 

二、广告企业经营分析 

三、中国广告市场结构 

四、中国广告竞争格局 

五、广告主排名变化 

（一）行业分类排名 

（二）品牌分类排名 

六、广告媒介经营情况 

第三章 2013年中国报纸广告行业发展运行分析 

第一节 中国报纸广告基本概况 

一、报纸广告优劣势比较 

二、报纸分类广告特点分析 

三、国外报纸广告行业概况 

四、美国报纸广告行业现状 

五、中国报纸广告市场概况 

六、报纸广告行业发展特点 

七、报纸广告投放技巧研究 

第二节 中国报纸广告市场规模 

一、中国报纸广告市场规模 

二、报纸广告市场月度分析 

三、报纸广告主排名情况 

（一）行业分类排名情况 

（二）品牌分类排名情况 

四、2013年报纸广告市场分析 

五、各行业报纸广告投放分析 

（一）房地产行业 



（二）商业零售业 

（三）汽车行业 

（四）娱乐及休闲行业 

第三节 中国报纸广告区域市场分析 

一、各大区域报纸广告市场份额 

二、部分城市报纸广告市场份额 

（一）北京报纸广告投放格局 

（二）吉林报纸广告投放格局 

（三）西安报纸广告投放格局 

三、各地报纸广告投放情况分析 

（一）北京报纸广告投放情况分析 

（二）天津报纸广告投放情况分析 

（三）河北报纸广告投放情况分析 

（四）山西报纸广告投放情况分析 

（五）上海报纸广告投放情况分析 

（六）浙江报纸广告投放情况分析 

（七）福建报纸广告投放情况分析 

（八）安徽报纸广告投放情况分析 

（九）江西报纸广告投放情况分析 

（十）江苏报纸广告投放情况分析 

（十一）山东报纸广告投放情况分析 

（十二）湖南报纸广告投放情况分析 

（十三）广东报纸广告投放情况分析 

（十四）广西报纸广告投放情况分析 

（十五）四川报纸广告投放情况分析 

（十六）重庆报纸广告投放情况分析 

（十七）黑龙江报纸广告投放情况分析 

（十八）辽宁报纸广告投放情况分析 

（十九）吉林报纸广告投放情况分析 

（二十）甘肃报纸广告投放情况分析 

第四章 2013年中国报纸广告营销策略分析 



第一节 报纸广告增长动力分析 

一、报纸传播价值的回归 

二、适应企业营销新要求 

三、发挥区域媒体的优势 

第二节 报纸广告定价策略 

一、以市场为导向的广告定价策略 

二、以需求为导向的广告定价策略 

三、以本利为导向的广告定价策略 

第三节 报纸广告竞争优劣势分析 

一、报纸广告竞争优势 

二、报纸广告竞争劣势 

第四节 提升中国报纸竞争力主要策略分析 

一、报纸版面竞争力评价指标及提升策略 

（一）报纸版面竞争力的评价指标 

（二）报纸版面竞争力的提升策略 

二、报纸进入网络分类广告市场的方式 

第五章 2013年中国重点报纸广告业务竞争力分析 

第一节 财经类报纸 

一、21世纪经济报道 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸经营情况分析 

（三）报纸广告价格分析 

（四）报纸读者人群分析 

二、第一财经日报 

（一）基本情况介绍 

（二）创新区域合作模式 

（三）报纸广告价格分析 

（四）报纸读者及内容定位 

三、经济观察报 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸营销策略分析 



（三）报纸广告价格分析 

（四）报纸读者人群分析 

（五）报纸广告价值分析 

四、中国经营报 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸广告价格分析 

（三）报纸读者人群分析 

（四）报社行业专版信息 

（五）报纸广告发行分析 

五、理财周报 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸版块内容分析 

（三）报纸广告价格分析 

（四）报纸读者人群分析 

六、中国证券报 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸广告价格分析 

（三）报纸读者人群分析 

（四）报纸广告价值分析 

七、华夏时报 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸内容定位分析 

（三）报纸营销理念分析 

（四）报纸广告价格分析 

（五）报纸读者人群分析 

八、证券时报 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸内容定位分析 

（三）报纸广告价格分析 

（四）报纸读者人群分析 

九、证券日报 

（一）基本情况介绍 



（二）报纸经营特色分析 

（三）报纸营销站点分布 

（四）报纸广告价格分析 

十、每日经济新闻 

（一）基本情况介绍 

（二）报纸内容定位分析 

（三）报纸广告价格分析 

（四）报纸读者人群分析 

第二节 都市类报纸 

一、广州日报 

（一）公司基本情况 

（二）报刊发行方式分析 

（三）报刊广告关注分析 

（四）报刊读者特征分析 

（五）报刊广告价格分析 

（六）企业营销网络分布 

二、南方都市报 

（一）公司基本情况 

（二）报刊版面发行分析 

（三）报刊广告关注分析 

（四）报刊读者特征分析 

（五）报刊广告价格分析 

三、北京青年报 

（一）公司基本情况 

（二）报刊广告分类情况 

（三）报刊读者特征分析 

（四）报刊广告价格分析 

四、扬子晚报 

（一）公司基本情况 

（二）报刊营销策略分析 

（三）报刊读者特征分析 

（四）报刊广告价格分析 



（五）报刊网站广告价格 

（六）企业营销网络介绍 

五、新闻晨报 

（一）公司基本情况 

（二）报刊版面发行分析 

（三）报刊读者特征分析 

（四）报刊广告价格分析 

六、成都商报 

（一）公司基本情况 

（二）广告内容定位分析 

（三）报刊读者特征分析 

（四）报刊广告价格分析 

七、新京报 

（一）公司基本情况 

（二）广告内容定位分析 

（三）广告版面设计分析 

（四）报刊读者特征分析 

（五）报刊广告价格分析 

八、京华时报 

（一）公司基本情况 

（二）广告版面设计分析 

（三）报刊风格及其优势 

（四）报刊读者特征分析 

（五）报刊广告价格分析 

九、华商报 

（一）公司基本情况 

（二）报刊版面及其发行 

（三）报刊广告价值分析 

（四）报刊读者特征分析 

（五）报刊广告价格分析 

十、楚天都市报 

（一）公司基本情况 



（二）报刊版面及其内容 

（三）报刊广告价值分析 

（四）报刊读者特征分析 

（五）报刊广告价格分析 

第六章 2014-2018年中国报纸广告市场投资前景及风险分析 

第一节 2014-2018年报纸广告前景趋势分析 

一、&ldquo;十二五&rdquo;报刊行业发展规划 

（一）发展目标 

（二）发展重点 

（三）保障措施 

二、中国报纸广告发展趋向分析 

第二节 2014-2018年报纸广告市场前景预测 

一、报纸发行规模预测 

二、报纸广告收入预测 

三、报纸盈利能力预测 

第三节 2014-2018年报纸行业投资风险分析 

一、宏观经济风险 

二、收入依赖风险 

三、市场竞争风险 

第四节 2014-2018年报纸企业业务扩展路径分析 

一、业务整合 

二、开拓新媒体业务 

三、核心业务纵深发展 

四、外延式扩张道路 

第五节 2014-2018年报纸广告行业竞争策略分析 
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图表：国内生产总值同比增长速度 
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图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2012年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2012年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2013年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2013年中国GDP增速预测 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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