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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国高端矿泉水市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十

四章。首先介绍了矿泉水产业相关概述、中国高端矿泉水行业发展环境等，接着分析了中国

高端矿泉水市场运行的现状，然后介绍了中国高端矿泉水市场竞争格局。随后，报告对中国

矿泉水做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国高端矿泉水市场前景与投资预测。您若

想对高端矿泉水产业有个系统的了解或者想投资高端矿泉水行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

    消费需求拉动国内矿泉水市场迎来高端时代。至2015年，我国高端矿泉水市场的零售值将

达到人民币13亿元，2011年至2015年间的年复合增长率为20%以上。 

    随着生活水平的提高，人们对饮用水的要求越来越高，健康、高品质成为主要的追求，高

端饮用水的市场消费力也越来越大。巴黎水、洛斯巴赫、依云、帕米尔冰川矿泉、5100冰川

矿泉、巴马活泉&hellip;&hellip;高端水种类随处可见。 

      随着国内高端矿泉水消费市场的形成，跨国企业巨头如依云、洛斯巴赫等加大了高端水市

场的推广力度，纷纷加大了进军中国市场的步伐。同时，国内矿泉水厂商也 逐渐加大针对高

端市场的产品开发和市场建设投入，涌现出了一批诸如帕米尔冰川矿泉水、5100冰川矿泉水

为代表的高端矿泉水品牌。 

    需求催生市场，高端水品牌的出现是消费从低端向高端发展的必然。据保守估计：未来5年

内，中国高端水市场容量不下于几十亿元。更有数据显示，近两年中国高端水市场每年都

以80%的速度扩容，市场前景非常可观。 

第一章 矿泉水产业相关概述 

第一节 矿泉水基础阐述 

一、矿泉水的类型 

二、矿泉水的特点 

三、矿物质水和矿泉水的区别 

四、矿泉水适应的人群及适应症 

第二节 矿泉水资源开发 

一、中国矿泉水资源开发利用状况及对策分析 

二、透视北京饮用天然矿泉水资源开发利用状况及发展 

三、长白山天然矿泉水资源保护及开采战略剖析 

四、广州矿泉水开采存在的主要问题 



第二章 2012-2013年世界矿泉水产业发展状况分析 

第一节 2012-2013年世界矿泉水产业运行概况 

一、世界矿泉水产销概况 

二、世界矿泉水生产规模 

三、主要国家瓶装水消费量的变化 

第二节 2012-2013年世界主要国家矿泉水产业发展情况分析 

一、美国 

二、韩国 

三、加拿大 

第三节 2014-2018年世界矿泉水产业发展趋势分析 

第三章 2012-2013年中国高端矿泉水行业发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2014年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012-2013年中国高端矿泉水产业政策环境分析 

一、国外饮用水水质标准状况分析 

二、饮用水行业催生新标准出台 

三、新标准出台对饮用水市场的影响 

第三节 2012-2013年中国高端矿泉水社会环境分析 

一、随着环境污染的加剧 

二、消费者对&ldquo;健康&rdquo;的重视程度与日俱增 

三、人们生活品质的提高 

第四节 2012-2013年中国软饮料产业环境分析 

一、2012-2013年中国软饮料行业发展概况 

二、近几年中国软饮料产量情况分析 

三、2012-2013年软饮料行业资产规模分析 

四、2012-2013年中国软饮料销售收入分析 

五、2012-2013年中国软饮料利润总额分析 

六、2012-2013年中国软饮料行业经营效益 



第四章 2012-2013年中国矿泉水产业运行形势分析 

第一节 2012-2013年中国矿泉水产业发展综述 

一、矿泉水市场产品发展特点 

二、中国矿泉水产业飞速发展 

三、一线品牌资本运营分析 

第二节 2012-2013年中国高端矿泉水产业运行概况 

一、中国国际高端品牌饮用水推广交易会聚焦 

二、国产高档水品牌迈入消费新纪元 

三、高端饮用水消费人群已经形成 

第三节 2012-2013年中国内矿泉水企业优势分析 

一、国内水源地的本土优势 

二、极具亲和力的综合性价比 

三、多年累积的渠道和终端优势 

第五章 2011-2013年中国高端矿泉水行业数据监测分析 

第一节 2011-2013年中国瓶（罐）装饮用水制造行业总体数据分析 

一、2011年中国瓶（罐）装饮用水制造行业全部企业数据分析 

二、2012年中国瓶（罐）装饮用水制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国瓶（罐）装饮用水制造行业全部企业数据分析 

第二节 2011-2013年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2011-2013年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国瓶（罐）装饮用水制造行业不同所有制企业数据分析 

第六章 2011-2013年中国高端矿泉水产量数据统计分析 

第一节 2011-2012年中国包装饮用水产量数据分析 

一、2011-2012年包装饮用水产量数据分析 

二、2011-2012年包装饮用水重点省市数据分析 



第二节 2013年中国包装饮用水产量数据分析 

一、2013年全国包装饮用水产量数据分析 

二、2013年包装饮用水重点省市数据分析 

第三节 2013年中国包装饮用水产量增长性分析 

一、产量增长 

二、集中度变化 

第七章 2012-2013年中国高端矿泉水市场运行走势分析 

第一节 2012-2013年中国高端矿泉水市场深度剖析 

一、我国人均矿泉水消费量及世界人均同比 

二、2012-2013年我国矿泉水消费量分析 

三、矿泉水在饮用水市场中的份额不断提升 

四、中国矿泉水市场规模及增长幅度 

五、消费需求的拉动国内矿泉水市场迎来高端时代 

第二节 2012-2013年中国高端矿泉水品牌企业运行分析 

一、跨国企业巨头加大了进军中国高端水市场的推广力度 

1、依云 

2、洛斯巴赫等 

二、国内矿泉水厂商也逐渐加大针对高端市场的产品开发和市场建设投入 

第八章 2012-2013年中国高端矿泉水市场热点产品透析 

第一节 纯净水 

第二节 冰川水 

第三节 生态水 

第四节 苏打水 

第五节 碱性水 

第六节 矿物质水 

第七节 深层海洋水 

第八节 薄荷水 

第九节 特色疗养水 

第九章 2012-2013年中国高端矿泉水市场现状分析 



第一节 中国矿泉水行业现状 

一、饮用天然矿泉水资源分布状况 

二、饮用天然矿泉水产品及市场状况 

三、2012-2013年中国矿泉水产业规模分析 

第二节 高端矿泉水市场现状 

一、国内饮用水市场迎来高端时代 

二、中国高端矿泉水迈入消费新纪元 

三、中国高端矿泉水市场面临的挑战 

四、矿泉水企业抢占高端市场的策略 

第三节 高端矿泉水消费市场分析 

一、高端矿泉水品牌认识情况调查 

二、高端矿泉水消费者认识程度分析 

三、高端矿泉水消费者购买情况调查 

四、高端矿泉水消费者价格认知分析 

第十章 2012-2013年中国高端矿泉水市场竞争格局分析 

第一节 2012-2013年中国矿泉水力分析 

一、中国饮用水市场品牌竞争分析 

二、中国矿泉水区域竞争格局分析 

三、中国矿泉水市场竞争总体状况 

第二节 2012-2013年高端矿泉水市场竞争总况 

一、国外品牌的独占和垄断格局已经被打破 

二、高端矿泉水群雄逐市 中资外资竞相角逐 

三、高端瓶装水扎堆入市 寻找水源地成营销噱头 

四、纯天然养生矿泉水异军突起 

第三节 中国高端矿泉水竞争动态分析 

一、杭州高端矿泉水市场竞争激烈 

二、加多宝进军高端矿泉水领域 

三、洛斯巴赫进军中国高端水市场 

第四节 2012-2013年中国高端矿泉水市场竞争战略分析 

一、品牌战 

二、价格战 



三、圈地（水源）战 

第十一章 2012-2013年国内外高端矿泉水品牌分析 

第一节 依云矿泉水 

一、依云天然矿泉水介绍 

二、2012-2013年达能集团经营状况 

三、依云天然矿泉水市场营销策略 

四、依云推出特别版纪念瓶 

第二节 西藏冰川5100 

一、西藏冰川5100矿泉水介绍 

二、西藏冰川5100矿泉水产品特点 

三、西藏冰川5100矿泉水产能情况 

四、西藏冰川5100矿泉水市场推广策略 

第三节 昆仑山矿泉水 

一、昆仑山天然雪山矿泉水介绍 

二、昆仑山天然矿泉水产品特点 

三、昆仑山矿泉水产能情况分析 

四、昆仑山矿泉水市场推广情况 

第十二章 2012-2013年中国矿泉水重点企业经营状况分析 

第一节 西藏冰川矿泉水有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 山东百脉矿泉水有限责任公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 



五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 海口椰树矿泉水有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 青岛崂山矿泉水有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 山东文登黑豹矿泉水有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 莱阳鲁花矿泉水有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 深圳达能益力泉饮品有限公司 

一、企业概况 



二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十三章 2014-2018年中国高端矿泉水市场前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国矿泉水市场前景分析 

一、中国天然矿泉水市场前景广阔 

二、矿泉水将成饮用水市场主导产品 

三、我国矿泉水的消费市场潜力是很大的 

第二节 2014-2018年中国高端矿泉水发展方向 

第三节 2014-2018年中国高端矿泉水市场预测分析 

一、2014-2018年中国矿泉水销售规模预测 

二、2014-2018年高端矿泉水市场规模预测 

三、2014-2018年中国矿泉水消费量预测 

第十四章 2014-2018年中国高端矿泉水投资前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国高端矿泉水投资潜力分析 

一、高端矿泉水行业吸引力分析 

二、高端矿泉水市场增长动力分析 

三、高端矿泉水区域投资潜力分析 

第二节 2014-2018年中国高端矿泉水投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、上游水源风险 

三、成本控制风险 

第三节 2014-2018年中国高端矿泉水投资策略分析 
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图表：全国粮食产量及其增速 
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图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 
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