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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国社交网络市场分析与投资前景研究报告》共八章。首先

介绍了中国社交网络行业的概念，接着分析了中国社交网络行业发展环境，然后对中国社交

网络行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国社交网络行业面临的机遇及发展前

景。您若想对中国社交网络行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。 

    社交网络即社交网络服务，源自英文SNS（Social Network  Service）的翻译，中文直译为社

会性网络服务或社会化网络服务，意译为社交网络服务。社交网络含义包括硬件、软件、服

务及应用，由于四字构成的词组 更符合中国人的构词习惯，因此人们习惯上用社交网络来代

指SNS（Social Network Service）。 

    2011年上半年，已经披露的中国社会网络行业的投资事件为106起，其中已经披露投资金额

的投资案例为74起，披露的投资金额总额为10.98亿美金，平均投资金额为1484万美金。与互

联网及移动互联网相关行业的细分领域如网络游戏、电子商务相比，VC/PE对中国社交网络

的关注度稍弱，但是相对于其他互联网/移动互联网应用/服务而言，社交网络的投资情况引

人注目。2011年，我国社交网络投资创历年新高。 

      从已经披露的单笔投资金额来看，已经披露的投资金额的55.41%的投资案例集中在500万美

金之下，相比其他行业而言，我国社交网络的投资金额相比较 小。主要原因是，我国社交网

络行业企业普遍规模较小，融资阶段一般均处于企业发展前期。不过，涉及人人网、58同城

、豆瓣网等行业领先且较具规模企业的投 资案例金额已经达到5000万美金之上。 

    随着社交网络用户的不断增加，投资者、广告商、程序开发商等利益相关者也越来越多的

将目光投向社交网站。国内社交网络热潮正风起云涌，不仅构筑了一个庞大的网络社会，还

为其带来无限商机，其盈利模式逐渐形成，盈利能力也渐入佳境。 

第1章：社交网络行业发展背景 

1.1 社交网络定义与分类 

1.1.1 社交网络行业定义 

1.1.2 社交网络行业分类 

1.1.3 社交网络核心特征 

（1）用户规模大 

（2）社交场景丰富 

（3）用户粘性强 



（4）精准关联度高 

1.1.4 社交网络生态系统 

1.2 互联网经济与社交网络 

1.2.1 互联网和新传媒 

1.2.2 互联网公司商业模式 

1.2.3 互联网服务模式的演变 

1.2.4 平台是最强大的竞争优势 

1.3 社交网络行业产业链分析 

1.3.1 行业产业链结构 

1.3.2 行业产业链组成 

（1）平台运营商 

（2）应用提供商 

（3）广告主/广告代理 

（4）技术提供商 

（5）支付厂商 

（6）社交网络用户 

1.3.3 行业产业链变化趋势 

1.4 社交网络行业发展环境分析 

1.4.1 行业政策环境分析 

1.4.2 行业经济环境分析 

（1）国内经济增长趋势 

（2）国内居民收入变化 

1.4.3 行业社会环境分析 

（1）网民规模增长情况 

（2）网民属性及其特征 

（3）网民沟通交流需求 

（4）社交网络受众心理 

1.4.4 行业技术环境分析 

（1）WEB2.0技术发展 

（2）网络建设不断完善 

第2章：全球社交网络发展现状与趋势 



2.1 全球社交网络行业发展现状 

2.1.1 全球社交网络三次浪潮 

2.1.2 全球社交网络市场规模 

2.1.3 全球社交网络用户规模 

（1）全球社交网络用户数量 

（2）全球社交网络用户分布 

（3）全球社交网络的渗透率 

2.1.4 全球社交网络竞争现状 

（1）全球社交网络营收排名 

（2）全球社交网络用户数排名 

（3）全球社交网络市场集中度 

（4）全球领先社交网络比较 

2.2 主要地区社交网络发展分析 

2.2.1 北美地区社交网络发展分析 

（1）北美地区社交网络发展现状 

（2）北美地区社交网络发展规模 

1）社交网络用户规模 

2）社交网络渗透率 

3）社交网络用户特征 

（3）主要国家社交网络发展分析 

1）美国社交网络发展 

2）加拿大社交网络发展 

（4）北美地区社交网络市场格局 

（5）北美地区社交网络发展趋势 

2.2.2 欧洲地区社交网络发展分析 

（1）欧洲地区社交网络发展现状 

（2）欧洲地区社交网络发展规模 

1）社交网络用户规模 

2）社交网络渗透率 

3）社交网络用户特征 

（3）主要国家社交网络发展分析 

1）英国社交网络发展 



2）法国社交网络发展 

3）西班牙社交网络发展 

4）德国社交网络发展 

（4）欧洲地区社交网络市场格局 

（5）欧洲地区社交网络发展趋势 

2.2.3 亚太地区社交网络发展分析 

（1）亚太地区社交网络发展现状 

（2）亚太地区社交网络发展规模 

1）社交网络用户规模 

2）社交网络渗透率 

3）社交网络用户特征 

（3）主要国家社交网络发展分析 

1）日本社交网络发展 

2）韩国社交网络发展 

3）印度社交网络发展 

（4）亚太地区社交网络市场格局 

（5）亚太地区社交网络发展趋势 

2.2.4 其它地区社交网络发展分析 

（1）拉美社交网络发展分析 

1）社交网络发展规模 

2）社交网络市场格局 

3）社交网络发展趋势 

（2）中东和非洲社交网络发展 

1）社交网络发展规模 

2）社交网络市场格局 

3）社交网络发展趋势 

2.3 全球社交网络行业发展趋势 

2.3.1 全球社交网络发展预测 

（1）社交网络用户数量预测 

（2）社交网络用户渗透率预测 

（3）社交网络市场规模预测 

2.3.2 全球社交网络发展趋势 



第3章：中国社交网络行业发展现状分析 

3.1 中国社交网络发展历程分析 

3.1.1 早期社交网络雏形BBS时代 

3.1.2 娱乐化社交网络时代 

3.1.3 微信息社交网络时代 

3.1.4 垂直社交网络应用时代 

3.2 中国社交网络发展现状分析 

3.2.1 社交网络用户规模分析 

3.2.2 社交网络行业市场规模 

3.2.3 社交网络行业发展特点 

3.2.4 社交网络行业主要问题 

3.3 中国社交网络行业竞争现状 

3.3.1 社交网络行业竞争强度 

（1）现有厂商之间的竞争 

（2）第三方开发商议价能力 

（3）广告商议价能力 

（4）潜在进入者威胁 

（5）行业替代品威胁 

3.3.2 社交网络行业竞争特点 

（1）行业竞争白热化 

（2）缺乏核心竞争力 

（3）同质化竞争严重 

（4）商业模式是软肋 

3.3.3 社交网络行业竞争趋势 

3.4 中国社交网络行业并购分析 

3.4.1 社交网络行业并购环境 

3.4.2 社交网络行业并购情况 

（1）国外社交网络并购动向 

（2）国内社交网络并购动向 

3.4.3 社交网络行业并购特征 

（1）社交网络并购主体特征 

（2）社交网络行业并购动机 



（3）社交网络行业并购方式 

3.4.4 社交网络行业并购趋势 

（1）社交网络行业并购机会 

（2）社交网络行业并购风险 

第4章：中国社交网络行业盈利模式及发展方向 

4.1 社交网络现有盈利模式分析 

4.1.1 社交网络利润源分析 

（1）社交网站的用户 

（2）社交网站的广告商 

（3）APP应用开发经营者 

（4）电信运营商、手机厂商 

（5）电子商务运营商 

（6）其它潜在利润源 

4.1.2 社交网络的利润点分析 

（1）广告收入 

（2）用户付费 

（3）APP应用开发经营者利润分成 

（4）电子商务的利润分成 

（5）电信运营商、手机厂商利润分成 

4.1.3 社交网络的利润杠杆分析 

4.1.4 社交网络的利润屏障分析 

4.2 社交网络盈利模式可持续性分析 

4.2.1 社交网络广告发展潜力分析 

（1）社交网络广告营销价值 

（2）社交网络广告收入来源 

（3）社交网络广告运营情况 

1）网页广告 

2）精准广告 

3）植入式广告 

4）活动广告 

（4）社交网络广告市场规模 



（5）主要社交平台广告收益 

1）FACEBOOK 

2）人人网 

3）开心网 

（6）社交网络广告发展潜力 

1）社交网络广告的竞争优势 

2）社交网络广告接受度分析 

3）社交网络广告市场规模预测 

4.2.2 社交化电子商务发展潜力 

（1）社交化电子商务基本内涵 

（2）国外社交化电子商务发展 

（3）国内社交化电子商务兴起 

（4）社交化电子商务运营模式 

（5）社交化电子商务案例分析 

1）Hers爱物网 

2）蘑菇街 

3）美丽说 

4）LC风格网 

（6）社交化购物网站使用情况 

1）用户基本属性 

2）用户使用行为 

3）用户信任度 

4）用户满意度 

5）用户使用意愿 

（7）社交化电子商务发展潜力 

（8）社交化电子商务发展趋势 

（9）社交化电子商务运营关键点 

4.2.3 其它盈利模式发展潜力分析 

（1）会员收费模式发展潜力 

1）国外会员收费模式的发展 

2）国内会员收费模式的探索 

3）国内会员对收费接受程度 



4）国内实行会员收费的障碍 

（2）社交游戏分成收入发展潜力 

1）社交游戏收入分成模式 

2）社交游戏分成收入规模 

3）社交游戏市场发展空间 

4）社交游戏用户付费意愿 

5）社交游戏分成收入预测 

（3）虚拟物品交易模式发展潜力 

1）国外虚拟物品交易模式发展 

2）国内虚拟物品交易模式探索 

3）虚拟物品交易模式发展潜力 

（4）移动SNS平台盈利潜力 

4.3 社交网络盈利模式发展方向分析 

4.3.1 社交网络盈利模式主要问题 

4.3.2 社交网络未来盈利方向分析 

（1）与网游联合运营 

（2）与网络视频结合 

（3）潜在增值效应 

（4）扩展线下的社交资源 

（5）移动社交网络 

（6）订阅服务 

（7）照片资源开发 

（8）周边产品 

第5章：中国社交网络行业细分市场发展分析 

5.1 按社交网络表现形式分类 

5.1.1 博客/个人空间 

（1）博客/个人空间发展现状 

（2）博客/个人空间使用情况 

1）博客/个人空间用户数 

2）博客/个人空间使用率 

（3）博客/个人空间发展特点 



（4）博客/个人空间竞争格局 

（5）博客/个人空间商业应用 

（6）博客/个人空间盈利模式 

（7）博客/个人空间面临问题 

（8）博客/个人空间发展空间 

（9）博客/个人空间发展趋势 

5.1.2 社交网站(SNS) 

（1）SNS产业链分析 

1）SNS定义与分类 

2）SNS产业链分析 

（2）我国SNS发展阶段分析 

（3）我国SNS发展现状分析 

1）SNS网站数量规模 

2）用户数量与使用率 

3）SNS用户特征分析 

（4）我国SNS网站市场规模 

（5）我国SNS市场竞争格局 

1）SNS竞争主体多元化 

2）SNS市场竞争格局 

3）SNS网站市场份额 

4）SNS市场竞争趋势 

（6）我国SNS商业模式分析 

1）SNS网站定位 

2）核心资源 

3）核心能力 

4）产品 

5）支付与收费方式 

6）客户 

（7）我国SNS盈利模式分析 

1）会员收费 

2）虚拟货币 

3）游戏费用 



4）交易费用 

5）广告费用 

6）营销活动 

7）企业实名账户 

8）网络招聘 

9）合作费用 

（8）我国SNS发展前景预测 

1）SNS发展机遇分析 

2）SNS发展中的瓶颈 

3）SNS用户规模预测 

4）SNS市场规模预测 

（9）我国SNS发展趋势展望 

（10）我国SNS网站发展建议 

5.1.3 微博(MicroBlog) 

（1）微博与博客的比较分析 

（2）我国微博网站发展历程 

（3）我国微博使用情况分析 

1）微博用户数 

2）微博使用率 

3）用户黏性度 

（4）我国微博发展特点分析 

（5）我国微博竞争格局分析 

（6）我国微博商业应用分析 

1）品牌推广与企业形象传播 

2）广告 

3）客户关系管理与在线服务 

4）企业舆情监测、危机管理 

5）电子商务 

6）商业信息服务 

（7）我国微博发展模式分析 

1）企业合作 

2）运营商联营 



3）SNS网站互通 

4）开展特色服务 

（8）我国微博盈利模式探析 

1）广告收入 

2）企业用户收费 

3）用户数据库盈利 

4）运营商分成 

5）虚拟道具收费 

6）增值业务 

（9）我国微博发展前景预测 

（10）我国微博发展趋势分析 

5.2 按社交网站满足不同需求分类 

5.2.1 综合类社交网站 

（1）独立社交网站发展分析 

1）独立社交网站主要特点 

2）独立社交网站发展现状 

3）独立社交网站典型代表 

4）独立社交网站发展趋势 

（2）电子商务类社交网站发展分析 

1）电商类社交网站主要特点 

2）电商类社交网站发展现状 

3）电商类社交网站典型代表 

4）电商类社交网站发展趋势 

（3）门户类社交网站发展分析 

1）门户类社交网站主要特点 

2）门户类社交网站发展现状 

3）门户类社交网站典型代表 

4）门户类社交网站发展趋势 

5.2.2 垂直类社交网站 

（1）商务类社交网站发展分析 

1）商务类社交网站主要特点 

2）商务类社交网站发展现状 



3）商务类社交网站市场格局 

4）商务类社交用户行为分析 

5）商务类社交网站发展趋势 

（2）游戏类社交网站发展分析 

1）游戏类社交网站主要特点 

2）游戏类社交网站发展现状 

3）游戏类社交网站市场格局 

4）游戏类社交网站发展趋势 

（3）娱乐类社交网站发展分析 

1）娱乐类社交网站主要特点 

2）娱乐类社交网站发展现状 

3）娱乐类社交网站市场格局 

4）娱乐类社交网站发展趋势 

（4）婚恋类社交网站发展分析 

1）婚恋类社交网站主要特点 

2）婚恋类社交网站发展现状 

3）婚恋类社交网站市场格局 

4）婚恋类社交网站发展趋势  

第6章：中国社交网络移动化趋势与前景分析 

6.1 移动社交是未来的方向 

6.2 移动社交网络基本概述 

6.2.1 移动社交网络发展背景 

6.2.2 移动社交网络主要特点 

6.2.3 移动社交网络核心要素 

6.2.4 移动社交网络系统结构 

6.2.5 移动社交网络的产业链 

6.3 移动社交网络发展现状 

6.3.1 国外移动社交网络发展 

6.3.2 国内移动社交网络发展 

6.3.3 移动社交网络用户需求 

6.3.4 移动社交网络使用情况 

（1）移动微博使用情况分析 



（2）移动社交网站使用情况 

6.4 移动社交网络核心应用 

6.4.1 移动微博 

（1）移动微博发展情况 

（2）移动微博竞争格局 

（3）移动微博发展趋势 

6.4.2 移动IM 

（1）移动IM发展情况 

（2）移动IM竞争格局 

（3）移动IM发展趋势 

6.4.3 LBS移动社交 

（1）LBS移动社交发展情况 

（2）LBS移动社交应用案例 

1）Fousquare 

2）街旁网 

3）玩转四方 

4）立方飞鸽 

（3）LBS移动社交发展趋势 

6.4.4 移动社交电子商务 

（1）移动社交电商发展情况 

（2）移动社交电商应用情况 

（3）移动社交电商发展趋势 

6.5 移动社交网络竞争格局 

6.5.1 移动社交网络竞争格局 

（1）传统社交网络的移动版 

1）Facebook 

2）人人网 

3）开心网 

（2）门户网站为主的社交网络 

1）新浪微博 

2）搜狐白社会 

（3）移动运营商为主的社交网络 



1）139.com 

2）微信 

6.5.2 移动社交网络竞争焦点 

6.5.3 移动社交网络竞争趋势 

6.6 移动社交网络盈利模式 

6.6.1 前向盈利模式分析 

（1）流量收费 

（2）会员及线下活动费 

（3）虚拟货币 

（4）增值服务收费 

6.6.2 后向盈利模式分析 

（1）广告收费 

（2）电子商务 

6.6.3 盈利模式发展趋势 

6.7 移动社交网络发展前景与趋势 

6.7.1 移动社交网络发展前景 

（1）移动社交网络的驱动力 

（2）移动社交网络制约因素 

（3）移动社交网络规模预测 

6.7.2 移动社交网络发展趋势 

第7章：中国社交网络行业发展前景与投资机会 

7.1 中国社交网络发展趋势分析 

7.1.1 社交网络发展方向 

（1）社交网络垂直化 

（2）社交网络移动化 

（3）社会化电子商务 

7.1.2 社交网络发展趋势 

7.1.3 社交网络发展机会 

（1）社交网络广度的延伸 

（2）社交网络深度的挖掘 

（3）营销与电子商务的拓展 



7.2 社交网络行业发展前景预测 

7.2.1 社交网络行业前景预测 

（1）社交网络发展机遇 

（2）社交网络面临的威胁 

（3）社交网络市场规模预测 

7.2.2 社交网络细分市场预测 

（1）微博发展前景预测 

（2）SNS发展前景预测 

（3）博客发展前景预测 

7.3 社交网络行业投资情况分析 

7.3.1 社交网络资本关注度 

7.3.2 社交网络行业投资现状 

（1）行业投资规模分析 

（2）行业投资规模分布 

（3）行业投资轮次分析 

（4）行业投资地区分析 

（5）行业投资币种分析 

7.3.3 社交网络行业投资类型 

（1）企业并购(M&amp;A) 

（2）首次公开募股(IPO) 

7.3.4 社交网络行业投资主体 

（1）私募股权投资(PE) 

（2）风险投资(VC) 

7.3.5 社交网络行业投资案例 

（1）投资案例一 

（2）投资案例二 

（3）投资案例三 

（4）投资案例四 

（5）投资案例五 

7.3.6 社交网络行业投资动向 

7.4 社交网络行业投资机会分析 

7.4.1 行业投资机会分析 



7.4.2 行业投资趋势预测 

（1）行业未来投资热点 

（2）行业未来投资方向 

7.4.3 行业投资风险预警 

7.4.4 行业主要投资建议 

第8章：国内外社交网络典型代表运营模式及经营情况 

8.1 国外领先社交网站运营模式与经验借鉴 

8.1.1 Facebook 

（1）发展历程分析 

（2）股权结构分析 

（3）产品服务分析 

（4）盈利模式分析 

（5）经营情况分析 

1）注册用户数量 

2）活跃用户数量 

3）移动终端用户 

4）用户地区分布 

5）营业收入规模 

6）营业收入构成 

7）营收地区分布 

8）应收利润变化 

（6）发展方向与战略 

（7）经营SWOT分析 

（8）并购重组分析 

（9）资本运作情况 

（10）最新发展动向 

8.1.2 YouTube 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 



（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.3 Twitter 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.4 MySpace 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.5 LinkedIn 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 



（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.6 Tumblr 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.7 Pinterest 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.8 Badoo 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 



（9）最新发展动向 

8.1.9 Flickr 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.10 Google+ 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.1.11 Yammer 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）发展方向与战略 

（6）经营SWOT分析 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.2 国内领先社交网站运营模式与运营情况 



8.2.1 人人网 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

1）注册用户数量 

2）用户粘性分析 

3）营业收入规模 

4）营业收入构成 

5）经营效益分析 

（5）经营SWOT分析 

（6）发展方向与战略 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.2.2 QZONE 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）经营SWOT分析 

（6）发展方向与战略 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.2.3 朋友网 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）经营SWOT分析 

（6）发展方向与战略 



（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.2.4 开心网 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

1）注册用户数量 

2）用户粘性分析 

3）营业收入规模 

4）营业收入构成 

（5）经营SWOT分析 

（6）发展方向与战略 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 

8.2.5 新浪微博 

（1）发展历程分析 

（2）产品服务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）运营情况分析 

（5）经营SWOT分析 

（6）发展方向与战略 

（7）并购重组分析 

（8）资本运作情况 

（9）最新发展动向 
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