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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019 年中国LED灯具行业市场分析与发展战略研究报告》共十三章

，报告对我国LED灯具的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投

资环境以及可持续发展 等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋

势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管

理提 供权威、充分、可靠的决策依据。 

    随着全球经济的发展，近年来全球照明行业市场发展迅速，据统计全球照明产品的市场规

模从2007年的1956 亿美元增长至2013年的3784 亿美元。  2007-2013年全球照明产品的市场规模

：亿美元    资料来源：中国照明学会 

    十年来中国照明产业快速成长，产业规模得到最大化扩张。根据国家统计局数据：截

至2013年底我国照明器具制造产业规模以上企业数量达到2365家。（当中电光源制造企业数

量为597家；照明灯具制造企业数量为1482家；灯用电器附件及其他照明器具制造企业数量

为286家）。  2010-2013年中国照明器具制造产业企业数量变动趋势：家 

  资料来源：国家统计局 

2013年照明器具制造产业企业结构（按数量） 

 资料来源：国家统计局     自2009年起，中国政府针对LED照明产业陆续推出多项优惠措施，

如MOCVD机台购置补贴、研发投资金额补贴与抵减、投资设厂审批优惠等，吸引众多厂商

与实业家竞相进入LED产业或LED应用产业，其近年的产业扩张幅度令亚洲既有的LED厂商备

感威胁。 

    近来，尽管中国市场情况良好，不过产能过剩的问题依然存在。目前LED照明行业门槛较

低，加上政府有高额的补贴和优惠的税收政策，使得大量的企业进入，从而导致低端产品产

能过剩严重。LED产能过剩主要是因为企业过多。国内光注册的LED公司就多达7000多家，再

加上一些没有注册的小作坊和一些躲在注册公司后面的3-5人小工作团体，从事LED照明行业

的企业可谓数不胜数。 

    LED灯具的质量问题、技术含量问题、研发和专利问题等是小企业遭遇的第一重门。产品

同质化，质量不过关，只好以低价来竞争，大量的低价出货造成退货现象严重，同时，企业

无法保障售后服务，这是中国LED小企业的普遍共性。两年前，LED小企业的日子还没现在



难过，市面上价格不菲的LED灯具让小企业获得了巨大的生存空间，很多小型企业发展成为

中型企业。照明市场不规范，这个问题存在的时期也是相当久远。照明市场的风气不是很好

，以次充好的结果，消费者对LED灯具的印象大打折扣。低价战，这在照明市场上已经持续

了好几年。近年来，在政府有关部门、媒体、舆论鼓吹下，许多企业进驻了，同时也有很对

多小企业退出了这个舞台。 
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第一节 2013年世界灯具行业发展状况 1 

一、全球照明行业发展概况 1 

    在国际照明产品市场上，由于美国消费水平较高，对生活、工作环境质量要求也较高，美

国照明产品市场需求居全球第一。亚洲作为灯饰配件及灯饰产品的主要贸易地区，市场需求

也较大，出口金额较高。 

    全球照明行业市场发展迅速主要得益于：1）民用照明市场：节能灯具替代传统白炽灯具的

步伐进一步加快，除美国、欧洲等发达国家以外，中国、俄罗斯、巴西等新兴国家和经济体

也加入了节能灯具普及的潮流。由于节能灯具价格相对较高，使全球照明市场规模进一步扩

大；2）商用照明市场：半导体LED 灯具在商用照明领域的发展呈现快速增长态势。目前LED 

灯具的价格较普通灯具高出数倍，使全球照明市场规模进一步扩大。 

    随着全球经济的发展，近年来全球照明行业市场发展迅速，据统计全球照明产品的市场规

模从2007年的1956 亿美元增长至2013年的3784 亿美元。 

2007-2013年全球照明产品的市场规模：亿美元 

  资料来源：中国照明学会 

二、世界固态照明产业发展分析 2 

    全球固态照明市场根据固态照明类型、应用及范畴进行划分。其中，固态照明的类型包

括LED、OLED和PLED(高分子发光二极管)，而LED又可以进一步根据生产工艺不同阶段所使

用的材料进行细分。 

    LED主要应用于通用照明和背景照明。此外，固态照明的节能性将与基于光照的医疗技术

相结合。例如，手术灯采用低散热的LED，以便为外科医生及患者创造舒适的工作环境。 

    OLED在背景照明应用领域占有很高的市场份额。由于OLED多样化的用途和更好的显示特

性，对OLED的需求正在攀升。随着生产成本的降低，OLED显示屏的价格将会下降，使其进

一步对显示屏市场进行渗透，并逐渐取代LCD和LED显示技术。许多亚洲的公司已瞄准

了OLED设备与材料市场，力争成为其中的引领者。预期OLED的复合年增长率将有可能达



到25%以上。 

    MarketsandMarkets公司最新报告指出：2013年全球固态照明(SSL)市场规模达到240亿美元，

预计2018年全球市场规模将达到567.9亿美元。 

2013年全球固态照明市场规模：亿美元 

   资料来源：MarketsandMarkets 

    目前通用照明及背景照明占全球固态照明市场的87%。据统计，13年亚太地区固态照明市场

规模为120亿美元，占比为50%；欧洲市场规模为48亿美元，占比为20%；北美市场规模占比

为24%；此外，俄罗斯、巴西和中东地区共占据6%的全球市场份额. 

    2013年全球固态照明市场分布格局 

   资料来源：MarketsandMarkets 
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2013年我国照明灯具行业企业区域分布格局 

   资料来源：国家统计局 

    目前我国照明灯具制造行业规模以上企业总资产为1424.38亿元，同比增长28.7%。当中华东

地区总资产占比为52.8%；华南地区总资产占比为30.5%；此外西南与华中地区占比分别

为5.9%、4.4%。 

    2013年我国照明灯具行业总资产分布如图 

    资料来源：国家统计局 

    2013年我国照明灯具制造行业主营业务收入为2010.22亿元，同比增长19.0%。当中华东地区

收入占比为46.6%；华南地区收入占比为34.3%。 

    2013年我国照明灯具行业主营业务收入分布格局 

    资料来源：国家统计局 

二、照明灯具企业加紧抢夺市场 45 

    关于经销商的抢夺，在LED照明业界始终就没有停过。德豪润达、阳光照明、雷士照明等

传统照明企业大佬召开经销商大会，推行LED照明产品，为寻找经销商铺路;与此同时，勤上

光电、万润光电、实益达等LED上市企业也在全国兴建LED照明专卖店;长方照明、清华同方

等LED上市企业在全国多个城市发展自己的经销商队伍。 

诚然，在国内LED照明行业展开的轰轰烈烈的经销商抢夺战，经销商也由此成为整个LED照

明行业最为抢手的香饽饽。LED照明企业发展渠道商，条件变得极为宽松，很多中小企业甚

至是贴钱去找经销商。 

    LED照明灯具企业如何应对经销商的抢夺战 



    原先，传统照明企业对经销商的选择有诸多条件限制，如交付相应的押金、每个月要压库

存等。而在LED照明领域，即便为经销商免去了押金和库存的压力，但是在面对产品价格下

降和经销商芳踪难觅的情势下，LED照明厂商开始直呼&ldquo;伤不起&rdquo;。 

    愈发宽松的经销条件 

    在传统照明市场，照明企业与经销商，处于主动与被动关系，而在新兴的LED照明领域，

这种情况正在被悄悄改写。 

    以成都为例，上市企业长方照明对当地经销商的条件是，不需要保障金，首批产品款项一

次性交清，之后的进货，交款按情况而定。同时，据调查中也发现，更多的中小企业对经销

商的条件是，除了免交保障金，首批产品也是按月结，或是分期付款。 

    只要经销商有订单，能够销售产品，品牌、库存、押金等条件都可以忽略。国内某家刚成
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绑在一起;第三类是，节能服务公司，专门针对政府工程的EMC;第四类是，在当地有一定政府

背景关系的人或是企业。 
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牌的门槛比较高，而代理LED照明企业的品牌，根本就没有条件限制，如果有条件限制，我

可以选择不做，毕竟还有那么多LED照明企业邀请我加盟。 

然而，反观国外LED照明企业对国内LED经销商的选择，则是另一种情形。外企对经销商的
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    LED照明灯被称为第四代汽车光源。与白炽灯相比，虽然一次性投入较高，但LED照明灯具

有较高的可靠性和低功耗的特点，而且产品寿命较长，所需维护和运作成本较少。近来，随

着亮度和可选颜色的不断发展，LED照明灯用于汽车照明上的优势正逐步体现，取代白炽灯

的趋势已十分明显。目前，LED更多地用于汽车内部照明如仪表板、阅读灯，外部应用则为

尾灯、煞车灯、方向灯、头灯等。 



    近几年，中国汽车销量每年都以大约三四成的速度增长，而一辆汽车则需要300多颗LED(内

部100颗，外部200颗)，汽车用LED照明市场发展潜力巨大。驰昂咨询分析师李俊认为汽车

用LED照明市场将成为3～5年内LED照明市场的主要成长动力，近2年内汽车用LED照明会形

成年产约10亿元的产值，5年后会形成每年约30亿元的产值。  2006-2013年中国LED车灯生产情
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    目前，LED已应用到汽车内部和外部，尤其是在汽车内部照明，彩色LED的应用已经非常成

熟，例如用于仪表盘、背光照明开关、汽车阅读灯或抬头显示系统等，又或是车内采

用&lsquo;按需选色&rsquo;(Color-on-Demand)功能，让汽车制造商能够通过使用自己特有的识

别色彩，与其他竞争者区别开来，或使用颜色区分不同系列的产品。 

    汽车外部应用也在不断发展，业内人士介绍，制动灯、尾灯还有转向灯、倒车灯、高位制

动灯等都已经应用LED，其中制动灯、尾灯还有高位刹车灯应用规模较大。而作为车辆前照

灯照明，由于需要大功率的LED，受到技术以及LED性价比的制约，特别是在光学、电子控

制、热管理领域也还有一定难度，普及还需要三到五年时间，业界也仅在一些豪华高端车型

上开始应用。 

    除了目前应用较普遍的尾灯、高位刹车灯等，将来转向灯、倒车灯也会大规模应用LED

。2013年国内LED汽车灯具的市场规模超过15亿元，5年内可能会形成每年30亿元的产值。 

    LED汽车灯具应用市场的销售额，每年约保持10%的增长速度，但国产LED汽车灯具所占比

例却不高。LED运用量比较大的车型集中在中高端的汽车企业，而这些汽车公司一般都会

对LED的品牌有所限定，国内LED企业比较难进入其供应链。另外国内LED与国际知名大品牌

相比，在寿命及分选的均匀性等方面可能存在的问题更多一些，同时，汽车灯具本身市场监

管严格，门槛比较高，汽车作为奢侈消费品，销售后面对的是一对一的客户，任何质量问题

都会引起投诉，国产LED没有机会经过这种市场长期大规模的历练，很难达到车用LED标准

。汽车灯具是非常专业的领域，要做好LED汽车灯具，无论是汽车灯具企业还是LED企业，

单打独斗会很难，需要汽车灯具企业与LED企业进行充分的交流沟通，尤其是在LED汽车前

照灯的开发上。 

    据统计，目前我国有购车能力的家庭为2000万户，我国有可能成为全球第三大汽车市场，
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车型扩散。未来汽车LED灯具的发展趋势将是大功率白光照明灯和大功率白光信号灯，如前

大灯、前雾灯、倒车灯等。 
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 2014-2019年中国LED车灯产业市场预测 

  

  数据来源：博思数据研究中心整理 

    2013年我国LED车灯销售市场规模约17亿元，未来5年内国内的LED汽车灯销售市场规模还

将快速增长，预计到2019年我国LED汽车灯销售市场规模将达到50亿元。 

    2014-2019年中国LED车灯产业市场规模预测 

  

 数据来源：博思数据研究中心整理 

    1、总体看：国内 LED 汽车灯产业市场上还处于起步阶段，但该类产品具有 良好特性，使

汽车领域应用前景很好。 

    2、目前国内 LED 中央高位制动灯的生产和配套已较普遍，市场规模更庞大、 前景更广阔

的 LED 组合尾灯仍处于起步阶段。 现实状况看：国内主要由海拉、法雷奥、斯坦雷等中外合



资企业在进行汽车 LED 组合尾灯批量生产，国内部分其它车灯企业已开始汽车 LED 组合尾灯

的研发 工作。 

    3、未来几年内，汽车 LED 组合尾灯将是汽车市场热点。   
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