
2014-2019年中国智能路由

器市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2014-2019年中国智能路由器市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/yingjian1408/X51618B5VJ.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-08-04

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/yingjian1408/X51618B5VJ.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国智能路由器市场分析与投资前景研究报告》共七章，报

告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，根据路由器行业的发展轨迹与多年的实践经

验，以及国际先进国家的行业经验借鉴，对智能路由器行业未来的投资前景与机会做出客观

分析与预测；报告分析了智能路由器产品现状、市场格局与运营模式，智能路由器与智能家

居应用场景，智能路由器重点企业经营策略。是互联网企业、智能路由器企业准确了解智能

路由器行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可

多得的精品。 

    智能手机潮流催生了人们对WIFI的需求。家庭带宽升级后，网速提高了，而且有了不少光

纤用户，这些极大促进了互联网视频的大发展。过去互联网是应用为主，这几年优酷等视频

网站发展很快，大流量时代来了，传统路由器就 显得跟不上了。由此，智能路由器受到市场

的关注。一般来说，智能路由器就是智能化管理的路由器，相比于普通路由器，更像一台个

人电脑，具有独立的操作系 统，可以由用户自行安装各种应用，自行控制带宽、在线人数、

浏览网页、在线时间，同时拥有强大的USB共享功能，真正做到网络和设备的智能化管理。 

      智能路由器的硬件门槛不高、相同硬件架构路由器性能相差不大的产业背景，使得路由器

厂家目前的竞争主要集中中软件功能的设计和产品的外观设计上。目前智能 路由器厂家们主

要从三个方面进行&ldquo;差异化&rdquo;竞争。一是产品的外观设计；二是电子元器件的优选

；三是软件功能的设计。互联网的&ldquo;微创新&rdquo;观念在硬件创新领域 一样适用。目

前，国内已经涉足智能路由器的公司有十几家，当然，还有一些潜在的公司会涉足该项业务

。这些企业主要集中在互联网类企业、通信家电等制造类企 业和传统的路由器企业等三类企

业上。目前的竞争处于起步阶段，尚没有形成寡头垄断的格局。 

     智能路由器是智能家居的首要发起根据地，它作为智能家居的冰箱，电视，洗衣机，电饭

煲等的&ldquo;链接枢纽&rdquo;，对家中的家电发号施令，实现智能化操作和管理，成 为物

联网家庭各终端设备的节点。如此看来，智能路由器不仅占领家庭流量的入口，甚至可承担

防火墙的角色、家庭电子设备控制管理器的角色、家庭多媒体中心的 角色，最后是做智能家

居的&ldquo;管家&rdquo;即家庭控制中心。智能路由器的兴起也证明了智能家居行业的市场潜

力巨大，而它的发展也会为更多其他智能家居产品的推出、 发展提供便利。 

第一章 智能路由器产品概述 

第一节 路由器产品分析 

一、路由器产品定义 



二、路由器主要功能 

三、路由器工作原理 

四、路由器体系结构 

五、路由器主要技术 

第二节 智能路由器 

一、智能路由器的概述 

二、智能路由器主要功能 

三、智能路由器与普通路由器比较 

第二章 中国路由器市场分析 

第一节 中国路由器市场分析 

一、路由器市场规模分析 

二、路由器市场格局分析 

第二节 家庭级路由器市场分析 

一、家庭级路由器发展概述 

二、家庭级路由器主要品牌 

三、家庭级路由器市场价格 

四、家庭级路由器市场规模 

第三节 企业级路由器市场分析 

一、企业级路由器发展概述 

二、企业级路由器主要企业 

三、企业级路由器市场价格 

四、企业级路由器市场规模 

第三章 中国智能路由器市场分析 

第一节 智能路由器分析 

一、国外智能路由器概述 

二、智能路由器产业链条 

三、智能路由器竞争焦点 

四、智能路由器市场规模 

第二节 智能路由器芯片供应分析 

一、Broadcom 



二、高通（Atheros） 

三、MarvelL 

四、MTK 

五、Realtek 

第三节 智能路由器软件开发情况 

一、芯片厂商提供的SDK开发 

二、开源软件系统开发定制 

第三节 智能路由器开发企业类型 

一、传统路由器企业 

二、通信家电类企业 

三、新兴互联网企业 

第四章 智能路由器需求领域--智能家居 

第一节 智能路由器与智能家居关系 

第二节 智能家居的功能分析 

一、智能家居的英特网功能 

二、智能家居家居安防功能 

三、智能家居远程抄表功能 

四、智能家居家庭网络功能 

五、智能家居设备控制功能 

六、智能家居远程控制功能 

七、智能家居家庭管理功能 

八、智能家居环境控制功能 

第三节 智能家居市场分析 

一、智能家居市场发展概况 

二、智能家居发展历程分析 

三、智能家居产业集成路径 

四、智能家居需求情况分析 

（一）智能家居安全性需求 

（二）智能家居健康性需求 

（三）智能家居节约性需求 

第四节 智能家居管理控制系统分析 



一、产品系统地位分析 

二、产品发展现状分析 

三、产品市场供应分析 

四、产品市场需求分析 

五、产品品牌分布定位 

六、产品发展方向前景 

第五节 智能家居安全防范系统分析 

一、产品系统地位分析 

二、产品相关功能分析 

三、产品市场供应分析 

四、产品市场需求分析 

五、产品品牌分布定位 

六、产品发展方向前景 

第六节 智能家居通信网络产品分析 

一、产品系统地位分析 

二、产品发展现状分析 

三、产品市场供应分析 

四、产品市场需求分析 

五、产品品牌分布定位 

六、产品发展方向前景 

第七节 智能家居照明系统分析 

一、产品系统地位分析 

二、产品发展现状分析 

三、产品市场供应分析 

四、产品市场需求分析 

五、产品品牌分布定位 

六、产品发展方向前景 

第八节 智能家居网络家电系统分析 

一、产品系统地位分析 

二、产品发展现状分析 

三、产品市场供应分析 

四、产品市场需求分析 



五、产品品牌分布定位 

六、产品发展方向前景 

第九节 智能家居视听终端系统分析 

一、产品系统地位分析 

二、产品发展现状分析 

三、产品市场供应分析 

四、产品市场需求分析 

五、产品品牌分布定位 

六、产品发展方向前景 

第五章 智能路由器重点企业竞争力分析 

第一节 极路由 

一、产品技术参数 

二、产品主要功能 

三、产品测评分析 

四、产品价格定位 

五、产品特色分析 

第二节 小度路由 

一、产品技术参数 

二、产品主要功能 

三、产品测评分析 

四、产品价格定位 

五、产品特色分析 

第三节 小米路由 

一、产品技术参数 

二、产品主要功能 

三、产品测评分析 

四、产品价格定位 

五、产品特色分析 

第四节 360安全路由器 

一、产品技术参数 

二、产品主要功能 



三、产品测评分析 

四、产品价格定位 

五、产品特色分析 

第五节 魔豆路由器 

一、产品技术参数 

二、产品主要功能 

三、产品测评分析 

四、产品价格定位 

五、产品特色分析 

第六节 如意云路由器 

一、产品技术参数 

二、产品主要功能 

三、产品测评分析 

四、产品价格定位 

五、产品特色分析 

第六章 2014-2019年中国智能路由器行业投资前景分析 

第一节 2014-2019年中国智能路由器业投资前景分析 

一、智能路由器市场发展前景 

二、智能路由器发展趋势分析 

三、智能路由器市场规模预测 

第二节 2014-2019年中国智能路由器行业投资风险分析 

一、产业政策分析 

二、原材料风险分析 

三、市场竞争风险 

四、技术风险分析 

第三节 2014-2019年中国智能路由器行业投资策略及建议 

第七章 博思数据关于智能路企业投资战略与客户策略分析 

第一节 智能路企业发展战略规划背景意义 

一、企业转型升级的需要 

二、企业强做大做的需要 



三、企业可持续发展需要 

第二节 智能路企业战略规划制定依据 

一、国家产业政策 

二、行业发展规律 

三、企业资源与能力 

四、可预期的战略定位 

第三节 智能路企业战略规划策略分析 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、区域战略规划 

四、产业战略规划 

五、营销品牌战略 

六、竞争战略规划 

第四节 智能路企业重点客户战略实施 

一、重点客户战略的必要性 

二、重点客户的鉴别与确定 

三、重点客户的开发与培育 

四、重点客户市场营销策略 

部分图表 

图表 2012-2014年中国家庭级路由器市场规模 

图表 2012-2014年中国企业级路由器市场规模 

图表 2012-2014年中国智能路由器市场规模趋势图 

图表 极路由路由器主要技术参数 

图表 小米路由器主要技术参数 

图表 小度路由产品技术参数 

图表 360安全路由器产品技术参数 

图表 魔豆路由器产品技术参数 

图表 如意云路由器产品技术参数 

图表 2014-2019年中国智能路由器市场规模预测趋势图 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
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