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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国木地板市场深度调研与投资前景研究报告》共十五章，

报告对我国木地板的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环

境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做

出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提

供权威、充分、可靠的决策依据。 

    前言 

    我国具有一定规模的地板企业的不完全统计，2013年我国地板销量约4亿m2，同比增长

约6.0%。其中强化木地板约22400万m2，同比增长6.2%；实木复合地板约9460万m2，同比增长

约10.0%；实木地板约4250万㎡，同比增长约1.9%；竹地板2013年产销量3500万m2,其中全竹地

板约2500万m2，与2012年相比基本持平；其它地板约365万m2。 

目 前，包括地板行业在内的整个建材行业都已步入转型期。由中国建筑材料流通协会研究并

发布的BHI指数，2012年10月份、11月份连续两个月各项指标都 处于同比下降的趋势。10月份

的销售旺季，建材家居市场景气度也并未出现与往年一样的大幅攀升。虽然BHI指数主要关

注家居建材领域，但也从一个侧面反映 了整个地板建材市场乃至房地产市场的发展状况。 

    流通领域反映着整个地板行业运行情况。从流通领域到生产环节，包括地板在内的建材全

行业都在经历一场转型、升级的艰难蜕变。行业专家指出，从建材行业各专业协会近期的调

研情况看，供需矛盾突出、产能过剩等问题是建材行业存在的共性问题。 
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