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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国成品油市场深度调研与投资前景研究报告》共十九章，

报告立足于成品油市场发展现状分析，通过对成品油行业环境、成品油产业链、成品油市场

供需、成品油价格、成品油生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对成品油产品市场发展现

状的全面、深入掌握；同时为使投资者把握成品油未来的市场发展趋势，我中心还对成品油

行业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企

业投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。 

     随着国内油品市场的开放程度逐渐加大，形成了由国有石油公司、外国企业和民营经营单

位共同参与的市场格局。跨国石油公司也对中国成品油市场表现出浓厚的兴 趣开始在成品油

营销领域中展开激烈争夺，采取的方式是凭借自身的技术、资金和营销方面的优势，先进入

市场，通过与大型国有石油公司的合作拓展销售网络最终 占领市场。对跨国石油公司而言，

它们的最大优势在于营销策略的创新:重视市场细分，将中国市场作为全球市场的一部分，优

化资源配置，互供原料和产品，互为 市场，确保每一个小市场都有强硬的背后支持团队，为

抢占中国市场打下基础。目前，外来品牌虽在中国润滑油市场只占15%  的份额，但在国内都

市轿车用润滑油却占到789毛，跨国石油公司在润滑油高端市场对顾客的消费心理影响比较大

，已经占有绝对的优势;在成品油价格方面，跨 国石油公司采取主动降价策略，如道达尔加油

站2007 年2 月10 日早上8 点至晚8 点期间限时降价0.5  元/升，赢得了消费者的青睐。由此可见

，大型跨国石油公司来势凶猛，表明了占领中国市场的决心，使得中国成品油市场竞争激烈

化。 
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