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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国户外用品市场深度调研与投资前景研究报告》共九章。

首先介绍了中国户外用品行业的概念，接着分析了中国户外用品行业发展环境，然后对中国

户外用品行业市 场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国户外用品行业面临的机遇及发

展前景。您若想对中国户外用品行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不 可

或缺的重要工具。 

    相关资料显示：全球户外用品交易额超过320亿美元，中国户外用品行业发展较晚，但是随

着人们生活水平以及消费习惯的转变，发展速度十分惊人。在中国，户外用品市场的销售额

已从2002年的不到3亿元，增长到2012年的145.2亿元，这一数字在至今仍呈上升之势。 

    统计显示，2012年中国户外用品市场零售总额同比增长34.94%，专业零售渠道增长11%（其

中户外店零售总额同比增长12.42%，商场店零售总额同比增长25.26%），以户外电商为代表

的其他渠道零售总额增长迅猛，同比增长186.52%。 

    2012年度户外品牌总数量达到823个，较2011年的717个增长了14.78%。其中国内品牌为405个

，较2011年的343个增长了18.08%;国外品牌为418个，较2011年的374个增长了11.77%。2012年

，国内户外用品品牌的出货额已经连续两年超越国外品牌。2012年，前者出货额为37.4亿元，

略超后者的36.5亿元。而截止2012年底，共有17个户外品牌的年出货额过亿，这17家户外企业

占到了中国户外用品市场年度出货总额的54.94%。    
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渠道             

优点             

不足             

代表企业                               

1、大型户外（连锁）店             

1. 有初步明确的发展方向和定位，有将零售渠道发展成为区域乃至全国的大型户外（连锁）

品牌的事业心；             

2.经营管理者的能力相对较强，有相对完善的管理；             

3. 敢于创新和冒险；             

4.资金来源和状况较好；             

5.有品牌意识，注重管理、形象、服务和宣传；             

6.信用意识强，善于利用信用支持，信用较好。             

1.定位仍不清晰，时有反复；在本区域内网络构建工作尚未完成；             

2.跨区域的扩张发展，一受资金困扰，二受产品供应渠道困扰；             

3.经营成本高，经营风险大；             

4.不太了解供应商的需求和想法，与品牌商的战略合作意识差异较大，与供应商关系脆弱。    

        

嘉禾、三夫、火狐狸、5445                               

2、中小型自由户外店             

1.对户外生活热爱，             

2.并不是以赚钱为主要经营目的；             

3.对产品太了解，知道的精品太多，什么都做了，             

1.经营者的素质参差不齐；             

2.但不能全身心投入经营；             

3.经营上固执己见，经营管理上沟通协调困难；             

4.资金短缺，经营品牌太多，加之常以自己眼光取代消费者需要，虽然经营成本低，店铺容

易存活，经营两三年后除了存货，没见赚钱；             

5.缺乏发展的危机感。             

                                

3、户外品牌专卖店             

              

              



极星户外店             

                                

4、外贸产品户外店             

小本生意，靠销售各地市场淘来的&ldquo;品牌畅销货&rdquo;赚钱             

只要能赚钱，什么都不在乎。             

                                

5、互联网购物店             

是未来发展的趋势             

普遍存在信用危机和市场不成熟的情况下较难做大，此外因网购大多低价销售，受到店铺零

售商的广泛抵制             

                                

6、户外用特价折扣店（OUTLET）             

国外十分成熟和普遍，很规范             

由于市场不成熟，开店时机不好，加上开店动机不端正，又没有得到供应商的支持，大多用

杂货和窜货充数销售             
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2.管理要求较严：从人员，各种证照到装修形象全面要求；             
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4.必须是一般纳税人，需要开增值税发票             

5.如果商场选择正确，销售额大             

1.资金需求和周转压力大             

2.各种促销活动多，不可预见费用多，但大多要由经营商承担             

                                

8、自营型商场户外店             

1.实介于传统商场经营和自营街铺经营之间的一种方式             

2.行租柜结算，经营商自行管理             

1.街铺走向商场经营的过渡阶段             

2.新开商场或销售情况不好的商场采用             
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