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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国花画工艺品市场深度调研与投资前景研究报告》共十章

。首先介绍了世界工艺品行业整体运营状况、中国花画工艺品行业市场发展环境等，接着分

析了中国花画工艺品市场运行的现状，然后介绍了中国花画工艺品市场竞争格局。随后，报

告对中国花画工艺品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国花画工艺品行业发展趋势

与投资预测。您若想对花画工艺品产业有个系统的了解或者想投资花画工艺品行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。 

    花画工艺品  指以绢、丝、绒、纸、涤纶、塑料、羽毛、通草以及鲜花草等为原料，经造型

设计、模压、剪贴、干燥等工艺精制而成的花、果、叶等人造花类工艺品，以画面出 现、可

以挂或摆的具有观赏性、装饰性的画类工艺品。包括人造花类工艺品；画类工艺品；绘画作

品和古画复制品；以贝壳、软木、羽毛、麦杆等材料制作而成的各 种立体、半立体并配以框

架的画（如羽毛画、蝶翅画等）。 

    2013年12月我国花画工艺品完成进口额1089.1万美元；2013年1-12月我国花画工艺品完成进

口额26198.8万美元。 

    中国的工艺品行业经过近20年的发展，已成为世界上最大的生产国和出口国。&ldquo;十一

五&rdquo;时期，工艺美术行业取得了长足发展，实现了经济效益和社会效益的双丰收：持续

以超过20%的速度快速增长。 

      随着中国经济的迅速崛起以及对外交流的进一步深入，中国的工艺美术品市场正经历前所

未有的巨大机遇，传统工艺美术产业已经成为我国经济和社会发展新的增长 点。随着&ldquo;

收藏是继金融证券、房地产之后的又一大投资领域&rdquo;的观念逐渐被接受，这些都会给我

国的工艺美术品行业带来更大的机遇。作为与文化、旅游、家居装 饰产业紧密相连的工艺美

术产业，迎来了难得的发展机遇。 

第一章 2012年全球工艺品行业整体运营状况分析 

第一节 2012年全球工艺品产业运行环境分析 

第二节 2012年全球花画工艺品行业运行格局 

一、全球工艺品发展特色分析 

二、全球工艺品三大产区分析 

三、全球花画工艺品市场动态分析 

第三节 2012年全球主要国家工艺品市场运行分析 

一、美国市场中国工艺品销售情况 



二、中国草麻工艺品俏销日本 

三、中国工艺品在德国赢得好口碑 

第四节 2012-2016年全球花画工艺品行业发展趋势分析 

第二章 2012年中国花画工艺品市场运行态势分析 

第一节 2012年中国花画工艺品市场亮点分析 

一、天隆昌市场花卉工艺品展抢滩百荣 

二、工艺品垂诞春节市场抢滩四川年货节 

第二节2012年中国花画工艺品市场运行分析 

一、市场供需情况分析 

二、重点区域市场动态分析 

三、影响市场供需的因素分析 

第三章 2012年中国花画工艺品行业市场发展环境解析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第二节2012年中国花画工艺品市场政策环境分析 

一、美公布了中国木制工艺品输美建议法案 

二、山西传统工艺美术保护发展资金管理办法出台 

三、各地区的工艺美术品行业相关管理办法 

第三节2012年中国花画工艺品市场社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

七、人们对个性家装的需求 

第四章 2012年中国工艺品行业运行态势剖析 



第一节中国工艺品的地方特色和流派 

一、中国工艺品主要产品与区域分布 

二、中国工艺品地方特色和艺术流派 

第二节 2012年中国工艺品行业发展动态分析 

一、深圳十大工艺品市场罗湖占7席 

二、山西工艺美术馆即将面众 顶级民间绝活悉数亮相 

三、特色工艺品为世贸城特色市场添彩 

第三节2012年中国工艺品行业热点问题探讨 

一、企业生产规模较小 

二、专业人才的缺乏 

三、生产技术落后 

四、专业市场管理混乱 

五、缺乏法律法规的保护和约束 

第五章 2007-2012年中国花画工艺品制造行业数据监测分析 

第一节 2010-2013年中国花画工艺品制造行业总体数据分析 

一、2011年中国花画工艺品制造行业全部企业数据分析 

二、2012年中国花画工艺品制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国花画工艺品制造行业全部企业数据分析 

第二节 2010-2013年中国花画工艺品制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国花画工艺品制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国花画工艺品制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国花画工艺品制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2010-2013年中国花画工艺品制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国花画工艺品制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国花画工艺品制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国花画工艺品制造行业不同所有制企业数据分析 

第六章 2008-2013年年中国花画工艺品及其相关产品进出口数据监测 

第一节 2008-2013年年中国人造花、叶、果实进出口贸易分析（6702） 

一、人造花、叶、果实进出口数量分析 

二、人造花、叶、果实进出口金额分析 



三、人造花、叶、果实进出口国家及地区分析 

第二节 2008-2013年年中国手绘画；拼贴画进出口贸易分析（9701） 

一、手绘画；拼贴画进出口数量分析 

二、手绘画；拼贴画进出口金额分析 

三、手绘画；拼贴画进出口国家及地区分析 

第三节 2008-2013年年中国雕版画、印制画、石印画的原本 (幅)进出口贸易分析（9702） 

一、雕版画、印制画、石印画的原本 (幅)进出口数量分析 

二、雕版画、印制画、石印画的原本 (幅)进出口金额分析 

三、雕版画、印制画、石印画的原本 (幅)进出口国家及地区分析 

第七章 2012年中国花画工艺品市场竞争格局分析 

第一节2012年中国花画工艺品市场竞争总况 

一、中国花画工艺品市场竞争力分析 

二、花画工艺品市场竞争优势分析 

第二节2012年中国花画工艺品行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、区域集中度分析 

第三节2012-2016年中国花画工艺品行业竞争趋势分析 

第八章 中国花画工艺品优势企业分析 

第一节 沈阳善花工艺品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第二节 浙江如意礼品工艺有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第三节 庄河市红阳工艺品厂 

一、企业概况 



二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第四节 烟台丰盛装饰品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第五节 瑞安市通达工艺品贸易有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第六节 诸城市宏鑫工艺制品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第七节 辽阳艺源饰品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第八节 诸城市领航工艺品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第九节 赛西(无锡)装饰制品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 



四、2014-2019年公司发展战略分析 

第十节 台山市东之美实业有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014年经营状况分析 

四、2014-2019年公司发展战略分析 

第九章 2012年中国工艺品相关行业运行态势透析 

第一节 旅游业 

一、中国旅游业进入快速发展时期 

二、旅游市场进入个性化竞争时代 

三、旅游产品开发的创新也要求市场细分 

四、国际金融危机下旅游业的发展契机 

五、工艺品对旅游行业的影响 

六、中国旅游业投资增长势头强劲 

第二节 家居装饰业 

一、家居装饰行业呈现两极分化的局面 

二、家居饰品营销模式分析 

三、家居饰品行业的竞争仍然处于初级状态 

四、家居饰品朝多元化发展趋势迈进 

五、工艺品对家居装饰产业影响 

六、家居饰品行业发展前景分析 

第十章 2014-2019年中国花画工艺品投资前景预测 

第一节2012年中国花画工艺品行业投资环境分析 

第二节2014-2019年中国花画工艺品行业投资机会分析 

一、区域投资潜力分析 

二、旅游工艺品成为中国投资热点 

三、中国旅游纪念品发展机遇 

第三节 2014-2019年中国花画工艺品行业投资风险预警 

一、宏观调控政策风险 



二、市场竞争风险 

三、市场运营机制风险 

第四节 博思数据投资建议 

第十一章 2014-2019年中国花画工艺品行业发展前景与趋势 

第一节2014-2019年中国花画工艺品行业发展前景分析 

一、中国现代民族工艺品市场前景广阔 

二、收藏和投资当代工艺品前景看好 

三、手工工艺品市场前景广阔 

第二节2014-2019年中国花画工艺品行业发展趋势分析 

一、特色工艺品发展新趋势 

二、工艺品最新流行趋势分析 

三、花画工艺品市场营销趋势分析 

第三节2014-2019年中国花画工艺品行业市场预测分析 

第四节 2014-2019年中国花画工艺品市场盈利预测分析 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2014年中国GDP增速预测



     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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