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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国保健食品市场深度调研与投资前景研究报告》共十一章

，报告由资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局、工信部、商务部等机

构发布的最新权威数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究

的工具、理论和模型撰写而成。报告主要分析了我国保健食品行业市场发展现状及规模；各

地区保健食品行业市场发展分析；保健食品行业内领先企业的经营状况；保健食品企业的投

融资状况及发展前景等。 

    保健食品，是指具有特定保健功能或者以补充维生素、矿物质为目的的食品。即适宜于特

定人群食 用，具有调节机体功能，不以治疗疾病为目的，幷且对人体不产生任何急性、亚急

性或者慢性危害的食品。保健食品一般以片剂、胶囊剂、口服液等浓缩形态存在， 具有药品

形态、食品属性。保健品行业享有较高且稳定的利润率。 

    从细分市场来看，国内保健品行业主要可分为膳食营养补充剂、减肥管理类食品、儿童膳

食营养补充剂、传统滋补类保健品几大类。其中膳食营养补充剂的零售份额最多，约占40%

。 

      由于保健品兼具消费升级、健康保健、礼品等多重属性，在行业内其平均毛利率、净利率

水平相对较高。再加上目前中国正在掀起新一轮的健康养生热潮，从专业的 医药产品到传统

滋补保健品、营养食品，从医疗器械、休闲养生，到健康管理、健康咨询，与人类健康福祉

紧密相关的专业生产和服务，正在不断丰富着这个市场。 因此，保健食品行业在近几年发展

异常迅速，截止2013年底，全国共有规模以上保健食品制造企业235家，保健食品制造业资产

总额为626.28亿元，同 比增长26.32%，2013年，保健食品制造业共计实现销售收入为1236.03亿

元，同比增长42.56%。 

     《食品工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》的出台，给了保健品产业更宏伟的发展前景

。从大的环境看，保健品行业未来十年、二十年是非常朝阳的产业，投资机会非常多。 预计

，未来几年，我国保健品行业销售收入仍将保持快速增长态势，预计到2016年，我国保健品

行业销售收入将接近3000亿元，到2018年保健品行业销 售收入将超过4300亿元。 
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