
2014-2019年中国保鲜盒市

场深度调研与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2014-2019年中国保鲜盒市场深度调研与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qitaqinggong1406/Z75104LHI5.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-06-04

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qitaqinggong1406/Z75104LHI5.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国保鲜盒市场深度调研与投资前景研究报告》共十二章。

首先介绍了保鲜盒行业的概念以及全球主要国家与地区发展现状，接着分析了中国保鲜盒行

业发展环境，然 后对中国保鲜盒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保鲜盒

行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国保鲜盒行业有个系统的了解或者想投资该行 业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    中国的饮食习惯使大量的饮食垃圾产生，从而产生出高额社会、经济费用，用高品质的食

品保鲜包装来储存食品是减少饮食垃圾的有效方案。保鲜盒通过经济、有效的食物保存方法

，实现&ldquo;保存食物、节省金钱&rdquo;的环保理念，在国内市场开始广泛流行。根据数据

显示， 2009年我国保鲜盒市场规模6.5亿元，2011年我国保鲜盒市场规模达到9.8亿元，增长率

接近50%。 

    入世以后，国外资本大规模进入中国保鲜盒类市场。外资公司在中国大量销售自己生产的

保鲜盒产品。许多国外巨头如乐扣乐扣、特百惠、象印、虎牌等国际着名品牌在国内设厂组

装和生产保鲜盒，几乎所有发达市场都可以见到国际大公司的身影，并建立自己完善的营销

网络。目前，国内有上百家左右的保鲜盒生产企业，众多新兴国产保鲜盒制造商都是高科技

民营企业，主要有深圳云中鹤工贸发展有限公司、浙江龙士达塑业有限公司、乐清市乐鑫塑

胶有限公司、广州市振兴实业有限公司等，这些公司所生产的保鲜盒大体上代表国内保鲜盒

的水平。 

    近年来，保鲜盒由于使用方便，性能出众而越来越受到消费者的欢迎。都市人工作繁忙，

购物时间也很紧张，很多家庭的冰箱里塞满了存放各种食物的保鲜盒。保鲜盒有多种款式、

尺寸可供选择。各种保鲜盒配合使用，使冰箱里更加整齐，也使食品长期处于最佳保存状态

。所以，城市里很多白领家庭都有大大小小形状各异的保鲜盒，不但存放食物方便，加热时

也不用更换器皿了。现代生活节奏的加快，工作占据现代人生活的大部分时间，外加城市的

不断扩大，路途越来越远，路程上耗费的时间也越来越长，想要在家中好好的享受每日三餐

，也成为了一种奢求。不过保鲜盒的出现，不但解决了食物保鲜的问题，还让人们可以自己

携带自家做的饭菜，在公司和路上享用。所以这就要求对于保鲜盒，不但要具有良好的密封

保鲜性能，加热，耐高温性能也要出众。随着保鲜盒的发展，市场上现在不仅有塑料保鲜盒

，更是出现了玻璃材质的保鲜盒。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。 
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