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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国太阳镜市场监测及投资前景研究报告》共十四章，报告

对我国太阳镜的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以

及可持续发展等问题进行了 详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了

定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权

威、充 分、可靠的决策依据。 

    前言 

    据中国、美国、澳大利亚合作开展的防治儿童近视研究项目前期调查显示，全国近视眼人

数已近4亿，我国人口近视发生率为33%，已经达到世界平均水平22%的1.5倍。而近视高发群

体&mdash;&mdash;青少年近视发病率则高达50%至60%，我国青少年近视发病率不断攀升，发

病人数居全球首位。此外，我国老年人口达到1.94亿，老花眼、斜视都是困扰老人身体健康的

重要因素之一。由此可见，我国对视力矫正行业的需求很大。 

    此外，眼镜消费的时尚动向随着我国经济水平和人们消费意识的提高，眼镜已经不仅仅是

解决视力问题了，人们更关注眼镜的设计美感，而镜架的款式也趋向多元化，广受潮人喜欢

，客观带动了对眼镜行业的需求。而且随着旅游业的飞速发展，防沙镜，太阳镜等诸多品种

市场需求被激发，间接促进了眼镜行业的前进。 

    2012年我国太阳镜产业零售市场销售规模达到182亿元，2012年我国太阳镜进口约1.58亿美元

，出口11.28亿美元。近几年我国太阳镜产业零售市场销售规模情况如下图所示： 

 

数据来源：中国眼镜协会 
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 2012年中国太阳镜十大品牌 

                           雷朋Ray-ban             （始创于1930年美国，美国文化的象征，太阳镜十大品牌，专

业的太阳眼镜企业，美国博士伦公司旗下品牌）                               保圣Prosun             （太阳镜十

大品牌，中国南北极考察队独家专用产品，专业的太阳眼镜制造商，厦门全圣实业有限公司

）                               海豚PORPOIS             （中国驰名商标，浙江省著名商标，浙江名牌产品，中

国眼镜行业中的龙头企业之一，浙江信泰集团有限公司）                               鹰视             （源自美

国宇航局喷气推进器实验室，美国专利和世界范畴的国际专利，太阳镜十大品牌，世界品牌

，美国宇航局）                               暴龙             （太阳镜十大品牌，专业致力于生产设计眼镜太阳

眼镜的企业，大型的眼镜架制造企业，厦门雅瑞光学有限公司）                               派丽蒙PARIM

            （福建省名牌产品，太阳镜十大品牌，专业致力于生产设计眼镜太阳眼镜的企业，派丽

蒙光学（厦门）有限公司）                               奥克利Oakley             （创于1975年，太阳镜十大品

牌，国际知名品牌，专业致力于生产设计眼镜太阳眼镜的企业，美国奥克利公司）                      

        古琦欧&middot;古琦Gucci             （于1923年意大利，意大利最大的时装集团之一，十大太

阳镜品牌，世界著名品牌，意大利Gucci公司）                               迪奥Dior             （始于1946年法

国，代表高贵典雅生活风格精华的品牌，世界知名品牌，路威酩轩香水化妆品（上海）有限

公司）                               宝姿PORTS             （始于1961年加拿大，时尚服装品牌，国际知名品牌

，太阳镜十大品牌，大型跨国集团，宝姿时装有限公司）                资料来源：博思数据研究中

心整理 

    2012年我国太阳镜进口1.58亿美元，出口11.28亿美元。我国太阳镜行业出口逐渐扩大，取得

了骄人的成绩。但目前我国太阳镜行业还存在一些问题，主要由于国产品牌的知名度以及国

际竞争力的欠缺。 

    本土眼镜制造企业需要意识到品牌建设和科技元素在产品中的重要性，积极进行产品的核

心技术研发和品牌培育。提高国际竞争力，努力实现国内市场以及国外市场占有率的双重突

破。 

    目前我国太阳镜市场主要存在3个方面的问题。 

    一是虚假宣传太阳镜功能的行为时有发生。太阳镜是否具有防紫外线的功能，消费者无法

直接辨别，一些经营者趁机进行虚假宣传，称所售太阳镜具有紫外线防护功能。而有关的商

品质量检测结果表明，在标称具有防紫外线功能的太阳镜中，相当一部分实际上并不具有该

功能，即使在具有该功能的商品中，也普遍存在防紫外线率不足50%的问题。 

    二是假冒伪劣商品普遍存在。一些经营者采用假冒、仿冒或者&ldquo;傍名牌&rdquo;的手段



，生产、销售假劣名牌太阳镜。一些生产商或者零售商不规范使用商品质量标志，甚至以次

充好，对消费者造成误导。 

    三是太阳镜价格标注混乱。据了解，目前国家对于太阳镜的销售价格等级未作出明确规定

，也没有明确的价格上限规定。一些经营者趁机抬高价格，将进价很便宜的太阳镜标上较高

的零售价格，侵害了消费者的合法权益。 

分析太阳镜市场现状，上述问题的出现与经营者进货验收把关不严、忽视商品质量、自律意

识不强等有直接关系。在进货环节，不少经营者只关心太阳镜的款式、价格以及是否能够获

取最大利润，却未仔细检查太阳镜的质量，进货验收制度流于形式。一旦出现质量问题，零

售商与批发商、生产商相互推诿，消费者的合法权益难以保障。 

    建议： 

    基层工商机关应加强行政指导，引导辖区经营者共同成立眼镜行业协会，大力推广太阳镜

零售商进货验收制度、守法经营保证金制度等，全面加强行业自律。工商机关和消费者权益

保护组织应加强宣传引导，提倡合理消费，通过开展咨询服务活动，让消费者掌握更多的太

阳镜商品选购知识，做到正确、科学、合理地选购太阳镜。 

    在日常监管中，基层工商机关应注意与有关部门加强联系和沟通，加强部门协作，形成监

管合力，严肃查处虚假宣传、以次充好、价格欺诈等违法行为。要努力畅通消费维权渠道，

充分发挥&ldquo;一会两站&rdquo;的作用，及时受理和处理消费者申诉举报，努力营造放心消

费环境。  
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     本研究咨询报告由博思数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展 研究中心、中国人民

银行、中国上市公司资讯、博思数据网、国内外相关刊物的基础信息以及太阳镜专业研究单

位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当 前世界后金融危机整体发

展局势，对我国太阳镜行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展

机会进行了详细的分析，并对太阳镜行业市场品 牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究
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