
2014-2019年中国桶装水市

场竞争力分析及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2014-2019年中国桶装水市场竞争力分析及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/yinliao1404/Y67504IMF0.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-04-08

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/yinliao1404/Y67504IMF0.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国桶装水市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三章

，报告对我国桶装水的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资

环境以及可持续发展等问题进 行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势

做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理

提供权威、 充分、可靠的决策依据。 

    前言 

    2013年1-12月，我国累计生产包装饮用水6651.14万吨，与2012年同期相比增长19.57%。目前

，包装饮用水已经取代碳酸饮料长期垄断的地位，连续多年以40%以上的比重稳居十大饮料

头把交椅。包装饮用水行业每年的高速增幅便得益于消费者消费习惯的养成。正是因为有了

这种消费习惯，使整个水市的市场容量不断提升。而消费者的饮水需求在任何时候都不会减

少。我国瓶装饮用水行业进入稳步成长阶段，目前形成了纯净水、矿物质水、矿泉水和天然

水各领风骚的局面。未来，以康师傅为代表的矿物质水，以娃哈哈、华润怡宝为代表的纯净

水，以农夫山泉为代表的天然水，四强之间的竞争将更加激烈。 

    近年来，高达40%~50%的年增长率的桶装水行业这两年已开始呈现缓慢增长，进入发展瓶

颈，桶装水经过这几年的高速发展，已经达到一定的饱和度，一般家庭都在使用桶装水，同

行之间的竞争，基本是在蚕食竞争对手的客户，由于市场饱和和行业恶性竞争，市场利润开

始大幅下滑。 

    饮用方便、水质优是桶装水的一个优点，桶装水的出现引发了一场饮水革命。桶装水的出

现，顺应了对生活质量日益提高的人们对于饮水健康，安全的需求，并且随着饮水机、水桶

、生产设备价格的降低，桶装水价格也不断降低，市场得以快速成长。 

      随着市场日益成熟饱和、竞争激烈白日化，市场消费主体也逐步从家庭到单位用户和工地

、工厂等的转变。在这个蜕变的过程中，桶装水市场出现了高端桶装水阵营 收缩、低端水趋

于不断普及和饱和。这是因为桶装水市场进入门槛低，导致各种牌子的桶装水层出不穷，各

个小厂家趋向于低质、低价的竞争特点，低价水的价格普 遍降到2元/桶左右，使桶装水市场

变得异常混乱，各种桶装水品牌质量良莠不齐。由于桶装水本身饮水时间长，开封后存在的

二次污染问题为消费者所不理解而诟 病，形成桶装水行业的发展瓶颈。 
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国桶装水行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机会进行了详

细的分析，并对桶装水行业市场品 牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/yinliao1404/Y67504IMF0.html

http://www.bosidata.com/yinliao1404/Y67504IMF0.html

