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说明、目录、图表目录

报告说明:

      博思数据发布的《2014-2019年中国车载摄像头市场分析与投资前景研究报告》共十一章，

报告对我国车载摄像头的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出 口、行业投

资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋

势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战 略、进行投资决策和企业经营管

理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    前言 

    车载摄像头业务产业转移趋势明显，目前，国内主要有舜宇光学、欧菲光、歌尔声学和群

光、大立光等企业，占据大部分车载摄像头市场。2013年舜宇光学车载镜头产能约960万个，

出货量约680万个。

    舜宇光学车载镜头 ASP 约 30 RMB，产品价格区间为 3-4usd 到 10usd。2013年我国车载摄像

头行业产能约240万个，近几年我国车载摄像头行业产能情况如下图所示： 

 资料来源：博思数据整理  

    2013 年全球汽车销量 8300 万辆，较 2012 年增长4.2%，合理测算车载镜头总市场空间约 1-1.2

亿颗（其中每辆车一个倒车镜头）。2013 年全球车载镜头销量较 2012 年增长 31.8%，达 2360 

万颗，即还有 3-4 倍的空间。 

    2013年我国车载摄像头行业产量约862万个，进口约21万个，出口约507万个，国内表现消费

量约376万个。国内消费市场规模约5.30亿元，近几年我国车载摄像头行业市场规模情况如下

图所示: 

   资料来源：博思数据整理  资料来源：博思数据整理  目 录 
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理和定位提供了更科学的依据，让我们的财产和人生安全得到了充分的保障。 
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    3、无线车载摄像头 

    4、有线车载摄像头 

    5、夜视摄像头 

    6、车载防盗摄像头等多用的摄像头 

 资料来源：博思数据整理      光学摄像头主要被应用在消费电子（智能终端、平板电脑及笔记

本电脑等），人机交互（体感游戏设备、Leap Motion 及智能电视等），安防设备以及中高端

汽车等产品上。 

 资料来源：博思数据整理      光学摄像头产业链可以分为：上游光学材料制造、镜片（光学玻

璃和光学塑料）加工、滤光片及镀膜、影像传感芯片、数字图像处理芯片和模组封装等环节

： 

  资料来源：博思数据整理 

  资料来源：博思数据整理 
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  资料来源：博思数据整理 
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