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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2014-2019年中国图书零售连锁行业市场供需分析及行业前景调研分析报

告》共八章。首先介绍了中国图书零售连锁行业的概念，接 着分析了中国图书零售连锁行业

发展环境，然后对中国图书零售连锁行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国图

书零售连锁行业面临的机遇及趋势预测。 您若想对中国图书零售连锁行业有个系统的了解或

者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    随着国际统一市场的不断形成，商业国际与经营规模化成了世界零售业发展的主流方向、

我国图书发行业目前正面临着外资强势抢滩与市场细化，买方市场萎缩的双重挑战、而连锁

经营正是在这严峻的市场环境下实现低成本、高市场占有率的有效商业运作手段之一。国外

图书连锁经营己经成功运作并获得极大成功，欧美国家连锁书店占据了图书零售业重要地位

，美国四大连锁书店巴诺、鲍德斯、百万、皇冠的零售额占美国全年图书零售额50％、英

国70％的图书零售市场控制在25家连锁店中、日本几乎没有独立的经营书店，几乎所有书店

在某种形式的连锁状态下经营、实际上我国在加入WTO之前整个出版发行行业的集团化连锁

经营己经在全国各省如火如荼地展开了、有的连锁经营己具相当规模，如上海图书城、深圳

书城、北方书城等，有的正在筹备之中。

    2008年以来，图书零售市场已经渐渐进入一个平稳发展的阶段，几年来，年度市场增长率

均在5%以下，2010年的同比增长率更是不足2%。进入2011-2013年，各月市场同比状况不一，

全国图书零售市场整体同比增长率为5.74%，这一水平相比于2010年同期增加了3.77个百分点

，增速有所提升。
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第二章 2013-2014年中国图书零售连锁行业相关行业发展现状分析

第一节 图书零售连锁行业相关行业概述

第二节 中国图书发行行业发展现状

一、图书发行行业市场规模 

（1）图书发行行业销售数量规模 

（2）图书发行行业销售收入规模 

二、图书发行行业出版规模分析

（1）图书发行行业总体出版规模分析
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四、 图书发行行业趋势预测

第三节 中国物流行业发展现状分析



一、物流行业发展状况 

（1）物流总额增幅及构成

（2）物流总费用增幅及贡献

（3）物流总增加值增幅及贡献 

（4）物流固定资产投资增幅

（5）物流企业经营与效益情况 

二、零售物流发展状况 

（1）社会消费品零售总额 

（2）零售物流发展现状
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第四节 中国连锁经营行业发展现状分析

一、连锁经营行业发展阶段 

二、连锁经营行业经营规模分析

三、连锁经营行业业态及增长 

四、 连锁经营行业发展的特点 

五、 连锁经营行业社会效应分析 

六、 连锁经营行业发展趋势分析 

第五节 中国零售业信息化行业发展现状分析

一、零售业信息化行业市场规模 

（1）零售业信息化行业投资规模 
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一、美国图书零售连锁行业发展动态 
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（2）WH史密斯公司

三、日本图书零售连锁行业发展动态 
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（2）BOOK OFF书店
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一、图书零售行业内部竞争业态概述 

二、图书零售行业外部竞争业态概述 

第二节 图书大卖场竞争能力分析

一、图书大卖场概述



二、图书大卖场竞争优势与劣势

（1）图书大卖场竞争优势 
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（2）高等教育在校学生数分析

（3）大专及大专以上课本需求前景分析 
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（1）中专生在校学生数分析 
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（2）专业图书购买动机调研



（3）专业图书购买影响因素调研
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一、调研情况说明 

二、调研数据分析 
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（4）畅销书总体评价

（5）受众的需求动机
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3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 
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（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析
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（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组

（7）企业最新发展动向

四、 江西新华发行集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主要经营产品分析 

（3）企业销售网络分析 

（4）企业优势与劣势分析 

（5）企业最新发展动向 

五、 浙江省新华书店集团有限公司经营分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析 

（4）企业优势与劣势分析

（5）企业最新发展动向 

第二节 民营图书零售连锁行业企业个案分析

一、广州市金榜图书销售有限公司经营分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析 

（4）企业优劣势分析 

二、贵州行知连锁图书有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析 



（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动向 
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（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动向
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